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二、说明、目录、图表目录

        工程咨询是指遵循独立、科学、公正的原则，运用工程技术、科学技术、经济管理和法

律法规等多学科方面的知识和经验，为政府部门、项目业主及其他各类客户的工程建设项目

决策和管理提供咨询活动的智力服务，包括前期立项阶段咨询、勘察设计阶段咨询、施工阶

段咨询、投产或交付使用后的评价等工作。  

特点

1.工程咨询业务弹性很大，可以是宏观的、整体的、全过程咨询，也可以是某个问题、某项

内容、某项工作的咨询。

2.每一项咨询任务都是一次性、单独的任务，只有类似性而无重复性。

3.工程咨询是高度智能化服务，需要多学科知识、技术、经验、方法和信息的集成及创新。

4.工程咨询牵涉面广，包括政治、经济、技术、社会、文化等领域，需要协调和处理方方面

面的关系，考虑各种复杂多变因素;

5.投资项目受相关条件的约束性较大，咨询结果是充分分析、研究各方面约束条件和风险的

结果，可以是肯定结论，也可以是否定结论。结论为&ldquo;项目不可行&rdquo;的评估报告，

也可以是质量优秀的咨询报告。

6.工程咨询的成果带有预测性、前瞻性，咨询的成果除了咨询单位自我评价外，还要接受委

托方或外部的验收评价，要经受时间和历史的考验。

7.工程咨询提供智力服务，咨询成果（或产出品）属于非物质产品。

       2013年底房屋建筑工程咨询业务收入为258亿元，2014年行业收入为285.1亿元，较上年同期

增长10.5%。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国工程咨询市场分析预测与投资前景预测报告》

共十五章。首先介绍了工程咨询行业发展环境以及全球工程咨询产业发展现状，接着分析了

中国工程咨询行业规模及消费需求，然后对中国工程咨询行业市场运行态势进行了重点分析

，最后分析了中国工程咨询行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国工程咨询行业有个系

统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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