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二、说明、目录、图表目录

        影像制品是指录有内容的录音带、录像带、唱片、激光唱盘和激光视盘等，包括音像软

件，学习软件。（包含：CD，VCD，DVD，DVCD，EVCD，蓝光碟等）。影像制品行业是

文化产业下游的重要一环，随着中国国民生活水平的提高，文化产品消费不断提升，影像制

品行业发展迅速。  

        随着计算机互联网的快速普及，更多人倾向于从互联网上下载喜爱的节目。影像制品国

内市场的传统销售业务开始急剧下滑，市场形势不容乐观。广东、北京、上海三个国家级音

像批发市场的影像制品发行数额都出现较大幅度的下降。而市场竞争无序和严重的盗版问题

仍旧是市场发展的症结，仍将在很大程度上阻碍市场规模的扩大。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国影像制品市场深度调研及投资策略分析报告

》共十四章。首先介绍了影像制品相关概念及发展环境，接着分析了中国影像制品规模及消

费需求，然后对中国影像制品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国影像制品面临

的机遇及发展前景。您若想对中国影像制品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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