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一、报告报价

《2017-2022年中国手表市场深度研究与市场供需预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       手表，或称为腕表，是指戴在手腕上，用以计时/显示时间的仪器。 手表通常是利用皮革

、橡胶、尼龙布、不锈钢等材料，制成表带，将显示时间的&ldquo;表头&rdquo;束在手腕上。

 

      中国是世界上最大的钟表生产国。中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发

展结构，民营企业和三资企业迅速扩张（占企业总数70%以上）。已形成广东珠三角地区、

福建、浙江、江苏、山东、天津等六个主要产区。主要是石英表和电子表的崛起，中国抓住

了这个机遇，由此对瑞士高档机械表市场产生威胁，瑞士政府不得不出面组建斯沃琪公司生

产电子表对抗新兴的亚洲国家。中国也是高仿瑞士表的生产大国，微信是高仿表主要供应商

。

      中国钟表行业发展虽然取得长足的进步，但是也不能忽视中国企业及其品牌在国际市场上

的信誉度和影响力微乎其微，占据世界70%的产量却只占世界30%的产值。钟表行业存在的问

题也是显而易见的。产业转型滞后于消费结构的升级；钟表产品的结构性矛盾突出。一方面

中低档产品积压严重，其生产能力大量过剩，另一方面，适应高消费的有效供给不足，其技

术含量高、质量好的高档名牌产品仍然依靠进口。因此，当前中国钟表行业需要加快技术创

新步伐，发展企业的核心技术；努力提高产品品质，打造国产钟表精品；搞好产品结构调整

，适应市场变化；抓好员工队伍建设，引进和培养人才等。以此提高中国的中国行业的国际

竞争力。

      从品牌检测情况来手表行业中，罗西尼和天王以7.45%的市场占有率并列第一，而天梭

以6.85%的市场占有率稍微落后。但总体来看行业前三名的品牌覆盖面还不够广，人群对品牌

的依赖度不高，市场仍然处于很激烈的竞争中。通过对全国大型零售企业的月度、年度市场

销售数据监测，2015年度中国手表十大品牌排名如下：

      品牌名称   市场综合占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%）       罗西尼   7.45  

12.84   3.85       天王   7.45   12.33   4.19       天梭   6.85   9.31   5.22       卡西欧   5.26   6.34   4.15       浪琴  

5.18   6.15   4.53       飞亚达   5.09   7.08   3.76       依波   4.92   6.79   3.68       西铁城   3.53   3.25   3.72       

美度   2.73   1.89   3.29       梅花   2.59   1.34   3.42   

 2015年中国手表十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国手表市场深度研究与市场供需预测报告》共十

章。首先介绍了手表相关概念及发展环境，接着分析了中国手表规模及消费需求，然后对中

国手表市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手表面临的机遇及发展前景。您若想



对中国手表有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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