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二、说明、目录、图表目录

       旅游地产是指依托周边丰富的旅游资源而建的、有别于传统住宅项目的融旅游、休闲、度

假、居住为一体的置业项目，包括休闲度假村、旅游景区主题休闲公园、分时度假酒店、海

景住宅、景区住宅等。  

      我国旅游地产最早出现于20世纪80-90年代，虽然起步较晚，但发展势头良好。尤其是进

入21世纪以来，作为拉动内需的两个热点行业，旅游业和房地产业都有了长足的发展。近年

来，随着城市房地产开发重心逐渐偏移，房地产市场进入新一轮整合过渡期，市场投资和消

费模式逐渐转变，旅游交换平台逐步形成，使旅游地产业进入了新一轮发展时期。旅游地产

类型从单一的酒店、主题公园转向游乐设施、度假别墅、第二居所等多元化并存的发展态势

。

      从发展驱动力看，旅游地产市场基本呈现&ldquo;一级城市靠地产，二、三级城市靠资

源&rdquo;的泾渭分明的发展态势。北京、上海、天津等一级城市的旅游房地产基本上

走&ldquo;地产&rdquo;路线，以人造景区、景点来配套于住宅、酒店、社区等的开发；而二、

三级城市的旅游房地产则主要走&ldquo;旅游&rdquo;路线，依托区域的高等级旅游资源进行项

目配置。

      从运作方式看，旅游地产市场基本呈现出综合化、多元化的发展态势。众多旅游房地产已

由过去的产权式酒店、分时度假逐步发展延伸，以健身、滑雪、旅游、休闲、娱乐、健康为

主题的旅游房地产项目逐步兴起，旅游房地产的运作方式逐渐综合化、多元化。

      随着中国地产行业项目开发和运作的专业化发展，以及旅游业本身的迅猛发展，旅游地产

正逐渐为市场关注。中国各色山水景观地产、休闲度假房产、产权酒店、分时度假、高尔夫

别墅、温泉度假村、主题文化会馆等以房地产与旅游有机结合的旅游房地产进入一个崭新的

发展阶段，并将持续走强，直到2020年左右。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国旅游地产产业转移机会与策略建议分析报告》

。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国



产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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