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二、说明、目录、图表目录

       近年来，人们生活水平大幅度提高，消费者由必需性转向了实用性，甚至适用性的转变。

未来伴随着越来越多的80、90后成为市场消费主力军，他们的观念也将改变市场的发展趋势

。追求时尚、张扬个性、享受人生的新消费群体，对吊顶消费的个性要求越来越大，这种市

场环境下，催发吊顶界的设计精英，大开脑洞，创作更具时尚、更具欣赏价值的产品，因此

未来的吊顶市场上，谁掌握了创新的主动力，谁就获得了市场的第一竞争力。  

      吊顶的附加值大多体现在吊顶的功能上，传统批量化生产的功能单一的产品正在被市场逐

渐淘汰，而高附加值的吊顶产品正在悄然占领行业市场的绝对高地。此外，追求个性化

的80/90后消费群体，和上一代消费群体相比，对产品附加值的要求也更高。

      受&ldquo;互联网+吊顶&rdquo;的普及，未来吊顶市场品牌的竞争力将会更加明显，而真正

的领导者我国吊顶行业还虚位以待，因此许多吊顶企业都在拼尽全力的争取这个位置，发展

目标直指&ldquo;领头羊&rdquo;。

      绿色环保吊顶越来越受到人们的推崇，特别是伴随着国民素质的提升，对节能方面的环境

保护意识越来越强烈，再加上雾霾、汽车尾气、甲醛等直接的威胁，导致人们对吊顶的环保

和健康功能尤为关注。由此，未来的绿色环保型吊顶越来越成为人们关注的焦点。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国吊顶行业深度研究与前景趋势报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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