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二、说明、目录、图表目录

 前言  

       工程造价咨询企业本身既不从事商品生产，也不从事商品经营，既不属于政府组织系列，

也不属于生产企业组织系列，而是依靠知识和能力为社会主体各方提供有偿智力服务，在政

府、企业、个人之间，发挥服务、协调、交流、引导、公正和监督的功能，以提高其投资效

率和效益，减少各社会主体之间的矛盾，维护各方利益，在市场经济中发挥着重要作用。

       2014年工程造价咨询企业的营业收入为1064.19亿元，比上年增长6.9%.其中，工程造价咨询

业务收入479.25亿元，增长14.2%,占45.0%;招标代理业务收入占9.5%;建设工程监理业务收入

占20.5%;项目管理业务收入占18.2%;工程咨询业务收入占6.8%.按所涉及专业划分，房屋建筑工

程专业收入285.51亿元，占全部工程造价咨询业务收入比例为59.57%;市政工程专业收入68.03

亿元，占14.2%;公路工程专业收入20.26亿元，占4.23%;火电工程专业收入11.67亿元，占2.44%;

水利工程专业收入9.7亿元，占2.02%;其他各专业收入合计84.08亿元，占17.54%.按工程建设的

阶段划分，前期决策阶段咨询业务收入为49.63亿元、实施阶段咨询业务收入127.98亿元、竣

工决算阶段咨询业务收入165.94亿元、全过程工程造价咨询业务收入115.58亿元、工程造价经

济纠纷的鉴定和仲裁的咨询业务收入6.78亿元，各类业务收入占工程造价咨询业务收入比例分

别为10.36%、26.71%、34.62%、24.12%和1.41%.此外，其他工程造价咨询业务收入13.34亿元，

占2.78%.

       本工程造价咨询行业研究报告共十二章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、

图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的

行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于

领先地位。工程造价咨询行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、

数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了工程造价咨询行业市场潜在需求与市场机会，报告对工程造价咨询行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了工程造价咨询行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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二、工程造价咨询行业的产品生产特点

三、工程造价咨询行业的产品质量界定



四、工程造价咨询行业的产品质量特点

1、质量构成的综合性

2、质量评价的主观性

3、对员工素质的依赖性

4、质量影响的社会性

5、影响因素的多样性

第六节 工程造价咨询行业的产品质量保障体系构建

一、工程造价咨询行业质量保障体系构建机理

二、工程造价咨询行业产品质量保障体系框架

三、工程造价咨询行业质量保障体系构架措施

1、工程造价咨询行业产品质量基础保障措施

2、工程造价咨询行业产品质量知识保障措施

3、工程造价咨询行业产品质量组织保障措施

4、工程造价咨询行业产品质量其他保障措施

第七节 工程造价咨询企业风险存在的形式与根源

一、工程造价咨询企业风险存在的形式

1、责任赔偿

2、信誉损伤

二、工程造价咨询企业风险存在的根源

1、施工方原因

2、建设监理方原因

3、造价管理方原因

4、咨询机构自身原因

三、工程造价咨询企业风险的识别和预估

第八节 工程造价咨询企业风险的防范和控制

一、规范操作规程

二、专业技术措施

三、经济管理措施

四、合同管理措施

五、加强从业人员管理

 

第九章 2016-2021年工程造价咨询行业投资价值评估分析



第一节 工程造价咨询行业投资特性分析

一、工程造价咨询行业进入壁垒分析

二、工程造价咨询行业盈利因素分析

三、工程造价咨询行业盈利模式分析

第二节 2016-2021年工程造价咨询行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2016-2021年工程造价咨询行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

1、行业活力系数比较及分析

2、行业投资收益率比较及分析

3、行业投资效益评估

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

 

第六部分 工程造价咨询行业发展战略研究

第十章 2016-2021年工程造价咨询行业面临的困境及对策

第一节 2015年工程造价咨询行业面临的困境

第二节 工程造价咨询企业面临的困境及对策

一、重点工程造价咨询企业面临的困境及对策

1、重点工程造价咨询企业面临的困境

2、重点工程造价咨询企业对策探讨

二、中小工程造价咨询企业发展困境及策略分析

1、中小工程造价咨询企业面临的困境

2、中小工程造价咨询企业对策探讨

三、国内工程造价咨询企业的出路分析

第三节 中国工程造价咨询行业存在的问题及对策

一、中国工程造价咨询行业存在的问题

二、工程造价咨询行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施



3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国工程造价咨询市场发展面临的挑战与对策

 

第十一章 工程造价咨询行业区域市场投资战略选择

第一节 经济增长与工程造价咨询行业发展的关系

第二节 地区经济增长比较分析

一、地区经济规模比较分析

二、地区经济增长速度比较分析

第三节 地区固定资产投资比较分析

一、地区固定资产投资总规模比较分析

二、地区固定资产投资增速比较分析

三、地区房屋建设投资比较分析

第四节 地区城市化水平比较分析

第五节 未来工程造价咨询行业区域市场投资战略选择

 

第十二章 研究结论及投资建议

第一节 工程造价咨询行业研究结论及建议

第二节 工程造价咨询子行业研究结论及建议

第三节 工程造价咨询行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/U72719WPIG.html

http://www.abaogao.com/b/qita/U72719WPIG.html

