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二、说明、目录、图表目录

      中国内地电视娱乐节目真正受到关注是从1983年起举办的中央电视台春节联欢晚会和1990

年开播的《综艺大观》开始的。电视综艺节目作为电视市场具有强大竞争力的内容产品之一

，以自己独特的方式影响着人们的精神生活。观看电视综艺节目成为人们休闲时间的主要娱

乐方式之一。相对于其他电视栏目，综艺节目能够在短时间内聚合受众注意力，扩大频道影

响力，快速提高收视率。  

      在体制改革、政策促进、市场激励的多重作用下，中国电视节目内容行业发展正在迈入黄

金机遇期。经过2012-2015年这一轮的综艺大喷发，未来综艺节目仍将会维持较快的发展，大

制作引进型综艺节目以及自制综艺将是未来行业的两个主要利润点，而广告收入仍将是综艺

节目的主要收入来源，未来由综艺节目的影响力而衍生出的商业价值会被进一步被开发。预

计未来5年行业的利润空间会在20-40亿元之间。

      2014年电视平台共播出综艺节目767档，综艺晚会、颁奖晚会及真人秀3类播出量较高，

近50%.由于限娱令的制约，未来5年国内综艺节目的数量增长仍会在比较稳定的范围内，预计

全年会在750档-1100档之间。制播分离的深入将给社会制作公司提供更多与电视台合作的机遇

。目前，中国大约有25%的综艺娱乐节目由市场化的社会制作公司提供，预计在未来几年之

内这一比例有望超过50%.

      户外真人秀已经成为综艺节目竞争的主战场。至少在未来几年内，这一潮流将持续。韩式

明星户外真人秀是目前的常见形态。韩国几大电视台的品牌节目模式，几乎都被国内电视台

争抢一空。与演播室节目相比，户外真人秀的植入广告空间更大。自制综艺方面，2015年1-7

月，中国六大主流视频网站上线自制综艺数量已突破60档，仅大型季播节目就接近20档，包

含访谈、脱口秀、智力问答、娱乐八卦等多个节目类型，网络自制综艺进入发展的黄金期。

未来的中国综艺市场仍有更大的需求等待被开发，中国综艺节目行业将向着更成熟的模式发

展。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国综艺节目行业深度研究与投资战略研究报告》

共十四章。首先介绍了中国综艺节目行业市场发展环境、中国综艺节目整体运行态势等，接

着分析了中国综艺节目行业市场运行的现状，然后介绍了中国综艺节目市场竞争格局。随后

，报告对中国综艺节目做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国综艺节目行业发展趋势

与投资预测。您若想对综艺节目产业有个系统的了解或者想投资综艺节目行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十二章 2016-2022年综艺节目行业投资机会与风险防范 

第一节 综艺节目行业投融资情况 
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