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二、说明、目录、图表目录

       服饰的变迁是一部历史，是一个时代发展的缩影。它是这个时代进步、文明、兴旺发达、

繁荣昌盛的象征。它在记录历史变革的同时，也映衬着一种民族的文化，传承着当地的历史

文化风俗，女装更是其中不可缺少的一部分。女士穿着的衣物统称为女装。女装品牌与款式

的多元化推动了时装的发展。女装使女人倍添姿彩，女装为产业增添亮点。  

      我国有13.5亿人口，其中女性6.6亿，25-59岁这4种人群有3.7亿，高、中高、中低档三个消

费人群的比例分别为2%、59%、39%。 中高端对应国内高端 女装，消费者有2.2亿人，这批消

费者单次平均消费额在1千至5千元之间。

      高档消费层，这个阶层人员包括外企高层领导、着名演艺界人士、涉外机构高级人员、金

融界人士等，约占城镇总人数的2%，而消费量即占总销售量的10%，消费能力很强。高档次

消费者的平均收入水平较高，有较高的购买能力，她们强调生活品质，注重生活品位，所以

对名牌品牌的追求尤其明显，成为品牌服装的主要消费群。主要购买途径是经营国际知名服

装品牌的专卖店或者大型商场。购买价位一般在5000元以上，其对应高档市场则由进口及三

资品牌占据。

      中高档层，这个层次主要是外企工作人员、个体经营者、农民企业家、公务员、教师、高

级打工族和农村的富余户，约占城镇人口的59%，以中高档为主，价格在5000元以下的女装销

售量占总销售量的90%。她们的收入介于高档服装消费层与中档服装消费层二者之间。她们

有购买高档服装的欲望，她们消费定位于中高水平，成为中高档品牌服装消费层。她们多从

经营中高档服装为主的商场、专卖店及连锁店购买，购买服装的价位介于1000-5000之间。其

消费对应中高档市场大多是香港、台湾、日韩及大陆沿海品牌。

      中低档消费层，这一层次的消费者收入偏低，平时消费支出的很大比例仅仅是为了满足比

较基本的衣食住行方面的需求。中低档消费者对价格较敏感，对于服装的购买，她们更多的

在乎质量，看是否耐穿，耐用。该消费层主要从普通商场或服装店商店购买所需，购买冬装

价位一般在1000元以下。其消费对应低档市场主要是中国品牌。

      中国女装市场集中度较低，女装市场前十品牌市场占有率不到15%。

      智研咨询发布的《2017-2022年中国女装市场全景调查与投资风险报告》共十一章。首先介

绍了女装相关概念及发展环境，接着分析了中国女装规模及消费需求，然后对中国女装市场

运行态势进行了重点分析，最后分析了中国女装面临的机遇及发展前景。您若想对中国女装

有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 女装行业发展环境分析

1.1 女装行业定义及统计标准

1.1.1 行业定义及产品分类

1.1.2 女装行业统计部门及口径

1.1.3 女装行业统计方法

1.1.4 女装行业数据种类

1.2 女装行业发展环境分析

1.2.1 女装行业政策环境分析

（1）纺织服装出口退税率分析

（2）行业相关政策及产业规划

1.2.2 女装行业经济环境分析

（1）全球宏观经济环境分析

1）全球GDP运行趋势分析

2）经济运行分化

3）世界贸易低速增长

4）2016年全球经济发展预测

（2）中国宏观经济环境分析

1）中国国内生产总值分析

2）中国服务业发展水平分析

3）中国居民消费能力分析

4）2016年中国经济发展趋势预测

（3）服装出口贸易形势分析

（4）经济环境对女装行业的影响

 

第二章 中国女装行业经营效益与进出口分析

2.1 中国女装行业发展现状分析

2.1.1 中国女装行业总体发展概况

2.1.2 中国女装行业主要发展特点



2.2 中国女装行业经营效益分析

2.2.1 中国女装行业经营效益分析

2.2.2 中国女装行业盈利能力分析

2.2.3 中国女装行业运营能力分析

2.2.4 中国女装行业偿债能力分析

2.2.5 中国女装行业发展能力分析

2.3 中国女装行业经济指标分析

2.3.1 主要经济效益影响因素分析

2.3.2 女装行业主要经济指标分析

2.3.3 不同规模企业经济指标分析

2.3.4 不同性质企业经济指标分析

2.4 中国女装行业进出口分析

2.4.1 中国女装进出口总体情况

2.4.2 中国女装行业出口情况

（1）中国女装行业出口总体情况

（2）中国女装行业出口产品结构

（3）中国女装行业出口前景分析

2.4.3 中国女装行业进口情况分析

（1）中国女装行业进口总体情况

（2）中国女装行业进口产品结构

（3）中国女装行业进口前景分析

 

第三章 中国女装行业竞争状况与供需平衡分析

3.1 中国女装行业竞争状况分析

3.1.1 女装行业现有竞争者分析

3.1.2 女装行业上游议价能力分析

3.1.3 女装行业下游议价能力分析

3.1.4 女装行业替代者威胁分析

3.1.5 女装行业潜在进入者威胁分析

3.1.6 女装行业竞争状况总结

3.2 中国女装行业供需平衡分析

3.2.1 中国女装行业供给情况分析



（1）中国女装行业总产值分析

（2）中国女装行业产成品分析

3.2.2 各地区女装行业供给情况分析

（1）总产值排名前10个地区分析

（2）产成品排名前10个地区分析

3.2.3 中国女装行业需求情况分析

（1）中国女装工业销售产值分析

（2）中国女装行业销售收入分析

3.2.4 各地区女装行业需求情况分析

（1）销售产值排名前10个地区分析

（2）销售收入排名前10个地区分析

3.2.5 中国女装行业产销率分析

 

第四章 中国女装行业重点区域经营效益分析

4.1 行业总体区域结构特征分析

4.1.1 行业区域结构总体特征

4.1.2 行业区域集中度分析

4.1.3 行业区域分布特点分析

4.1.4 行业规模指标区域分布分析

4.1.5 行业效益指标区域分布分析

4.1.6 行业企业数的区域分布分析

4.2 广东省女装行业经营效益与产销分析

4.2.1 广东省女装行业规划及配套措施

4.2.2 广东省女装行业经济地位分析

4.2.3 广东省女装行业经营效益分析

4.2.4 广东省女装行业产销现状分析

4.3 浙江省女装行业经营效益与产销分析

4.3.1 浙江省女装行业规划及配套措施

4.3.2 浙江省女装行业经济地位分析

4.3.3 浙江省女装行业经营效益分析

4.3.4 浙江省女装行业产销现状分析

4.4 江苏省女装行业经营效益与产销分析



4.4.1 江苏装行业规划及配套措施

4.4.2 江苏省女装行业经济地位分析

4.4.3 江苏省女装行业经营效益分析

4.4.4 江苏省女装行业产销现状分析

4.5 福建省女装行业经营效益与产销分析

4.5.1 福建装行业规划及配套措施

4.5.2 福建省女装行业经济地位分析

4.5.3 福建省女装行业经营效益分析

4.5.4 福建省女装行业产销现状分析

4.6 山东省女装行业经营效益与产销分析

4.6.1 山东装行业规划及配套措施

4.6.2 山东省女装行业经济地位分析

4.6.3 山东省女装行业经营效益分析

4.6.4 山东省女装行业产销现状分析

4.7 上海市女装行业经营效益与产销分析

4.7.1 上海市女装行业规划及配套措施

4.7.2 上海市女装行业经济地位分析

4.7.3 上海市女装行业经营效益分析

4.7.4 上海市女装行业产销现状分析

4.8 辽宁省女装行业经营效益与产销分析

4.8.1 辽宁省女装行业规划及配套措施

4.8.2 辽宁省女装行业经济地位分析

4.8.3 辽宁省女装行业经营效益分析

4.8.4 辽宁省女装行业产销现状分析

4.9 湖北省女装行业经营效益与产销分析

4.9.1 湖北省女装行业规划及配套措施

4.9.2 湖北省女装行业经济地位分析

4.9.3 湖北省女装行业经营效益分析

4.9.4 湖北省女装行业产销现状分析

 

第五章 国外女装市场发展现状与启示

5.1 世界女装品牌发展路径分析



5.1.1 欧洲女装品牌的发展路径

5.1.2 美国女装品牌的发展路径

5.2 韩国女装市场发展现状

5.2.1 韩国女装市场消费价格指数

5.2.2 韩国女装市场生产价格指数

5.2.3 韩国服装消费结构及女装市场规模

5.3 日本女装市场发展现状

5.3.1 日本女装市场消费价格指数

5.3.2 日本女装进口市场分析

5.3.3 日本服装消费结构及女装市场规模

5.3.4 日本现代化女装消费升级分析

（1）日本70年代后迎来女装消费升级

（2）日本女装消费升级背后原因探究

5.4 美国女装市场发展现状

5.4.1 美国女装市场消费规模分析

5.4.2 美国女装市场消费特征分析

（1）美国女性服装消费特征

（2）美国女装与男装消费比较

5.5 国外女装市场发展对我国女装市场的启示

5.5.1 大城市女装高于男装消费趋势显现

5.5.2 服装占消费性支出比例近年小幅反弹

5.5.3 女性经济地位的提升有利于女装消费增长

 

第六章 中国女装行业按产品价格细分市场发展分析

6.1 奢侈女装市场发展分析

6.1.1 奢侈女装市场规模与发展态势

6.1.2 奢侈女装行业发展特点分析

6.1.3 奢侈女装市场竞争格局分析

6.1.4 奢侈女装市场容量分析预测

6.2 高端女装市场发展分析

6.2.1 高端女装市场规模与发展态势

（1）高端女装发展历程及态势



（2）高端女装市场规模分析

6.2.2 高端女装行业发展特点分析

6.2.3 高端女装市场竞争格局分析

6.2.4 高端女装市场容量分析预测

6.3 中低端女装市场发展分析

6.3.1 中低端女装市场规模与发展态势

6.3.2 中低端女装市场渠道特点分析

6.3.3 主要少淑女装品牌竞争策略分析

6.3.4 中低端女装市场消费关注主题

 

第七章 中国女装行业按穿着场合细分市场发展趋势分析

7.1 中国职业女装市场发展趋势

7.1.1 职业女装市场发展概况

7.1.2 职业女装市场品牌格局

7.1.3 职业女装市场需求分析

7.1.4 职业女装市场发展趋势

7.2 中国休闲女装市场发展规模与趋势分析

7.2.1 休闲女装市场发展概况

7.2.2 休闲女装市场品牌格局

7.2.3 休闲女装市场需求分析

7.2.4 休闲女装市场发展趋势

7.3 中国运动女装市场发展规模与趋势分析

7.3.1 运动女装市场发展概况

7.3.2 运动女装市场品牌格局

7.3.3 运动女装渠道数量分析

7.3.4 运动女装市场发展趋势

7.4 中国其它女装市场发展规模与趋势分析

7.4.1 女性内衣市场发展规模与趋势分析

（1）女性内衣市场发展规模分析

（2）女性内衣市场增长速度分析

（3）女性内衣市场品牌格局分析

（4）文胸内衣市场投资潜力分析



7.4.2 文胸市场发展规模与趋势分析

（1）文胸市场规模与容量分析

（2）文胸市场竞争格局分析

（3）文胸市场消费特点分析

（4）文胸市场营销策略分析

（5）文胸市场发展趋势分析

 

第八章 中国女装行业发展趋势与市场前景

8.1 女装行业发展趋势分析

8.2 女装市场发展前景预测

 

第九章 中国女装市场销售渠道与营销策略分析

9.1 中国女装销售渠道分析

9.1.1 女装销售渠道发展概况

9.1.2 女装主要销售渠道分析

9.1.3 女装销售渠道终端分析

9.1.4 品牌女装渠道终端结构

9.1.5 女装销售渠道发展趋势

9.2 中国女装网购规模与电商发展趋势

9.2.1 中国服装网购规模分析

9.2.2 中国女装网购规模分析

9.2.3 女装网络品牌发展分析

9.2.4 女装网购消费者关注点

9.2.5 女装网购价格偏好分析

9.2.6 女装电商发展趋势分析

9.3 中国女装营销策略分析

9.3.1 女装产品策略

9.3.2 女装价格策略

9.3.3 女装渠道策略

9.3.4 女装促销策略

 

第十章 中国女装行业投资特性与风险分析



10.1 中国女装行业投资特性分析

10.1.1 女装行业进入壁垒分析

10.1.2 女装行业盈利模式分析

10.1.3 女装行业盈利因素分析

10.2 中国女装行业投资风险及建议

10.2.1 女装行业投资风险分析

（1）女装行业政策风险

（2）女装行业研发风险

（3）女装行业宏观经济波动风险

（4）女装行业关联产业风险

（5）女装行业其它风险

10.2.2 女装行业投资相关建议

 

第十一章 女装行业领先企业经营状况分析（ZY ZM）

11.1 女装企业发展总体状况分析

11.1.1 女装行业企业规模

11.1.2 女装行业销售收入和利润

11.2 女装行业领先企业个案分析

11.2.1 浙江华鼎集团有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.2 衣恋时装（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

11.2.3 上海英模特制衣有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.4 世纪宝姿（厦门）实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业经营策略及发展战略分析

11.2.5 汉帛（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析
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（3）企业营销现状分析
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（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

11.2.10 江苏三友集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析
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（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析
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（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析
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（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.13 威兰西（中国）服饰有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.14 深圳市多多服装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

11.2.15 北京白领时装有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析
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（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.16 上海斯尔丽服饰有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

11.2.17 深圳华丝企业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析

11.2.18 迅销（中国）商贸有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业最新动向分析

11.2.19 广州尚岑服饰有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营优劣势分析

11.2.20 宁波太平鸟时尚服饰股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营优劣势分析

（10）企业经营策略及发展战略分析
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