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 2.1.2 城市电视台发展回顾

 2.1.3 城市电视台发展格局

 2.2 城市电视台运营情况分析

 2.2.1 城市电视台收视情况

 2.2.2 城市电视台收入情况
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第3章：中国城市电视台盈利模式创新探索

 3.1 城市电视台广告经营现状与策略

 3.1.1 城市电视台广告经营模式分析

 （1）统一经营模式

 （2）分散经营模式

 （3）混合经营模式

 （4）公司化经营模式

 3.1.2 城市电视台广告经营现状分析

 （1）城市电视台广告创收情况

 （2）城市电视台广告创收区域格局

 （3）城市电视台广告收入排名

 （4）城市电视台广告经营面临的困境

 3.1.3 城市电视台广告经营策略建议

 （1）价格提升策略

 （2）资源开发策略

 （3）行业深挖策略

 （4）结构优化策略

 （5）媒体推广策略

 （6）频道差异化策略

 （7）整合营销策略

 3.2 城市电视台开展电视购物模式分析

 3.2.1 电视购物与其它平台比较

 3.2.2 电视购物运作模式分析

 （1）传统电视购物运作模式

 （2）电视台自办电视购物企业模式

 （3）多个电视台联办电视购物企业模式

 3.2.3 电视购物市场规模分析

 3.2.4 电视台开展电视购物案例分析

 （1）CCTV中视购物

 （2）湖南卫视&ldquo;快乐购&rdquo;



 （3）东方CJ家庭购物

 （4）重庆电视台&ldquo;时尚购&rdquo;

 （5）厦门电视台全心购物频道

 3.2.5 城市电视台开展电视购物的建议

 3.3 城市电视台自制剧经营及经验借鉴

 3.3.1 电视台自制剧特征分析

 （1）剧作资源的独有性

 （2）剧集策划的统一性

 （3）版权方决策的多重性

 （4）市场需求的紧密性

 3.3.2 电视台自制剧的盈利优势

 （1）电视资源的整合优势

 （2）受众市场的贴近优势

 （3）盈利途径多样的优势

 （4）价值开发的潜在优势

 3.3.3 电视台自制剧市场现状分析

 （1）电视台自制剧市场特点

 （2）电视台自制剧市场规模

 （3）电视台自制剧盈利能力

 （4）电视台自制剧竞争格局

 3.3.4 电视台自制剧盈利模式分析

 （1）&ldquo;基础型&rdquo;盈利模式及案例

 （2）&ldquo;定制型&rdquo;盈利模式及案例

 （3）&ldquo;树网型&rdquo;盈利模式及案例

 （4）三种盈利模式的适用范围

 3.3.5 电视台自制剧成功经验借鉴
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 3.4 城市电视台合作创收模式分析
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 3.5.3 拓展关联产业

 

 

第4章：中国城市电视台节目创新策略及案例分析

 4.1 城市电视台民生新闻节目创新策略分析

 4.1.1 国内电视民生新闻节目发展现状

 4.1.2 城市电视台民生新闻节目现状分析

 （1）城市电视台发展民生新闻节目必要性

 （2）城市电视台发展民生新闻节目的优势

 （3）城市电视台当前民生新闻节目主要问题

 4.1.3 城市电视台民生新闻节目成功案例

 （1）南京电视台《南京零距离》

 （2）青岛电视台《今日》

 （3）济南电视台《都市新女报》
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 4.1.4 城市电视台民生新闻节目创新方向

 4.1.5 城市电视台民生新闻节目品牌塑造

 4.2 城市电视台生活服务类节目创新策略分析
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 4.2.2 中国电视台生活服务类节目发展状况

 （1）生活服务类节目发展历程

 （2）生活服务类节目发展特点

 （3）生活服务类节目创新发展

 （4）生活服务类节目发展趋势

 4.2.3 中国电视台生活服务类节目成功案例

 （1）中央台《为您服务》、《交换空间》
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 （3）北京台《养生堂》

 （4）旅游卫视《美丽俏佳人》

 （5）江苏卫视《非诚勿扰》

 （6）河北卫视《家政女皇》

 （7）杭州电视台《城市旅游报道》

 4.2.4 城市电视台生活服务类节目发展策略

 （1）城市电视台生活服务类节目发展现状

 （2）城市电视台生活服务类节目发展策略

 4.3 城市电视台财经节目创新策略分析

 4.3.1 城市电视台财经节目发展现状

 （1）电视台财经节目发展现状分析

 （2）城市电视台财经节目发展历程

 （3）城市电视台财经节目运营问题

 4.3.2 城市电视台财经节目成功案例分析

 （1）大连电视台《新财经》

 （2）青岛电视台《经济前沿》

 （3）深圳电视台《财富新主张》

 4.3.3 城市电视台财经节目的本土化

 （1）栏目定位本土化

 （2）栏目包装本土化

 （3）栏目服务本土化

 4.3.4 城市电视台财经节目发展策略

 4.4 城市电视台综艺节目创新策略分析



 4.4.1 电视综艺节目发展现状分析

 （1）电视综艺节目发展综述

 （2）电视综艺节目收视情况

 （3）电视综艺节目竞争格局

 4.4.2 城市电视台综艺节目发展现状

 4.4.3 电视台综艺节目成功案例分析

 （1）湖南卫视《快乐大本营》、《爸爸去哪儿》等

 （2）浙江卫视《中国好声音》、《中国梦想秀》等

 （3）深圳卫视《年代秀》

 （4）江苏卫视《一站到底》

 （5）BTV文艺频道《星夜故事秀》

 （6）上海电视台《妈妈咪呀》

 4.4.4 城市电视台综艺节目发展策略

 4.5 城市电视台法制节目创新策略分析

 4.5.1 国内电视台法制节目发展状况
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第5章：中国城市电视台&ldquo;全媒体&rdquo;发展策略探究

 5.1 新媒体发展现状分析

 5.1.1 新媒体特点及发展背景

 （1）新媒体特征及构成

 （2）互联网的发展与普及

 （3）&ldquo;三网融合&ldquo;的提出及发展

 5.1.2 网络视频发展现状分析

 （1）网络视频行业发展回顾



 （2）网络视频行业盈利模式

 （3）网络视频用户规模分析

 （4）网络视频市场规模分析

 （5）网络视频行业发展趋势

 5.1.3 IP电视发展现状分析

 （1）IP电视基本概述

 （2）IP电视发展历程回顾

 （3）IP电视用户规模分析

 （4）IP电视市场规模分析

 （5）IP电视发展趋势分析

 5.1.4 互联网电视发展状况分析

 （1）互联网电视基本概述

 （2）互联网电视用户规模

 （3）互联网电视市场规模

 （4）互联网电视发展趋势

 5.1.5 手机电视发展现状分析

 （1）手机电视基本概述

 （2）手机电视用户规模

 （3）手机电视市场规模

 （4）手机电视发展趋势

 5.1.6 公共试听载体发展现状

 （1）公共试听载体发展情况

 （2）公共试听载体受众分析

 （3）公共试听载体盈利模式

 （4）公共试听载体市场规模

 （5）公共试听载体发展趋势

 5.2 &ldquo;全媒体&ldquo;的概念及其表现

 5.2.1 &ldquo;全媒体&rdquo;概念的提出

 5.2.2 &ldquo;全媒体&rdquo;时代的表现

 （1）传统媒体与新兴媒体进一步融合

 （2）&ldquo;大媒体潮&rdquo;初露端倪

 （3）接收终端形式多样化



 （4）传受角色实现互换

 （5）媒介传播进入&ldquo;营销时代&rdquo;

 （6）&ldquo;以人为本&rdquo;的互动成为常态

 5.3 &ldquo;全媒体&rdquo;时代城市电视台发展面临的挑战与机遇

 5.3.1 城市电视台生存发展的外部挑战

 （1）互联网媒体逐步走向主流

 （2）移动互联网的高速发展形成冲击

 （3）受众接受信息渠道逐渐拓宽

 （4）媒体多元化分散广告资源

 5.3.2 城市电视台的内部矛盾

 （1）缺乏与全媒体合作共赢的意识

 （2）电视媒体与新媒体融合鲜有成效

 （3）缺少全媒体营销的市场化理念

 （4）互动效果与新媒体差距较大

 （5）电视节目缺乏新意和品牌度

 （6）广告形式逊色于新媒体

 5.3.3 &ldquo;全媒体&rdquo;时代城市电视台独有优势

 （1）最具地域和心理接近性

 （2）对区域性资源的独占性

 （3）与当地受众互动易出效果

 （4）信息比全媒体更权威、可信

 （5）区域性利于实行改革与创新

 （6）媒体监督效果更及时、显著

 （7）服务受众更具亲和力和便利性

 5.4 &ldquo;全媒体&rdquo;时代城市电视台的发展策略

 5.4.1 形式上灵活融合，发挥优势

 （1）与新媒体接轨，增加收视渠道

 （2）整合多种媒体终端，实现互帮互助效应

 （3）节目注入直播形式，发挥电视的传播优势

 （4）实现多点互动，提高受众的参与度

 5.4.2 内容上&ldquo;本土+专业+品牌&rdquo;化，追求独特

 （1）坚持并扩大本土化特色



 （2）频道专业化与栏目品牌化相结合

 （3）节目内容&ldquo;反客为主&rdquo;，满足受众新需求

 5.4.3 战略上加强策划，推动营销

 （1）重视特别策划节目，引发特别关注

 （2）策划与企业的合作活动，实现双效益

 （3）激活群众参与，扩大影响力

 5.4.4 功能上注重受众反馈，实现全媒体舆论监督

 （1）扩大受众反馈渠道，广开言路听民声

 （2）实现有效反馈，满足受众后续需求

 

 

第6章：中国城市电视台差异化经营策略及风险防范

 6.1 城市电视台差异化经营的类型分析

 6.1.1 差异化经营必要性与可行性

 （1）差异化经营的必要性

 （2）差异化经营的可行性

 6.1.2 差异化经营的类型及案例

 （1）定位差异

 （2）内容差异

 （3）品牌差异

 （4）风格差异

 （5）盈利模式差异

 6.2 城市电视台差异化经营实践与启示

 6.2.1 常德电视台基本情况

 6.2.2 常德电视台差异化竞争策略

 6.2.3 常德电视台差异化竞争战略启示

 6.3 城市电视台差异化经营风险及对策

 6.3.1 城市电视台差异化竞争风险分析

 （1）频道节目差异化风险

 （2）政策环境风险

 （3）人力资源风险

 （4）经营管理风险



 6.3.2 城市电视台差异化竞争风险对策

 

 

第7章：中国优秀城市电视台发展经验借鉴

 7.1 广州电视台

 7.1.1 广州电视台发展简介

 7.1.2 广州电视台频道设置

 7.1.3 广州电视台盈利模式
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