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一、报告报价
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性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 工业气体是现代工业的基础原材料，在国民经济中有着重要的地位和作用，是石化、化工、

冶金、电子、医疗和食品等行业不可或缺的原料。我国工业气体行业发展起步较晚，以往钢

铁企业、化工企业的气体车间或气体厂主要从事自用气体的生产。20世纪80年代，外资开始

进入中国气体市场，通过收购、新设等方式建立气体公司，向国内气体用户提供气体产品。

随着气体供应商供气模式的引入，国内企业原有的气体车间、气体厂、供气站等纷纷发展为

独立的气体公司，逐步形成了我国工业气体行业，推动了我国工业气体市场的发展。

2007-2012年，我国国民经济高速发展，工业气体行业在2000年后进入快速发展阶段。2007年

我国工业气体销售收入达到450亿元;2012年，我国工业气体销售收入为745亿元，同比增长

了7.19%;2016年销售收入达到1062亿元，同比增长14.07%;2018年全年，我国工业气体销售收入

为1183亿元。
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