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二、说明、目录、图表目录

      随着改革开放的不断深入和广电事业的飞速发展，广电事业管理体制也将进行了新的改革

。为加强对电视媒体的整合，发挥电视资源优势，2000年5月，经市委、市人民政府批准，原

乌鲁木齐有线广播电视台与乌鲁木齐电视台正式合并。合并后的乌鲁木齐电视台，除继续保

留原无线汉语27频道和维语33频道外，又新增了4个有线电视频道。全台6个电视频道，

即UTV-1（汉语新闻综合频道）、UTV-2（维语新闻综合频道）、UTV-3（影视频道）

、UTV-4（生活服务频道）、UTV-5（文体娱乐频道）、UTV-6（妇女儿童频道）。6个频道

共自办栏目30余个，全天播出节目20小时。其中自办栏目《乌鲁木齐新闻》、《大事小事》

、《电视直通车》、《女性周刊》、《实话实说》、《城市快递》、《艺&bull;天堂》、《生

活〈社会、网络、消费、健康版〉》《简明国际新闻》等均受到乌鲁木齐市百万电视观众的

喜爱和赞扬。建台十八年来，乌鲁木齐电视台自拍的电视剧、专题片、社教、广告、文艺类

节目曾连年在全国性评比中获奖，节目的收视率也一直名列乌鲁木齐地区各电视前茅。目前

，电视台有职工304人，少数民族职工120余人，大专以上文化程度占职工总数76%。高级职

称18名、中级职称66名、初级职称 124名，固定资产4000多万元。2002年，全台节目创优70余

个，其中国家级奖6个、省级奖56个、广告创收 1508万元。 1998年至今，电视台连续五年保持

自治区级文明单位称号和市级社会治安综合治理模范单位称号。同时，自93年起，乌鲁木齐

电视台多次被市委、政府、自治区党委、自治区广电局评为&ldquo;宣传工作先进集体&rdquo;

、&ldquo;民族团结先进集体&rdquo;、&ldquo;精神文明建设先进集体&rdquo;、&ldquo;双拥工

作先进集体&rdquo;而受到表彰。乌鲁木齐电视台在国内外均有广泛的影响和知名度。同时，

也是中国城市电视台联合体的会员台，与全国各地电视台有着广泛友好的节目交流关系。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国UTV行业分析与投资趋势研究报告》共十五章

。首先介绍了UTV行业市场发展环境、UTV整体运行态势等，接着分析了UTV行业市场运行

的现状，然后介绍了UTV市场竞争格局。随后，报告对UTV做了重点企业经营状况分析，最

后分析了UTV行业发展趋势与投资预测。您若想对UTV产业有个系统的了解或者想投资UTV

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节 UTV行业研究结论

第二节 UTV行业投资价值评估

第三节 UTV行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议 （ZY GXH）
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