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7.1.6 河北龙海新药经营有限公司经营分析

（1）企业基本信息分析

（2）企业综合实力分析

1）企业客户范围分析

2）企业人力资源状况

3）企业业务覆盖领域

4）企业业务规模分析

5）企业业务模式创新

（3）企业采购代理业务分析

（4）企业组织架构与业务资质

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.1.7 河北东盛英华医药有限公司经营分析

（1）企业基本信息分析

（2）企业综合实力分析



1）企业客户范围分析

2）企业人力资源状况

3）企业业务覆盖领域

4）企业业务规模分析

5）企业业务模式创新

（3）企业采购代理业务分析

（4）企业组织架构与业务资质

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.1.8 上海百信招标代理有限公司经营分析

（1）企业基本信息分析

（2）企业综合实力分析

1）企业客户范围分析

2）企业人力资源状况

3）企业业务覆盖领域

4）企业业务规模分析

5）企业业务模式创新

（3）企业采购代理业务分析

（4）企业组织架构与业务资质

（5）企业竞争优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.2 省级政府集中采购平台经营分析

7.2.1 上海市医药集中招标采购信息网

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析



（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.2 北京市医药集中采购信息网

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.3 河北省医药集中采购网

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.4 内蒙古自治区医疗机构器械网上集中采购平台

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域



4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.5 黑龙江省集中采购网

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.6 浙江省药械采购平台

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.7 贵州省集中采购服务中心

（1）平台基本信息分析



（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.8 河南省医药采购服务中心

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.9 海南省政府采购中心

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析



（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.10 广东省医药采购平台

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.11 四川省基本集中采购服务中心

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.12 重庆交易所

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域



4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.13 云南省集中采购平台

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.14 新疆医疗机构采购管理网

（1）平台基本信息分析

（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

7.2.15 全军药材供应保障中心

（1）平台基本信息分析



（2）平台综合实力分析

1）客户范围分析

2）人力资源状况

3）业务覆盖领域

4）业务规模分析

5）业务模式创新

（3）平台采购代理业务分析

（4）平台组织架构分析

（5）竞争优劣势分析

（6）最新发展动向分析

 

第8章 中品采购及代理行业发展趋势与前景预测（ZY ZM）

8.1 采购行业发展趋势

8.1.1 招标采购链上的合作趋势

（1）招标采购对供应商的选择趋势

（2）招标采购对代理机构的选择趋势

8.1.2 招标采购项目的发展趋势

（1）招标采购区域差异化趋势

（2）招标采购电子化趋势分析

（3）医疗机构对的选择方向

8.1.3 招标采购模式发展趋势

（1）招标采购传统模式分析

1）集中采购模式优劣势分析

2）分散采购模式优劣势分析

3）混合采购模式优劣势分析

（2）招标采购创新模式分析

（3）招标采购模式选择趋势

8.2 采购代理行业发展前景

8.2.1 采购市场规模预测

8.2.2 招标代理企业发展前景

8.2.3 政府招标采购平台发展前景

8.2.4 招标采购代理机构发展建议
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