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二、说明、目录、图表目录

       电子书是指将文字、图片、声音、影像等讯息内容数字化的出版物和植入或下载数字化文

字、图片、声音、影像等讯息内容的集存储和显示终端于一体的手持阅读器。代表人们所阅

读的数字化出版物，区别于以纸张为载体的传统出版物。电子书通过数码方式记录在以光、

电、磁为介质的设备中，必须借助于特定的设备来读取、复制和传输。

 小说/电子书是最受青睐的IP内容形式数据来源：公开资料、智研数据研究中心整理

 

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国电子书行业市场运营态势与营销战略分析报告

》共十四章。首先介绍了电子书相关概念及发展环境，接着分析了中国电子书规模及消费需

求，然后对中国电子书市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子书面临的机遇及

发展前景。您若想对中国电子书有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第 一部分数字出版及电子书部分

第 一章　电子书相关概述

第 一节电子书基础概述

一、电子书的特性

二、电子书构成要素

三、PC支持的常用电子书格式

四、掌上阅读器常用电子书格式

五、电子书的优势

第二节 电子书阐述

一、电子书屏幕

二、基于电子纸技术的阅读器

三、基于LCD等技术的阅读器

四、基于Android机器人系统的电子书



五、电子书产业链构成现状

六、主要功能/品牌电子书参数对比

 

第二章 2017年国内外数字出版业运行新形势透析

第 一节2017年国外数字出版产业发展概况

一、全世界数字出版都在摸着石头过河

二、全球领先的数字出版解决方案

三、国外数字出版市场空间较大

四、全球数字出版面临两难抉择

第二节 2017年中国数字出版业运行总况

一、数字出版业迎来高速发展期

二、收入规模持续增长

三、用户数量增长迅猛

四、报社网站增长数量

第三节 2017年中国数字出版赢利模式分析

一、赢利模式尚不清晰

二、传统思维方式桎梏产业的发展

三、内容加工水平与读者需求间的差距

四、复合型人才匮乏

第四节 2017年中国传统出版与数字出版平台的整合分析

一、数字出版业的收入规模和品种数量持续快速增长

二、传统出版单位加快数字化转型的步伐

三、内容资源朝着重组与组合的方向发展

第五节 2017年中国数字出版业热点问题探讨

一、数字版权保护问题

二、付费问题

三、数字出版技术标准

第六节2017年中国数字出版行业应对策略分析

 

第三章 2017年国内外电子书产业运行态势分析

第 一节 2017年全球电子书产业运行透析

一、全球电子书产业链格局透析



二、台湾电子书产业投资过百亿

三、电子书产业成国内外厂商追逐热点

四、中国电子书产业进入快速增长期

第二节2017年中国电子图书产业规模分析

目前图书销售规模较大的线上电商主要是当当、京东、亚马逊，从竞争格局上看，当当以接

近45%的市场份额位居第 一，京东的市场份额自2014年起迅速提升至22%、目前已超越亚马逊

名列次席，亚马逊以13%的份额紧随其后，三者合计份额超过80%，形成线上图书零

售&ldquo;三足鼎立&rdquo;之势。天猫有较多第三方平台聚集，在4Q16整体贡献了17.4%占比

的码洋。此外，微信微博等社群渠道成为网上销售的重要补充，如&ldquo;罗辑思维&rdquo;等

知识经济、&ldquo;小小包麻麻&rdquo;等母婴自媒体，通过优质内容来与用户建立信任关系，

并实现图书销售，是目前线上图书市场的新生力量

 线上书店竞争格局：码洋占比数据来源：公开资料整理

 

一、中国正版电子书总量规模稳居世界第 一

二、中国电子书产业发展规模

三、电子书产业发展呈现三大特点

四、手机阅读销售收入与利润情况分析

五、中国电子书产业发展主要问题解析

六、国内电子书产业相关技术日趋完善

第三节2017年中国电子图书产业部析

一、电子图书市场规模

二、电子图书读者数量

三、电子图书内容份额

四、电子图书终端市场份额

五、电子图书网站类别

第四节 2017年中国电子图书企业竞争力分析

一、中国电子图书企业的发展概况

二、方正阿帕比的发展和盈利现状

三、超星的发展和盈利现状

四、中文在线的发展和盈利现状

五、书生之家的发展和盈利现状

第五节2017年中国电子图书用户行为分析



一、数字阅读渐成中国阅读新潮

二、中国电子图书读者规模与传统阅读方式读者所占比得

三、低学历读者和青年读者的增长明显

 

第二部分 电子书产业现状部分

第四章　2017年国际电子书产业运行态势分析

第 一节 2017年国际电子书市场运行简况

一、国际电子书市场迅速崛起

二、全球电子书市场迅猛升温及影响因素

三、全球电子书市场形成中西方两大阵营

四、全球电子书市场竞争火热

五、从CES展透视电子书的火爆态势

六、全球电子书市场销量情况分析

七、西班牙电子阅读器销售突破10万台

八、全球电子书发展面临的阻碍

第二节美国

一、美国仍将是电子阅读器的最大市场

二、多重竞争主体推动美国电子阅读器市场发展

三、美国电子书热销冲击传统图书业

四、美国电子书满意度调查分析

五、美传媒巨头携手圈地电子书市场

第三节台湾

一、台湾电子书发展的机会与威胁

二、台湾向完整电子书产业供应链发力

三、台湾全力推动电子书本土化步伐

四、台湾电子书市场预测

第四节 2019-2025年全球电子书产业前景预测

 

第五章　2017年中国电子书产业运行环境解析

第 一节　2017年中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP(季度更新)

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）



三、全国居民收入情况（季度更新）

四、恩格尔系数（年度更新）

五、工业发展形势（季度更新）

六、固定资产投资情况（季度更新）

七、财政收支状况（年度更新）

八、社会消费品零售总额

九、对外贸易&amp;进出口

第二节2017年中国电子书产业政策环境分析

一、国家将强化网络出版相关法规管理

二、工信部为电子书产业指明发展方向

三、国家将进一步规范电子书产业发展

第三节2017年中国电子阅读产业社会环境分析

一、中国国民图书阅读情况

二、网络引领人类进入后阅读时代

三、电子书冲击传统阅读方式

四、电子书付费阅读业务如火如荼

 

第六章　2017年中国电子书产业运行新形势透析

第 一节 2017年中国电子书产业发展概况

一、电子书在中国市场的生存态势

二、总署多方面推动电子阅读器产业发展

三、金融海啸中电子书逆势上扬

四、电子书品牌与产品格局透析

五、中国电子书产业步入快速发展轨道

六、外资积极掘金中国电子书市场

第二节 电子书产品发展动向

一、使用电子纸的电子书将迅速普及

二、电子书新品突出轻薄特色

三、北京润为首推彩屏电子书

四、多功能电子书成为厂商突围法宝

第三节 电子书产业存在的问题与对策

一、电子书推广普及的门槛



二、电子书全面取代纸媒面临的主要挑战

三、国产电子书发展的困扰

四、电子书市场快速发展的对策

五、电子书产品的市场突围策略

 

第七章 2017年中国电子阅读器市场部析

第 一节 2017年中国电子阅读器市场动态分析

一、中国出版集团公司推出其自主研发的电子阅读器

二、&ldquo;书报刊数字化发展高峰论坛&rdquo;亮点聚焦

第二节 2017年中国电子阅读器市场现状综述

一、中国将成全球第二大电子阅读器市场

二、电子阅读一路飘红风光路上暗藏&ldquo;危险漩涡&rdquo;

三、我国内地电子阅读器市场将呈爆炸式增长

四、国内专用手持式阅读终端市场规模

五、我国电子阅读器销量统计分析

六、国内电子阅读器价格分析

第三节 2017年中国电子阅读器市场热点问题探讨

一、电子阅读器市场泡沫产品同质化严重

二、电子书发展需解决标准统一问题

 

第三部分 电子书产业竞争部分

第八章 2017年中国电子书产业竞争新格局透析

第 一节 2017年中国电子书市场竞争态势

一、国内电子书市场竞争升级

二、IT厂商纷纷涉足电子书领域

三、电子书市场群雄逐鹿

四、电子书上游硬件厂商成最大赢家

第二节 电子书的替代者分析

一、电子书面临PC、手机的严峻挑战

二、手机电子书的发展概况

三、手机成为日本电子书阅读主要途径

四、智能手机在电子书市场大有可为



五、MP4分食国内电子图书阅读器市场

 

第十章　2017年中国电子阅读器竞争主体企业运行分析

第 一节当当网

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

七、汉王豪赌电子书市场加大广告宣传力度

八、汉王科技成功上市开创电子书行业先河

第二节京东

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

七、凭借内容优势方正大肆进军电子书终端市场

八、方正电子书市场的制胜战略

第三节亚马逊

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

七、大唐看好电子书潜力加大项目投入

第四节天猫

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析



三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第四部分电子书产业相关产业部分

第十一章 2017年中国电子阅读器芯片运行透析

第 一节电子阅读器芯片相关概述

第二节 2017年中国电子阅读器芯片业研究

一、电子阅读器芯片成本

二、电子阅读器期待低价多媒体芯片

三、电子阅读器芯片方案研究

第三节 2017年中国电子阅读器芯片面临的挑战

第四节 2019-2025年中国电子阅读器芯前景预测

 

第五部分电子书产业前景预测

第十二章　2019-2025年中国电子书市场发展前景分析

第 一节 2019-2025年中国电子书市场发展前景预测

一、全球电子书市场发展前景光明

二、未来三年全球电子书市场增长势头强劲

三、中国电子书市场规模预测

第二节 2019-2025年中国电子书市场发展趋势及方向分析

一、中国电子书市场的主流趋向

二、电子书市场发展趋势分析

三、网络化成为电子书未来发展方向

 

第十三章ZYZF 2019-2025年中国电子书产业投资战略研究

第 一节 2017年中国电子书行业投资概况

一、行业投资特性

二、具有良好的投资价值

三、投资环境利好

第二节2019-2025年中国电子书投资机会分析



一、投资热点

二、投资吸引力分析

三、与产业链相关的投资机会分析

第三节 2019-2025年中国电子书投资风险预警

一、技术风险分析

二、金融风险分析

三、政策风险分析

四、竞争风险分析

第四节权威专家投资建议
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