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二、说明、目录、图表目录

      根据国家质检总局颁布的《特种设备目录》中关于电梯的定义，广义的电梯指动力驱动，

利用沿刚性导轨运行的箱体或者沿固定线路运行的梯级（踏步），进行升降或者平行运送人

、货物的机电设备， 包括载人（货）电梯、自动扶梯、自动人行道等。  

 电梯种类众多，按照不同标准划分，电梯可进行如下分类：

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电梯行业分析与投资前景评估报告》共九章。

首先介绍了电梯行业市场发展环境、电梯整体运行态势等，接着分析了电梯行业市场运行的

现状，然后介绍了电梯市场竞争格局。随后，报告对电梯做了重点企业经营状况分析，最后

分析了电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业有个系统的了解或者想投资电梯行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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1）沃克斯电梯（中国）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（3）沃克斯的技术发展情况

（4）沃克斯发展战略分析

（5）沃克斯优劣势分析

8.1.7 瑞士迅达集团（Shindler）

（1）迅达集团在华布局情况

（2）近年迅达集团在华经营情况

1）迅达（中国）电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析



4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

2）苏州迅达电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（3）迅达集团的技术发展情况

（4）迅达发展战略分析

（5）迅达优劣势分析

8.1.8 日本东芝（TOSHIBA）

（1）东芝在华布局情况

（2）近年东芝在华经营情况

1）东芝电梯（中国）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

2）东芝电梯（沈阳）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（3）东芝的技术发展情况

（4）东芝发展战略分析



（5）东芝优劣势分析

8.1.9 日本富士达（FUJITEC）

（1）富士达在华布局情况

（2）近年富士达在华经营情况

1）华升富士达电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

2）浙江恒达富士电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（3）富士达的技术发展情况

（4）富士达发展战略分析

（5）富士达优劣势分析

8.2 其他国际品牌电梯企业个案分析

8.2.1 加拿大希姆斯公司（Symax）

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）希姆斯电梯（中国）有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析



4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（6）企业优劣势分析

8.2.2 德国IFE电梯有限公司

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）主要企业经营情况分析

1）东莞市快意电梯股份有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.2.3 韩国现代电梯

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）上海现代电梯制造有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（6）企业优劣势分析

8.2.4 SIGMA韩国星玛电梯



（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道以及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

1）大连星玛电梯有限公司经营情况分析

1、企业发展简况

2、产销能力分析

3、盈利能力分析

4、运营能力分析

5、偿债能力分析

6、发展能力分析

（6）企业优劣势分析

8.3 中国内资品牌电梯企业个案分析

8.3.1 江南嘉捷电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.2 康力电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析



3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.3 沈阳博林特电梯集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.4 广州广日电梯工业有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.5 西继迅达（许昌）电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析



2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.6 申龙电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.7 北京京城中奥电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.8 山东百斯特电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析



1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.9 常州电梯厂有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.10 永大电梯设备（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.11 东南电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析



（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.12 苏州科达液压电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.13 宁波宏大电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.14 杭州奥立达电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析



（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.15 菱王电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

 

第9章：中国电梯行业投资机会与投资建议（ZY LII）

9.1 中国电梯行业投资特性分析

9.1.1 电梯行业进入壁垒分析

（1）技术壁垒

（2）资金壁垒

（3）品牌壁垒

（4）资质壁垒

9.1.2 电梯行业盈利模式分析

9.2 中国电梯行业投资机会分析

9.2.1 电梯行业投资价值分析

（1）行业盈利趋势分析

（2）行业发展趋势分析



（3）行业抗风险趋势分析

9.2.2 电梯行业重点投资产品分析

9.3 中国电梯行业投资风险预警

9.3.1 电梯行业投资政策风险

9.3.2 电梯行业投资技术风险

9.3.3 电梯行业投资竞争风险

9.4 中国电梯行业投资建议分析

9.4.1 电梯行业投资现状分析

9.4.2 电梯行业主要投资建议（ZY LII）
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