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二、说明、目录、图表目录

       按照销售渠道的不同，休闲食品公司分为三种经营模式，传统品牌分销、新兴电商品牌以

及连锁经营品牌。休闲食品公司三种经营模式     -   销售模式    特点    核心盈利能力    典型公司

      传统分销    销售模式以经销商分销为主   对上游的掌控力强，适当涉及原料种植，靠自建

产能生产产品   规模优势    洽洽食品       新兴电商   线上销售，拥有自己的客服团队，注重消费

体验   产品主要向供应商采购，自身生产就是分装过程，不涉及原料种植，销售以线上为主，

通过第三方物流公司完成对消费者的配送，   品牌    三只松鼠，百草味       连锁经营   销售以直

营门店和网络为主，门店销售人员直接与消费者接触   产品向供应商采购，通过统一的仓储和

第三方物流完成产品对终端门店的配送，   供应链    良品铺子，来伊份   数据来源：公开资料

整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国休闲食品行业前景研究与行业前景预测报告》

共十三章。首先介绍了休闲食品行业市场发展环境、休闲食品整体运行态势等，接着分析了

休闲食品行业市场运行的现状，然后介绍了休闲食品市场竞争格局。随后，报告对休闲食品

做了重点企业经营状况分析，最后分析了休闲食品行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲

食品产业有个系统的了解或者想投资休闲食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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头部公司市场占有率       良品铺子   2006   60   20.40%       三只松鼠   2012   44.2   15.10%       洽洽食

品   2001   35.77   12.20%       绝味鸭脖   2005   32.7   11.10%       来伊份   1999   31.8   10.80%       周黑鸭

  2008   28.2   9.60%       百草味   1997   20.7   7.00%       溜溜果园   2011   13   4.40%       天喔   1999  

11.51   3.90%       楼兰蜜语   2006   9   3.10%       盐津铺子   2005   6.8   2.30%       合计：   338.68   100% 

 数据来源：公开资料整理
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