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二、说明、目录、图表目录

       芦荟（学名：Aloevera）芦荟属，为百合科多年生常绿草本植物，叶簇生、大而肥厚，呈

座状或生于茎顶，叶常披针形或叶短宽，边缘有尖齿状刺。花序为伞形、总状、穗状、圆锥

形等，色呈红、黄或具赤色斑点，花瓣六片、雌蕊六枚。花被基部多连合成筒状。  

      芦荟原产于地中海、非洲，因其易于栽种，为花叶兼备的观赏植物，颇受大众喜爱。据考

证野生芦荟品种300多种，而可食用的品种只有六种，有药用价值的芦荟品种主要有：洋芦荟

，库拉索芦荟，好望角芦荟，元江芦荟等。

      芦荟是集食用、药用、美容、观赏于一身植物新星。其泌出物（主要有效成分是芦荟素等

葱醌类物质）已广泛应用到医药和日化中。芦荟在中国民间就被作为美容、护发和治疗皮肤

疾病的天然药物。芦荟胶对蚊叮有一定的止痒作用。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国芦荟行业发展现状及前景战略咨询报告》共十

五章。首先介绍了芦荟相关概念及发展环境，接着分析了中国芦荟规模及消费需求，然后对

中国芦荟市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国芦荟面临的机遇及发展前景。您若

想对中国芦荟有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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