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一、报告报价

《2021-2027年中国建筑五金市场竞争格局与投资前景发展战略规划研究报告》信息及时，资

料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得

优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
        建筑五金建筑物或构筑物中装用的金属和非金属制品、配件的总称。一般具有实用和装

饰双重效果。        建筑五金起始于打铁铺、铜匠店及锡匠店等手工作坊。中国在唐代就有了

制钉的作坊，由手工打制钉、门闩、锁、门环等。但因古代建筑多采用木质和石质结构，建

筑五金在过去几千年中发展很慢。19世纪以后，随着金属材料的普遍使用和社会生活的需要

，建筑五金得以迅速发展，出现了许多生产钢钉、合页、插销、窗钩、水嘴阀件、金属丝编

织窗纱等的小厂或作坊。以后又逐渐采用机械加工设备来代替手工制作，形成了许多专业化

的企业。随着各种建筑设施标准的不断提高，现代的建筑五金产品已从单一品种向系列化发

展，对其美观、装饰效果的要求也越来越高。建筑五金产品的生产工艺也有巨大的进步。大

多数产品已由原来的半手工、半机械操作发展为半自动或全自动的机械流水线生产。建筑五

金在用材上已由传统的铜合金、低碳钢等，扩展到锌合金、铝合金、不锈钢、塑料、玻璃钢

及各种复合材料。

        建筑五金逐渐向买方市场转移，中高端产品更受青睐。建筑五金在建筑整体价值中的占

比较低，其中高端门窗和与之配套的中高端五金系统占房屋建筑总成本的比例不到2%，而建

筑五金对人们居住生活质量的影响却很大。目前在房地产企业的投诉中，60%-80%都是涉及

门窗、卫生洁具等部件。随着人们生活品质的提高以及劳动力成本上升带来的维护、修缮成

本的上涨，低劣易坏的低端五金产品所带来的巨大更新及维护成本使得房地产企业、建筑施

工单位、普通居民用户都更为关注五金产品的品质。

        低档门窗占比逐年下降，中高档门窗五金占比超六成。随着 人们生活水平的不断提高、

现代工艺技术的快速发展以及国家对建筑节能的重视，中高端门窗五金的广泛运用将成为未

来门窗五金的主要发展趋势。2009-2019年中国低档与中高档门窗五金市场规模占比情况        

智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国建筑五金市场竞争格局与投资前景发展战略规划

研究报告》共八章。首先介绍了中国建筑五金行业市场发展环境、建筑五金整体运行态势等

，接着分析了中国建筑五金行业市场运行的现状，然后介绍了建筑五金市场竞争格局。随后

，报告对建筑五金做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国建筑五金行业发展趋势与投

资预测。您若想对建筑五金产业有个系统的了解或者想投资中国建筑五金行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数

据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据

主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及

证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 建筑五金行

业分析1.1 建筑五金行业的定义1.1.1 行业定义1.1.2 行业产品分类（1）水暖洁具及阀门（2）玛

钢管件（3）门窗及五金配件（4）钉丝网五金（5）装潢五金器材1.2 建筑五金行业产业链1.2.1



行业产业链简况（1）行业产业链构成（2）行业产业链协同效应1.2.2 上游原材料市场运营（1

）纯金属行业市场价格（2）合金市场运营状况分析（3）PVC型材市场运营（4）玻璃钢行业

市场价格1.2.3 行业下游市场需求状况分析（1）城镇化进程分析（2）基础设施建设状况分析

（3）房地产建设状况分析

        2015年9月，发改委发布了《国家发展改革委关于推进企业发行外债备案登记管理改革的

通知》，放松了企业境外发债的条件。2016年10月，沪、深交易所发布《关于房地产公司债

券的分类监管方案》，规定公司债募集资金不得用于购置土地。在国内融资渠道逐步收紧背

景下，房企境外发债的积极性显著提升。

        2017年，中国房企海外债发行规模为460亿美元，同比增长了4倍;2018年，中国房企海外债

发行规模达到540亿美元，2019年上半海外债发行规模达到455亿美元，几乎达到2017年全年水

平。2012-2019年中国房地产企业海外债发行规模(单位：亿美元)

        2019年1-9月中国商品房销售额达到111491亿元，增长7.1%，增速加快0.4个百分点。其中

，住宅销售额增长10.3%，办公楼销售额下降11.1%，商业营业用房销售额下降13.0%。2019

年1-9月中国商品房销售面积及增速趋势（4）保障房建设状况分析 第二章 建筑五金所属行业

运营情况分析2.1 建筑五金所属行业发展环境分析2.1.1 宏观经济环境分析（1）国际宏观经济

环境（2）国内宏观经济环境（3）行业宏观经济环境2.1.2 行业政策环境分析（1）节能减排政

策（2）&ldquo;建材下乡&rdquo;政策（3）五金、建材规划2.2 建筑五金所属行业发展状况分

析2.2.1 建筑五金所属行业发展总体概况（1）建筑五金行业发展回顾（2）建筑五金行业发展

现状调研（3）建筑五金行业发展特点2.2.2 2019年建筑五金所属行业经营情况分析（1）2019

年所属行业经营效益分析（2）2019年所属行业盈利能力分析（3）2019年所属行业营运能力分

析（4）2019年所属行业偿债能力分析（5）2019年所属行业发展能力分析2.3 2015-2019年建筑

五金所属行业供需平衡分析2.3.1 2015-2019年所属行业供给情况分析（1）2015-2019年所属行

业总产值分析（2）2015-2019年所属行业产成品分析（3）2015-2019年总产值排名前的10个地

区分析（4）2015-2019年产成品排名前的10个地区分析2.3.2 2015-2019年所属行业需求情况分析

（1）2015-2019年所属行业销售产值分析（2）2015-2019年所属行业销售收入分析（3

）2015-2019年销售产值排名前10个地区分析（4）2015-2019年销售收入排名前的10个地区分

析2.3.3 2015-2019年所属行业产销率分析2.4 2019年建筑五金所属行业运营状况分析2.4.1 2019年

产业规模分析2.4.2 2019年资本/劳动密集度分析2.4.3 2019年产销分析2.4.4 2019年成本费用结构

分析2.4.5 2019年盈亏分析 第三章 水暖五金行业供需现状与竞争情况分析3.1 水暖五金行业产

品概况3.1.1 水暖五金产品简介3.1.2 水暖五金产品构成（1）水嘴（2）落水（3）便器配件（4

）阀门（5）管道连接件（6）淋浴器3.1.3 水暖五金产品应用3.2 水暖五金行业供求分析3.2.1 水

暖五金行业供应状况分析（1）供应量分析（2）产品技术分析3.2.2 水暖五金行业需求状况分



析（1）需求量分析（2）技术服务需求3.3 水暖五金行业竞争格局3.4 水暖五金行业产业园建

设3.4.1 全国水暖五金产业布局3.4.2 四大水暖五金产业基地（1）福建南安（2）广东开平（3）

浙江温州（4）浙江玉环3.4.3 拟建水暖五金产业园区3.5 水暖五金行业发展趋势预测分析3.5.1 

系统集成化和自动智能化3.5.2 产业链不断向中国转移3.5.3 产业集群化趋势渐显 第四章 门窗五

金行业供需现状与竞争情况分析4.1 门窗五金配件产品概况4.1.1 门窗五金配件的分类（1）建

筑锁类（2）门拉手及门执手（3）定门器和闭门器（4）合页及插销（5）塑钢门窗及其五金

件4.1.2 五金在门窗中的功能4.1.3 节能门窗五金的作用4.2 门窗五金行业供求分析4.2.1 门窗五金

行业供应状况分析（1）供应量分析（2）供应结构分析（3）产品技术分析4.2.2 门窗五金行业

需求状况分析（1）需求量分析（2）高端市场需求（3）三四级市场需求（4）技术服务需

求4.3 门窗五金行业竞争格局4.3.1 欧洲市场竞争格局4.3.2 国内市场竞争格局4.3.3 区域市场竞争

格局（1）浙江省（2）上海市（3）广东省4.4 门窗五金行业发展趋势预测分析4.4.1 整体市场

走势（1）市场总量稳步增长（2）市场竞争日益激烈（3）行业集中度提升4.4.2 产品结构走势

（1）产品结构大幅调整（2）环保节能成主流 第五章 其他建筑五金配件市场供需情况分析5.1

丝网五金配件市场5.1.1 行业特点分析5.1.2 产品应用领域5.1.3 行业供求状况分析（1）供应情

况分析（2）需求情况分析5.1.4 行业竞争结构5.1.5 行业发展预测分析5.2 建筑用钉市场5.2.1 产

品特点及应用领域5.2.2 建筑用钉生产技术5.2.3 行业供求状况分析（1）供应情况分析（2）需

求情况分析5.2.4 行业竞争结构（1）整体市场竞争格局（2）区域市场竞争格局5.2.5 行业发展

问题5.2.6 行业发展预测分析5.3 玛钢管件市场5.3.1 产品特点及应用领域5.3.2 玛钢管件锻造技

术5.3.3 行业供求状况分析（1）供应情况分析（2）需求情况分析5.3.4 行业竞争结构5.3.5 行业

发展预测分析5.4 装潢五金市场5.4.1 产品特点及应用领域5.4.2 行业供求状况分析（1）供应情

况分析（2）需求情况分析5.4.3 行业竞争结构5.4.4 行业发展预测分析 第六章 建筑五金行业竞

争格局与营销现状分析6.1 国际建筑五金市场竞争状况分析6.1.1 国际市场发展情况分析6.1.2 国

际市场竞争情况分析6.1.3 国际市场发展趋势预测分析6.2 中国建筑五金行业竞争状况分析6.2.1 

国内建筑五金行业市场结构分析6.2.2 中国建筑五金行业竞争强度分析（1）行业现有竞争者分

析（2）供应商议价能力分析（3）购买者议价能力分析（4）替代品的威胁分析（5）新进入

者威胁分析6.3 建筑五金行业投资兼并与重组6.3.1 企业投资兼并与重组概况6.3.2 企业投资兼并

与重组趋势预测分析6.4 建筑五金行业营销模式分析6.4.1 建筑五金行业营销现状调研6.4.2 建筑

五金行业营销平台（1）展会营销（2）口碑营销（3）广告牌营销（4）电视营销（5）网络营

销6.4.3 建筑五金行业营销问题6.4.4 建筑五金行业营销建议6.5 建筑五金所属行业对外贸易市场

分析6.5.1 行业对外贸易概述6.5.2 所属行业出口状况分析（1）行业出口总体状况分析（2）行

业出口产品结构6.5.3 所属行业进口状况分析（1）行业进口总体状况分析（2）行业进口产品

结构6.5.4 行业对外贸易前景及建议 第七章 建筑五金行业典型企业经营情况分析7.1 建筑五金



行业企业总体发展情况分析7.1.1 建筑五金企业规模7.1.2 建筑五金行业销售收入和利润7.1.3 主

要建筑五金企业创新能力分析7.2 建筑五金行业典型企业经营分析7.2.1 广东雅洁五金有限公司

经营分析（1）发展规模分析（2）主营业务及产品（3）产业园建设状况分析（4）营销渠道

与网络（5）品牌战略分析7.2.2 中山市顶固金属制品有限公司经营分析（1）发展规模分析（2

）主营业务及产品（3）产业园建设状况分析（4）营销渠道与网络（5）品牌战略分析7.2.3 广

东省佛山市令兴五金制品有限公司经营分析（1）发展规模分析（2）主营业务及产品（3）产

业园建设状况分析（4）营销渠道与网络（5）品牌战略分析7.2.4 中山百乐门金属制品有限公

司经营分析（1）发展规模分析（2）主营业务及产品（3）产业园建设状况分析（4）营销渠

道与网络（5）品牌战略分析7.2.5 广东荣盛金属制品有限公司经营分析（1）发展规模分析（2

）主营业务及产品（3）产业园建设状况分析（4）营销渠道与网络（5）品牌战略分析 第八章

建筑五金行业投资现状与前景预测分析()8.1 建筑五金行业投资现状调研8.1.1 建筑五金行业盈

利因素8.1.2 建筑五金行业投资回顾8.1.3 建筑五金行业投资特点8.2 建筑五金行业投资前景8.3 

建筑五金行业投资建议() 图表目录图表 1：建筑五金行业上下游产业链图表 2：2015-2019年

铜LME现货价格走势图（单位：美元/吨）图表 3：2015-2019年铝LME现货价格走势图（单位

：美元/吨）图表 4：2019年铁路固定资产投资累计完成情况（单位：万元，%）图表 5：2019

年交通运输、仓储和邮政业固定资产投资完成情况（单位：亿元，%）图表 6：2015-2019年公

路月度建设投资增长情况（单位：亿元，%）图表 7：2015-2019年公路建设投资及高速公路里

程情景分析（单位：亿元，%）图表 8：2015-2019年全国商品房销售面积累计情况（单位：万

平方米，%）图表 9：2015-2019年全国房地产开发投资累计完成情况（单位：亿元，%）图表

10：2015-2019年全国房地产新开工、施工和竣工面积情况（单位：%）图表 11：2015-2019年

房屋新开工累计情况（单位：万平方米，%）图表 12：2015-2019年GDP同比增速（单位：%

）图表 13：2015-2019年工业增加值月度增长变化（单位：%）图表 14：2015-2019年城镇固定

资产投资月度增长变化（单位：%）图表 15：2015-2019年社会消费品零售总额月度累计同比

增速情况（单位：%）图表 16：2015-2019年我国居民消费价格指数变化（单位：%）图表 17

：2015-2019年我国实际利用外资额及增幅（单位：十亿美元，%）图表 18：2015-2019年中国

货币供应量变化（单位：%）图表 19：2015-2019年建筑五金行业经营效益分析（单位：家，

人，万元，%）图表 20：2015-2019年中国建筑五金行业盈利能力分析（单位：%）图表 21
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