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二、说明、目录、图表目录

       生活用纸指为照顾个人居家，外出等所使用的各类卫生擦拭用纸，包括卷筒卫生纸、抽取

式卫生纸、盒装面纸、袖珍面纸、纸手帕、餐巾纸、擦手纸、湿巾、厨房纸巾。  

      生活用纸指为照顾个人居家，外出等所使用的各类卫生擦拭用纸，包括卷筒卫生纸、抽取

式卫生纸、盒装面纸、袖珍面纸、手帕纸、餐巾纸、厨房用纸、湿巾、擦鞋纸、擦手纸等。

      生活用纸主要供人们生活日常卫生之用。所以在纸业同行用语通常叫生活用纸，是人民生

活中不可或缺的纸种之一。它的形状有单张四方型的，这种叫方巾纸或面巾纸，也有卷成磙

筒形状的，这种叫卷纸。它们通常由棉浆、木浆、草浆、废纸浆制造，质量好的卫生纸都是

由原生木浆制成，它跟一般纸的制造流程差不多，只是要求制造成极薄极脆弱，这样的目的

是当遇到水就会烂掉，达到环保的目的。

      从品牌检测情况来看，生活用纸市场心相印、清风、维达分别以15.98%、10.49%和10.48%

的市场占有率成为最热销的三大品牌。生活用纸市场前十品牌市场总份额达82.08%，市场集

中度较高。通过对全国大型零售企业的市场销售数据监测，2015年度中国生活用纸十大品牌

排名如下：

      品牌名称   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖面（%）       心相印   15.98  

22.04   11.93       清风   10.49   12.1   9.42       维达   10.48   10.66   10.36       顺清柔   8.54   18.76   1.73       

洁柔   5.4   3.84   6.44       泉林本色   3.86   2.34   4.87       小宝贝   3.84   3.49   4.08       舒洁   3.46   0.65  

5.34       立邦   2.76   5.24   1.1       益居   1.28   2.96   0.16   

 2015年中国生活用纸十大品牌市场占有率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国生活用纸市场深度调查与投资前景分析报告》

共十章。首先介绍了生活用纸相关概念及发展环境，接着分析了中国生活用纸规模及消费需

求，然后对中国生活用纸市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国生活用纸面临的机

遇及发展前景。您若想对中国生活用纸有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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