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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       窗户是建筑保温、隔热、隔音的薄弱环节，通过窗户的热损失是建筑围护结构热损失的主

要方途径，因此窗户是节能的重点。建筑能耗标准提高后，木窗相对塑窗及铝窗在相同能耗

标准下的性价比优势明显，是木窗行业发展的重要原因。  

      20 世纪 90 年代以后，随着市场经济及改革开放的深化，木窗行业开始向技术密集型、专

业化趋势发展。新时期木窗行业的发展有以下几个显著特点：

      一是起点较高，根据中国木窗产业联合会的估计，国内木窗行业 100 余家企业中 80%以上

企业拥有成套木窗的加工中心， 大部分企业引进德国或意大利的先进设备及门窗加工系统， 

部分领先企业的加工技术及产品质量水平可达到欧洲同步先进水平。

      二是仍处于初级发展阶段，根据中国木窗产业联合会的估计，在市场份额方面，目前木窗

的市场占有率约为 0.3%，而国际市场中木窗的市场占有率为 30%左右。在产业链角度，目前

国内上下游全面覆盖的产业链条和产业集群仍在发展过程中，而国外木窗行业拥有诺卡、席

勒等专业原材料供应企业及威力、豪迈等大型专业木床机械制造企业。

      三是市场应用开始深化，木窗由早期只在一线城市别墅项目应用，发展到目前应用于中高

层及高层住宅项目，并且开始推广二三线城市的高端项目中。随着国家对建筑节能的不断重

视，国内被动式建筑开始发展，木窗产品线在技术性能上也向着被动式木窗发展，为被动式

建筑提供配套用窗。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国木窗行业深度研究与市场年度调研报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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