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 4.26.3 体育用品消费需求及趋势分析

 

 

第5章：国内外体育用品行业竞争格局与趋势分析

 5.1 国际体育用品行业竞争现状与趋势分析

 5.1.1 国际体育用品行业竞争格局

 5.1.2 跨国公司在华投资布局及发展动态

 （1）美国耐克（NIKE）公司

 （2）德国阿迪达斯（ADIDAS）公司

 （3）英国锐步（REEBOK）公司

 （4）德国彪马（PUMA）集团

 （5）意大利卡帕（KAPPA）公司

 （6）日本美津浓（MIZUNO）株式会社

 （7）美国哥伦比亚（Columbia）公司

 （8）美国匡威（Converse）公司

 （9）美国爱康（ICON）公司

 （10）德国JACK WOLFSKIN公司

 5.1.3 国际体育用品行业竞争趋势

 5.2 国内体育用品行业竞争格局

 5.2.1 国内体育用品行业竞争格局

 （1）球类产品市场竞争格局

 （2）体育器材及配件市场竞争格局

 （3）训练健身器材市场竞争格局

 （4）运动防护用品市场竞争格局

 （5）钓具用品市场竞争格局

 5.2.2 国内体育用品行业竞争趋势

 （1）行业竞争日益加剧

 （2）行业进入转型期

 （3）品牌重塑和创新显现

 5.3 国内体育用品区域市场竞争分析

 5.3.1 一线城市体育用品企业竞争态势

 （1）一线城市体育用品市场发展概况



 （2）一线城市体育用品市场规模分析

 （3）一线城市体育用品市场竞争格局

 （4）一线城市体育用品市场竞争动态

 （5）一线城市体育用品经营布局及策略

 （6）一线城市体育用品市场未来竞争情况预测

 5.3.2 二三线城市体育用品企业竞争态势

 （1）二三线城市体育用品市场发展概况

 （2）二三线城市体育用品市场规模分析

 （3）二三线城市体育用品市场竞争格局

 （4）二三线城市体育用品市场竞争动态

 （5）二三线城市体育用品经营布局及策略

 （6）二三线城市体育用品市场未来竞争情况预测

 

 

第6章：中国体育用品消费者心理及行为研究

 6.1 体育消费概况

 6.1.1 体育消费及体育消费行为的内涵

 （1）体育消费

 （2）体育消费行为

 6.1.2 居民体育消费现状研究

 （1）体育消费现状分析

 （2）影响体育消费的因素分析

 （3）体育消费水平低下的原因分析

 6.1.3 电子商务中体育消费者行为分析

 （1）体育电子商务发展现状

 （2）体育电子商务环境对消费行为的影响

 （3）电子商务环境下体育消费行为新特性

 （4）体育电子商务环境下消费者购买过程

 （5）电子商务环境下体育企业营销的对策

 6.2 消费者心理研究

 6.2.1 消费者心理研究综述

 （1）消费者心理内涵



 （2）消费者心理预期研究

 （3）消费心理文化研究

 6.2.2 定价策略与消费心理研究

 （1）尾数定价和折扣定价与实用实惠型心理

 （2）声望定价策略与炫耀、显贵型心理

 （3）撇脂定价策略与获奇、求新型心理

 （4）竞争导向定价策略与追求时尚消费心理

 6.2.3 追求名牌的消费者心理研究

 （1）消费者购买名牌的动机

 （2）消费者购买名牌的态度

 （3）企业创造满足消费者心理需求的名牌的建议

 6.3 体育用品消费者购买行为研究

 6.3.1 影响体育用品消费者购买行为的主要因素

 （1）文化因素

 （2）社会因素

 （3）个人因素

 （4）心理因素

 6.3.2 体育用品消费者购买行为过程分析

 （1）确认对体育用品的需要

 （2）搜集已被确认的体育用品的相关信息

 （3）对收集的信息进行评估选择

 （4）决定购买，实施购买行为

 （5）购买后行为

 6.3.3 体育用品消费者购买行为模式

 （1）体育用品消费者购买行为总模式

 （2）体育用品消费者购买行为详细模式

 （3）关于体育用品消费者购买行为模式的几点说明

 6.4 不同群体消费者研究

 6.4.1 &ldquo;80后&rdquo;消费群体分析

 （1）&ldquo;80后&rdquo;消费群体介绍

 （2）&ldquo;80后&rdquo;消费群消费收入来源

 （3）&ldquo;80后&rdquo;消费心理研究



 （4）&ldquo;80后&rdquo;消费行为研究

 （5）针对&ldquo;80后&rdquo;的营销策略

 6.4.2 &ldquo;90后&rdquo;消费群体分析

 （1）&ldquo;90后&rdquo;消费群体介绍

 （2）&ldquo;90后&rdquo;消费群消费收入来源

 （3）&ldquo;90后&rdquo;消费心理研究

 （4）&ldquo;90后&rdquo;消费行为研究

 （5）针对&ldquo;90后&rdquo;的营销策略

 

 

第7章：中国体育用品细分产品市场分析

 7.1 运动鞋市场分析

 7.1.1 运动鞋市场运营情况

 （1）运动鞋市场规模分析

 （2）运动鞋市场生产情况

 （3）运动鞋市场需求情况

 7.1.2 运动鞋市场主要产品分析

 （1）运动鞋产品分类

 （2）篮球鞋市场分析

 （3）足球鞋市场分析

 （4）网球鞋市场分析

 （5）慢跑鞋市场分析

 （6）帆布鞋市场分析

 （7）休闲鞋市场分析

 7.1.3 运动鞋市场发展趋势分析

 7.2 球类产品市场分析

 7.2.1 球类产品市场运营情况

 （1）球类产品市场规模分析

 （2）球类产品市场生产情况

 （3）球类产品市场需求情况

 7.2.2 篮球市场分析

 （1）篮球用品市场规模



 （2）篮球用品市场格局

 （3）篮球用品发展潜力

 7.2.3 足球市场分析

 （1）足球用品市场规模

 （2）足球用品市场格局

 （3）足球用品发展潜力

 7.2.4 排球市场分析

 （1）排球用品市场规模

 （2）排球用品市场格局

 （3）排球用品发展潜力

 7.2.5 台球市场分析

 （1）台球用品市场规模

 （2）台球用品市场格局

 （3）台球市场发展模式

 （4）台球市场发展瓶颈

 （5）台球用品发展潜力

 7.2.6 网球市场分析

 （1）网球用品市场规模

 （2）网球用品市场格局

 （3）网球用品发展潜力

 7.2.7 乒乓球市场分析

 （1）乒乓球用品市场规模

 （2）乒乓球用品市场格局

 （3）乒乓球用品发展潜力

 7.2.8 羽毛球市场分析

 （1）羽毛球市场规模

 （2）羽毛球市场格局

 （3）羽毛球用品发展潜力

 7.2.9 保龄球市场分析

 7.2.10 高尔夫球市场分析

 7.3 体育器材及配件市场分析

 7.3.1 体育器材及配件市场运营情况



 （1）体育器材及配件市场规模分析

 （2）体育器材及配件市场生产情况

 （3）体育器材及配件市场需求情况

 7.3.2 竞技比赛器材市场分析

 （1）球类器材市场分析

 （2）体操器材市场分析

 （3）田径器材市场分析

 7.3.3 运动服市场分析

 （1）运动服市场发展概况

 （2）运动服品牌赞助策略

 7.3.4 滑雪服市场分析

 （1）滑雪服市场现状分析

 （2）滑雪服市场发展对策

 （3）滑雪服产品设计趋势

 （4）滑雪装备的流行趋势

 7.3.5 户外运动产品市场分析

 （1）户外运动用品市场现状

 （2）市场消费群体分析

 （3）户外运动主要产品分析

 （4）户外运动市场发展潜力

 7.3.6 残疾人体育用品市场分析

 （1）残疾人体育用品市场发展现状

 （2）残疾人体育用品市场发展潜力

 7.4 训练健身器材市场分析

 7.4.1 训练健身器材市场运营情况

 （1）训练健身器材市场规模分析

 （2）训练健身器材市场生产情况

 （3）训练健身器材市场需求情况

 7.4.2 跑步机市场分析

 （1）跑步机产品分类

 （2）跑步机市场规模分析

 （3）跑步机市场发展趋势



 7.4.3 个人健身器材市场分析

 （1）跳绳市场分析

 （2）毽子市场分析

 （3）哑铃市场分析

 （4）臂力棒市场分析

 （5）腕力器市场分析

 （6）瑜伽服市场分析

 7.5 运动防护用具产品市场分析

 7.5.1 运动防护用具市场运营情况

 （1）运动防护用具市场规模分析

 （2）运动防护用具市场生产情况

 （3）运动防护用具市场需求情况

 7.5.2 拳击手套市场分析

 7.5.3 旱冰用品市场分析

 7.5.4 轮滑鞋市场分析

 7.5.5 棒球帽市场分析

 7.5.6 护膝护腕市场分析

 7.6 其他体育用品市场分析

 7.6.1 其他体育用品市场运营情况

 （1）其他体育用品市场规模分析

 （2）其他体育用品市场生产情况

 （3）其他体育用品市场需求情况

 7.6.2 钓具市场分析

 （1）钓具市场总体特征

 （2）钓具市场发展规模

 （3）钓具市场进出口分析

 （4）钓具市场发展前景

 

 

第8章：中国体育用品行业销售模式及营销分析

 8.1 体育用品行业销售体系分析

 8.1.1 体育用品专业批发市场



 8.1.2 大型商场超市体育用品专柜

 8.1.3 体育用品专业店

 8.1.4 体育用品专卖店

 8.1.5 体育用品博览会

 8.2 体育用品行业销售模式分析

 8.2.1 传统实体终端销售模式分析

 （1）传统实体终端销售模式简介

 （2）经营和扩张模式

 （3）面临的挑战

 8.2.2 体育用品网络销售模式分析

 （1）网络购物市场的发展概况

 （2）体育用品网购市场的发展

 （3）领先体育用品网购商城发展分析

 （4）体育用品网络销售前景分析

 8.2.3 国美体育连锁卖场销售模式分析

 （1）国美体育投资布局及市场定位

 （2）国美体育资金来源

 （3）国美体育运营模式

 （4）国美体育发展预期

 （5）国美体育连锁卖场销售模式结果

 8.2.4 体育用品销售模式未来展望

 8.3 体育用品企业销售渠道分析

 8.3.1 销售渠道建立的影响因素分析

 （1）产品属性因素

 （2）产品市场分布因素

 （3）消费者购买渠道因素

 8.3.2 体育用品销售渠道分析

 （1）销售渠道发展历程

 （2）销售渠道中零售商分析

 （3）销售渠道发展趋势分析

 8.4 体育用品企业营销发展分析

 8.4.1 体育用品企业营销现状分析



 （1）体育用品企业发展状况

 （2）体育用品企业营销状况

 （3）体育用品营销中存在的问题

 （4）体育用品企业品牌营销策略

 8.4.2 体育用品营销策略分析

 （1）定位营销

 （2）指数营销

 （3）赛事营销

 （4）网络营销

 （5）整合营销

 （6）碎片化营销

 8.4.3 体育用品企业营销创新分析

 （1）营销创新的灵魂&mdash;&mdash;理念创新

 （2）营销创新的基础&mdash;&mdash;产品创新

 （3）营销创新的核心&mdash;&mdash;管理创新

 （4）营销创新的关键&mdash;&mdash;方式创新

 （5）营销创新的根本&mdash;&mdash;市场创新

 （6）营销创新的保障&mdash;&mdash;沟通创新

 8.5 体育用品企业典型营销案例分析

 8.5.1 李宁网易梦幻西游合作案例分析

 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 8.5.2 361度&ldquo;上班推迟一小时&rdquo;活动案例分析

 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 8.5.3 匹克品牌推广&mdash;&mdash;NBA球星中国行案例分析



 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 8.5.4 Kappa世界杯互联网推广

 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 8.5.5 特步赞助英超伯明翰案例分析

 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 8.5.6 安踏伦敦奥运会系列推广

 （1）案例背景

 （2）实施案例时面临的问题、市场机会和挑战

 （3）案例实施方案

 （4）案例效果

 （5）案例经验总结

 

 

第9章：中国体育用品行业品牌建设分析

 9.1 品牌建设概述

 9.1.1 品牌建设的定义和作用

 （1）对品牌的理解

 （2）品牌建设的定义

 （3）品牌建设的作用

 9.1.2 品牌建设的四要素



 （1）品牌定位

 （2）品牌命名

 （3）品牌故事

 （4）品牌形象

 9.1.3 品牌建设的阶段分析

 （1）品牌规划阶段

 （2）全面建设品牌阶段

 （3）形成品牌影响力阶段

 9.1.4 品牌建设的步骤及注意事项

 （1）品牌建设的步骤

 （2）品牌建设的注意事项

 9.2 体育用品品牌建设发展分析

 9.2.1 体育用品企业品牌意识

 9.2.2 体育用品行业品牌格局

 （1）总体品牌格局

 （2）运动鞋品牌格局

 （3）球类产品品牌格局

 （4）体育器材及配件品牌格局

 （5）训练健身器材品牌格局

 （6）运动防护用具品牌格局

 （7）钓具品牌格局

 9.2.3 体育用品企业在品牌建设中存在的问题

 9.2.4 体育用品企业品牌建设的对策分析

 9.3 体育用品品牌全球化战略实现的路径

 9.3.1 联合兼并

 9.3.2 借船出海

 9.3.3 实施蓝海战略

 9.3.4 单项突破

 9.4 体育用品企业品牌建设案例分析

 9.4.1 李宁品牌建设分析

 （1）李宁（中国）体育用品有限公司简介

 （2）李宁品牌建设历程



 （3）李宁品牌重塑分析

 9.4.2 安踏品牌建设分析

 （1）安踏体育用品有限公司简介

 （2）安踏品牌建设历程

 （3）安踏品牌的销售体系与渠道建设

 

 

第10章：国内领先体育用品企业经营情况分析

 10.1 体育用品企业排名分析

 10.1.1 体育用品企业销售收入排名

 10.1.2 体育用品企业利润总额排名

 10.2 体育用品领先企业生产经营分析

 10.2.1 李宁（中国）体育用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向

 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业投资兼并与重组分析

 （11）企业最新发展动向分析

 10.2.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

 （1）企业发展简况分析

 （2）主要经济指标分析

 （3）企业盈利能力分析

 （4）企业运营能力分析

 （5）企业偿债能力分析

 （6）企业发展能力分析

 （7）企业产品结构及新产品动向



 （8）企业销售渠道与网络

 （9）企业经营状况优劣势分析

 （10）企业最新发展动向分析
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