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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      生鲜电商从 2005 年开始发展以来，经历了两波热潮。 2005 年易果生鲜成立，开启生鲜电

商第一波热潮。此后，菜管家、沱沱工社、顺丰优选纷纷上线，随着电生鲜电商不断发展，

供给逐渐超过市场真实需求， 2012 年开始，生鲜电商停止扩张。进入 2013年，伴随着一系列

扩张和并购，包括顺丰优选、沱沱工社的全国扩张和海博收购菜管家，生鲜电商又迎来了第

二波热潮，并且这波热潮一直持续至今。

      据国家统计局提供数据，2014年，按可比价格计算，全国37607家规模以上食品工业企业增

加值同比增长7.8%，增速回落了1.3个百分点。若不计烟草制品业，食品工业增加值同比增

长7.6%。

 2014年我国食品工业发展简况（家，亿元）      *    企业数       资产总额       销售收入       利润总

额          农副食品加工业   23784   30480.98   63533.18   3069.95       食品制造业   7781   12929.35  

20261.67   1692.61       酒、饮料和精制茶制造业   5911   14010.90   16232.01   1603.10       烟草制品业 

 131   8368.43   8906.07   1215.80       食品工业合计   37607   65789.66   108932.93   7581.46   资料来源

：智研数据中心整理

 

      本生鲜电商行业研究报告共十三章是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽

描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建

立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国生鲜

电商行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国生鲜电商行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国生鲜电商行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国生鲜电商行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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