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二、说明、目录、图表目录

        二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实

用寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。

        二手车，意为&ldquo;第二手的汽车&rdquo;或&ldquo;使用过的汽车&rdquo;，在中国称为

&ldquo;旧机动车&rdquo;。&ldquo;中古车&rdquo;是日本的叫法，不过我国台湾也称&ldquo;中

古车&rdquo;。北美是二手车最发达的市场，因为平民百姓购买旧车时不一定就能买到&ldquo;

第二&rdquo;手的，而且大多是小轿车和家用吉普车，所以在北美二一种很通俗的叫法&ldquo;

用过的汽车&rdquo;。

        政府工作报告提出，将新能源汽车车辆购置税优惠政策再延长三年，全面取消二手车限

迁政策。这将促进二手车消费市场潜力进一步释放。 

        2019年5月，商务部、公安部、海关总署共同举行二手车出口专题会议，正式启动二手车

出口工作。首批开展二手车出口业务的地区为北京、天津、上海、浙江（台州）、山东（济

宁）、广东、四川（成都）、陕西（西安）、青岛、厦门10个省市。

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国二手车市场发展趋势与市场供需预测报告》

共十四章。首先介绍了中国二手车行业市场发展环境、二手车整体运行态势等，接着分析了

中国二手车行业市场运行的现状，然后介绍了二手车市场竞争格局。随后，报告对二手车做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国二手车行业发展趋势与投资预测。您若想对二手

车产业有个系统的了解或者想投资中国二手车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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