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一、报告报价

《2018-2024年中国大姜行业市场调研与发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/shipin/S57750KZ9I.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/shipin/S57750KZ9I.html


二、说明、目录、图表目录

      大姜(Zinger Officinale Roscoe)又称生姜，本味辣，属姜科姜属，为多年生草本宿根草本植物

，在我国作为一年生经济作物栽培，是我国特产的重要蔬菜品种。生姜原产于印度、马来西

亚热带多雨森林地区，在我国栽培历史悠久。晚上不宜吃姜。

     大姜一般作为食材多用，是一种经济型农作物。生姜有小种姜、大种姜等品种，药用以小

种为好，习惯把小种生姜叫&ldquo;小黄姜&rdquo;，小黄姜切面纯黄色，味辛辣浓，肉细嫩，

味香，纤维较细。其中北纬27度姜是天然无污染的稀缺性优质姜品种。

     大种生姜则切面色灰黄带铁色，纤维较粗，辛辣与香味皆不如小种生姜，药效也差，适用

于炒菜的食材。

     生姜供食用和药用的部分为其根茎。根茎内含多种营养成分，它除含有碳水化合物、蛋白

质、多种维生素及矿物质外，还含有姜辣素、姜油酮、姜烯酚和姜醇等。鲜大姜具有特殊的

香辣味，是我国人民普遍采用的香辛调味蔬菜，有&ldquo;菜中之祖&rdquo; 的称号。烹调蔬

菜放些生姜可使菜味清香可口，用生姜烧炖鱼肉能去腥膻，增鲜添香。生姜除直接作调味品

外，还可加工制成姜汁、姜片、姜粉、姜酒、姜油等，亦可盐渍、糖渍、酱渍制成多种食品

。用醋酸盐水泡制的姜芽，是出口创汇的重要蔬菜产品。此外，也是良好的中药材，可抑制

肠内异常发酵，促进气体排泄，增强血液循环，具有温暖、发汗、止嗝、解毒等作用，可作

健胃、镇吐、去寒、防暑、发汗剂。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国大姜行业市场调研与发展前景预测报告》共十

七章。首先介绍了大姜相关概念及发展环境，接着分析了中国大姜规模及消费需求，然后对

中国大姜市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国大姜面临的机遇及发展前景。您若

想对中国大姜有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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