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二、说明、目录、图表目录

      近几年我国暖手宝行业发展速度较快，受益于暖手宝行业生产技术不断提高以及下游需求

市场不断扩大，暖手宝行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。虽然受金融危机影响

使得暖手宝行业近两年发展速度略有减缓，但随着我国国民经济的快速发展以及国际金融危

机的逐渐消退，我国暖手宝行业重新迎来良好的发展机遇。进入2010年我国暖手宝行业面临

新的发展形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行业利润降低，

因此我国暖手宝行业市场竞争也日趋激烈。  
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