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二、说明、目录、图表目录

       健康是人类永恒的主题，也是社会进步的重要标志。随着十八届五中全会公报的发布，一

个全新概念以白纸黑字的形式进入人们视野，落入人们的日常生活&mdash;&mdash;健康中国

。&quot;十三五&quot;规划建议落地，健康中国正式升级至&quot;国家战略&quot;，健康中国

有望成为培育新经济增长点的重要&quot;源头活水&quot;，国人医疗消费需求进一步扩大，健

康产业消费市场将呈现出巨大潜力和发展活力，而这也将成为&quot;十三五&quot;时期乃至更

长时间内中国经济持续增长的重要支撑。  

      和美国相比，中国的大健康产业仍处于初创期，在产业细分以及结构合理化方面需要更大

的提升和完善。

 美国大健康产业结构图

 中国大健康产业结构图

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国大健康市场深度研究与市场前景预测报告》共

六章。首先介绍了大健康行业市场发展环境、大健康整体运行态势等，接着分析了大健康行

业市场运行的现状，然后介绍了大健康市场竞争格局。随后，报告对大健康做了重点企业经

营状况分析，最后分析了大健康行业发展趋势与投资预测。您若想对大健康产业有个系统的

了解或者想投资大健康行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（8）企业大健康战略优劣势分析



5.3.3 甘肃众友健康医药连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业定位与服务对象

（3）企业大健康战略发展分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业市场拓展分析

（7）企业供应商与采购

（8）企业大健康战略优劣势分析

5.3.4 上海复美益星大药房连锁有限公司大健康战略分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业定位与服务对象

（3）企业大健康战略发展分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业市场拓展分析

（7）企业供应商与采购

（8）企业大健康战略优劣势分析

5.3.5 安徽丰原大药房连锁有限公司大健康战略分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业定位与服务对象

（3）企业大健康战略发展分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业市场拓展分析

（7）企业供应商与采购

（8）企业大健康战略优劣势分析

5.3.6 湖南千金大药房连锁有限公司大健康战略分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业定位与服务对象

（3）企业大健康战略发展分析

（4）企业经营情况分析



（5）企业门店数量与分布

（6）企业市场拓展分析

（7）企业供应商与采购

（8）企业经营优劣势分析

（9）企业最新发展动向分析

5.3.7 无锡延寿堂大药房大健康战略分析

（1）企业大健康战略尝试内容

（2）企业大健康战略尝试分析

5.3.8 上海华氏大药房大健康战略分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业定位与服务对象

（3）企业大健康战略发展战略

1）企业大健康战略尝试内容

2）企业大健康战略尝试分析

（4）企业经营情况分析

（5）企业门店数量与分布

（6）企业市场拓展分析

（7）企业供应商与采购

（8）企业经营优劣势分析

5.3.9 无锡市民大药房大健康战略分析

（1）企业大健康战略尝试内容

（2）企业大健康战略尝试分析

5.3.10 杭州九洲大药房大关店大健康战略分析

（1）企业大健康战略尝试内容

（2）企业大健康战略尝试分析

5.3.11 上海开心人大药房杨浦店大健康战略分析

（1）企业大健康战略尝试内容

（2）企业大健康战略尝试分析

5.3.12 深信百年健康新概念药店大健康战略分析

（1）企业大健康战略尝试内容

（2）企业大健康战略尝试分析

 



第6章：大健康战略发展建议（ZY GXH）

6.1 大健康战略转型机遇分析

6.1.1 药企大健康战略的优势分析

6.1.2 药店大健康战略的优势分析

6.1.3 大健康战略的机遇分析

6.2 大健康战略转型风险分析

6.2.1 产品安全风险

6.2.2 市场变化风险

6.2.3 自身经营风险

6.2.4 产品同质化风险

6.3 大健康战略转型必备素质

6.3.1 药企发展大健康战略的必备素质分析

6.3.2 药店发展大健康战略的必备素质分析

6.4 大健康战略转型的建议

6.4.1 药企大健康战略建议

6.4.2 药店大健康战略建议 （ZY GXH）
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