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二、说明、目录、图表目录

      钢贸电商依赖于O2O落地盈利。2012年以来的钢贸融资问题使得钢贸行业缺乏合理的信用

背书人，这为钢贸EC的兴起提供了契机;但区别于传统的电商，钢贸电商要实现盈利必须依赖

于O2O&mdash;&mdash;将线上交易的流量与线下综合服务结合起来，提高行业的运行效率并

节约钢材流通环节的巨额费用。  

     钢铁电子商务是指电子商务网络平台在钢铁流通以及交易中的应用。由于电子商务的应用

使得钢铁流通从生产企业采购原材料、流通企业进行钢铁贸易、消费企业购买钢铁产品整个

产业链都得以整合到平台上进行，极大地提高了流通和交易的效率。这种现代化的交易模式

使流通业与制造业和生活服务业的关系日益紧密，为生产者和消费者提供了及时、经济、高

效的交互式沟通手段和环境，推动了流通渠道的拓展和效率提高。

根据半年报，欧浦钢网和钢银电商实现盈利。值得注意的是，钢银电商从2016年开始即取得

盈利。钢银电商最新三季报显示，2016年1-9月实现净利润 1,282.05 万元。连续盈利显示出钢

银电商已经找到稳定的模式实现业务发展。

 净利润情况分析（万元人民币）

 

      据公开信息，找钢网半年同样实现盈利，不过具体盈利数据无法得知。

      根据各企业半年报和公开数据，钢银电商在人效比方面同样领先。以找钢网为例，钢银电

商人效比是找钢网的2倍有余。

 钢铁电商半年人效比（寄售结算量/员工数）

 

      钢铁电商是B2B电商中发展最快的细分领域。2016年以钢银电商为代表的全面盈利，预示

着钢铁电商有望继续领军。

智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国钢铁电商行业市场运营态势与投资决策分析报告

》共九章。首先介绍了钢铁电商行业市场发展环境、钢铁电商整体运行态势等，接着分析了

钢铁电商行业市场运行的现状，然后介绍了钢铁电商市场竞争格局。随后，报告对钢铁电商

做了重点企业经营状况分析，最后分析了钢铁电商行业发展趋势与投资预测。您若想对钢铁

电商产业有个系统的了解或者想投资钢铁电商行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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