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二、说明、目录、图表目录

      随着时代发展得越来越快，过度劳累的工作与生活的压力，使人们的身体素质每况愈下，

一次居民健康调查，能够让人们大概的了解自身身体状况，但是如果人们想要更加全面的认

识自身的健康问题，提前预防或及时治疗疾病，那么健康体检是国人的最好选择。如今随着

医学模式向以预防为主的健康管理转移，全社会对烈性传染病的事前预防、慢性病危险因素

的早期筛查日趋重视，整个社会都越来越意识到医疗预防工作的重要性。  

      2017年我国城镇居民人均可支配收入33616元，增长7.8%，扣除价格因素实际增长5.6%，而

且城镇居民医疗保健支出占消费支出的比例，从2011年开始，一直稳定在6.4%左右。增长的

消费能力一方面增加了健康体检行业的潜在客户群体，另一方面也提高了人们的健康体检消

费的支付能力。

      总之，支付能力的逐年上升，提高了人们从健康体检需求变成健康体检消费的总量。结合

市场需求与消费者支付能力，预测到2023年，我国健康体检市场容量将超过3367亿元，年复

合增长率10.98%。
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（1）上海人口规模

（2）上海卫生机构数量

（3）上海城乡居民医疗保健支出水平

8.1.2 上海健康体检行业竞争趋势

（1）上海健康体检市场竞争格局

1）品牌阵营

2）竞争区域

3）市场份额

（2）上海健康体检市场竞争要素

1）品牌力分析

2）品牌价格策略

3）品牌服务质量

4）品牌定位与形象

5）品牌广告与推广

（3）上海健康体检市场竞争趋势

8.1.3 上海健康体检行业SWOT分析



（1）上海健康体检行业优势分析

（2）上海健康体检行业劣势分析

（3）上海健康体检行业机遇分析

（4）上海健康体检行业威胁分析

（5）上海健康体检行业发展对策

8.1.4 上海健康体检行业发展潜力

（1）上海健康体检机构及数量

（2）上海健康体检市场容量分析

（3）上海健康体检市场潜力分析

8.2 北京健康体检行业投资潜力分析

8.2.1 北京健康体检行业需求分析

（1）北京人口规模

（2）北京卫生机构数量

（3）北京城乡居民医疗保健支出水平

8.2.2 北京健康体检行业发展潜力

（1）北京健康体检机构及数量

（2）北京健康体检市场容量分析

（3）北京健康体检市场潜力分析

8.3 河北健康体检行业投资潜力分析

8.3.1 河北健康体检行业需求分析

（1）河北人口规模

（2）河北卫生机构数量

（3）河北城乡居民医疗保健支出水平

8.3.2 河北健康体检行业发展潜力分析

（1）河北健康体检机构及数量

（2）河北健康体检市场容量分析

（3）河北健康体检市场潜力分析

8.4 天津健康体检行业投资潜力分析

8.4.1 天津健康体检行业需求分析

（1）天津人口规模

（2）天津卫生机构数量

（3）天津医疗保险参保人数



（4）天津城乡居民医疗保健支出水平

8.4.2 天津健康体检行业发展潜力分析

（1）天津健康体检机构及数量

（2）天津健康体检市场容量分析

（3）天津健康体检市场潜力分析

8.5 浙江健康体检行业投资潜力分析

8.5.1 浙江健康体检行业需求分析

（1）浙江人口规模

（2）浙江卫生机构数量

（3）浙江城乡居民医疗保健支出水平

8.5.2 浙江健康体检行业发展潜力分析

（1）浙江健康体检机构及数量

（2）浙江健康体检市场容量分析

（3）浙江健康体检市场潜力分析

8.6 江苏健康体检行业投资潜力分析

8.6.1 江苏健康体检行业需求分析

（1）江苏人口规模

（2）江苏卫生机构数量

（3）江苏城乡居民医疗保健支出水平

8.6.2 江苏健康体检行业发展潜力分析

（1）江苏健康体检机构及数量

（2）江苏健康体检市场容量分析

（3）江苏健康体检市场潜力分析

8.7 深圳健康体检行业投资潜力分析

8.7.1 深圳从业人员健康体检质量分析

（1）检出率总体情况

（2）检出率地区比较

（3）检出率病种比较

（4）检出率机构比较

8.7.2 深圳健康体检行业发展潜力分析

（1）深圳健康体检机构及数量

（2）深圳健康体检市场容量分析



（3）深圳健康体检市场潜力分析

 

第9章：中国健康体检行业领先机构综合竞争力分析

9.1 健康体检机构总体发展分析

9.2 健康体检领先机构竞争力分析

9.2.1 爱康科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业融资情况分析

（9）企业竞争优劣势分析

9.2.2 美年大健康产业（集团）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业股权结构

（3）企业经营情况分析

（4）企业业务范围分析

（5）企业健康体检模式

（6）企业服务网点分布

（7）企业客户分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业投资合作与战略并购

9.2.3 北京美兆健康体检中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业客户分析

（6）企业设备环境分析



（7）企业竞争优劣势分析

9.2.4 国药阳光健康科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.5 红鬃马医院投资管理（集团）股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.6 瑞慈健康体检全国连锁机构

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

9.2.7 西安普惠健康体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布



（6）企业客户分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

9.2.8 山西尚宁健康体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业客户分析

（6）企业服务网点分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

（9）企业最新发展动向分析

9.2.9 北京民众体检门诊部

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务范围分析

（3）企业健康体检模式

（4）企业客户分析

（5）企业设备环境分析

（6）企业竞争优劣势分析

9.2.10 华健康体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.11 北京华兆益生门诊部有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务范围分析

（3）企业健康体检模式



（4）企业服务网点分布

（5）企业客户分析

（6）企业竞争优劣势分析

9.2.12 北京圣康达健康科技发展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.13 武警安徽总队医院数字化体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

9.2.14 泰济生医院国际健康管理中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

9.2.15 北京市体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业业务范围分析

（4）企业健康体检模式

（5）企业服务网点分布

（6）企业客户质量分析

（7）企业设备环境分析

（8）企业竞争优劣势分析

9.2.16 安徽省立医院健康体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务范围分析

（3）企业健康体检模式

（4）企业服务网点分布

（5）企业设备环境分析

（6）企业竞争优劣势分析

9.2.17 郑州仁人健康体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务范围分析

（3）企业健康体检模式

（4）企业服务网点分布

（5）企业客户分析

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.18 山西和谐健康体检医院有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业业务范围分析

（4）企业服务网点分布

（5）企业客户分析

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

9.2.19 温州市体检中心

（1）企业发展简况分析

（2）企业业务范围分析



（3）企业健康体检模式

（4）企业服务网点分布

（5）企业客户质量分析

（6）企业设备环境分析

（7）企业竞争优劣势分析

 

第 10章：中国健康体检行业投融资与并购案例分析

10.1 健康体检行业投融资现状分析

10.1.1 健康体检行业投资壁垒

10.1.2 医疗健康行业投融资规模

10.1.3 健康体检行业投资趋势

10.2 健康体检行业投融资案例分析

10.2.1 鼎辉国际投资慈铭体检

（1）案例背景分析

（2）投资主体分析

（3）产生动因分析

（4）过程与成果分析

（5）案例启示分析

10.2.2 中经合等六家投资爱康国宾

（1）案例背景分析

（2）投资主体分析

（3）产生动因分析

（4）过程与成果分析

（5）案例启示分析

10.2.3 浙江迪升投资北京现代阳光

（1）案例背景分析

（2）投资主体分析

（3）产生动因分析

（4）过程与成果分析

（5）案例启示分析

10.2.4 爱康国宾赴美上市融资1.53亿美元

（1）案例背景分析



（2）投资主体分析

（3）产生动因分析

（4）过程与成果分析

（5）案例启示分析

10.2.5 美年大健康借壳上市

（1）案例背景分析

（2）投资主体分析

（3）产生动因分析

（4）过程与成果分析

（5）案例启示分析

10.3 健康体检行业并购案例分析

10.3.1 健康体检行业并购情况

（1）并购现状

（2）并购趋势

10.3.2 慈铭体检并购我佳健康体检

（1）案例背景分析

（2）并购主体分析

（3）过程与成果分析

（4）案例启示分析

10.3.3 美年大健康并购康成和德立普

（1）案例背景分析

（2）并购主体分析

（3）过程与成果分析

（4）案例启示分析

10.3.4 爱康国宾并购北京正清源健康体检中心

（1）案例背景分析

（2）并购主体分析

（3）过程与成果分析

（4）案例启示分析

10.3.5 美年大健康并购慈铭体检

（1）案例背景分析

（2）并购主体分析



（3）过程与成果分析

 

第 11章：中国健康体检行业投资前景分析

11.1 健康体检行业发展前景

11.1.1 健康产业发展空间巨大

11.1.2 健康体检消费理念形成

11.1.3 健康体检行业发展前景

11.2 健康体检行业投资机会

11.2.1 健康体检行业投资风险预警

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）供求风险

（4）竞争风险

（5）人力风险

（6）管理风险

（7）社会认知风险

11.2.2 健康体检行业投资机会与建议

（1）投资机会分析

（2）投资建议
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