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二、说明、目录、图表目录

       黄油枪是一种给机械设备加注润滑脂的手动工具。它可以选装铁枪杆（铁枪头）或软管（

平枪头）加油咀。对加油位置方便处于空间宽敞的地方可用铁枪杆（铁枪头），对加油位置

隐蔽，拐弯抹角的地方就必须用软管（平枪头）来加油。本品具有操作简单，携带方便，使

用范围广的诸多优点，是广大农机手，维修中心的必备工具。

      随着互联网技术已渗透到人们生活的方方面面，改变了人们的消费习惯和行为方式。互联

网也在深刻地影响并改变着各行各业。在互联网的大浪潮下，如何快速抓住时机，利用互联

网思维来重塑行业，实现转型升级，是黄油枪企业必须深入思考的一个问题。

      截至2017年12月，我国网民规模达7.72亿，全年共计新增网民4074万人。互联网普及率

为55.8%，较2016年底提升2.6个百分点。2016年6月-2017年12月我国网民规模及互联网普及率

统计     年份   网民数（万人）   互联网普及率（%）       2012年6月   53760   39.9       2012年12月  

56400   42.1       2013年6月   59056   44.1       2013年12月   61758   45.8       2014年6月   63200   46.9      

2014年12月   64875   47.9       2015年6月   66769   48.8       2015年12月   68826   50.3       2016年6月  

70958   51.7       2016年12月   73125   53.2       2017年6月   75116   54.3       2017年12月   77198   55.8   数

据来源：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国黄油枪电商市场深度评估与发展前景分析报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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手机网民规模及其占网民比例数据来源：公开资料整理

2017年，移动互联网主要呈现三个特点：服务场景不断丰富、移动终端规模加速提升、移动
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体验升级，构筑个性化、智能化应用场景；最后，在人口红利逐渐消失、网民规模趋于稳定
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六、苏宁易购企业入驻情况

七、苏宁易购商家经营策略

第四节 1号店

一、1号店发展基本概述

二、1号店用户特征分析

三、1号店网购优势分析

四、1号店交易规模分析

五、1号店交易品类结构

六、1号店企业入驻情况

七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况



七、当当网商家经营策略

 

第十章 黄油枪企业进入电子商务领域投资策略分析

第.一节 黄油枪企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 黄油枪企业转型电商物流投资分析

一、黄油枪企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、黄油枪企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、黄油枪电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 黄油枪企业电商市场策略分析
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