
2020-2026年中国营养煲行

业市场调研与发展前景预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

 营养煲是以食物基质为基础，包含了高密度的多种维生素及矿物质的辅食营养素补充品。包

括维生素A、维生素B族、维生素C、维生素D、叶酸、钙、铁、锌等。添加到家庭制作的辅

食里，一天一包。 免煮，方便。国家标准委员会和卫生部于2008年12月颁布标准

（GB/T22570-2008）。

小家电行业增长前景广阔，我国小家电行业呈现出口占主导，内销迅速增长的态势。随着人

们生活水平的提高和对小家电产品的日益重视，各种个性化的小家电产品将不断丰富以满足

人们不断增长的需求。目前国内大部分小家电产品普及率仍较低，处于市场导入期。由于小

家电产品价格远低于大家电产品，购买者对其价格敏感性较低，同时小家电的生命周期一般

只有3年至5年，产品更新换代速度较快，消费者对小家电有持续的换购需求。在普及率不断

提高及更新换代的推动下，小家电产品销量有望稳定增长，预计未来几年小家电行业销量将

持续增长。同时营养煲行业的发展也将会呈现上升的趋势。 
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