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一、报告报价

《2021-2027年中国互联网+建筑装修市场发展现状与发展前景报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2018 年装修板块主要上市公司合计营收 1,035.04 亿元，同增 12.37%，归母净利 42.13亿元

，同减 4.50%；其中四季度营收 300.43亿元，同增 10.98%， 归母净利 4.77亿元，同减 57.89%

。2019年一季度营收 210.31亿元，同增 8.33%；归母净利 10.75亿元， 同增 12.72%。2019年以

来板块营收保持平稳较快增长。2019年盈利增速有所下滑，主要原因是 2018 年股票价格表现

低迷，企业借该窗口期集中计提资产减值。其中 2018 年四季度资产减值损失 15.18 亿元，同

增 201.95%。除去资产减值的原因，板块经营层面基本保持正常，2019年以来行业毛利率有 所

提升，管理费用率有所下降，各项费用率小幅提升。预计随着企业集中计提减值窗口期已过

，以 及房屋竣工增速有望回升，2019年装修板块企业盈利有望恢复正常。 2019年建筑年报细
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99.49           智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网+建筑装修市场发展现状与发展

前景报告》共八章。首先介绍了中国互联网+建筑装修行业市场发展环境、互联网+建筑装修



整体运行态势等，接着分析了中国互联网+建筑装修行业市场运行的现状，然后介绍了互联

网+建筑装修市场竞争格局。随后，报告对互联网+建筑装修做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国互联网+建筑装修行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+建筑装修产业有

个系统的了解或者想投资中国互联网+建筑装修行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 互联网环境下建筑装修行业的机会与挑战
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三、互联网技术对行业支撑作用
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第三章 建筑装修所属行业发展现状分析

第.一节 建筑装修行业发展现状分析

一、建筑装修行业产业政策分析

二、建筑装修行业发展现状分析

三、建筑装修行业主要企业分析

        装修板块现金比率、负债率等各项指标保持稳定：装修板块负债率与现金比率总体保持

平稳，负债 率稳定在 63%左右的水平，现金比率稳定在 17%左右。纵向看，装修板块经营总

体正常，但横向看， 装修业务毛利率较低，回款账期较长，议价能力较弱，因此目前大多数

企业特别对装修业务特别是 家装业务持保守态度。随着 2019年以来竣工面积增速长期低迷

，2019年有望成为竣工装修大年，但 体现到装修板块上市公司的更可能是营收与利润增速恢

复到正常增长水平。



        机构持股较为分散，金螳螂、东易日盛、瑞和股份、中装建设报表表现较好：综合考察

装修板块 2016-2019年以及 2019年一季度，金螳螂、东易日盛、瑞和股份、中装建设四个股各

项 财务数据表现比较稳健。其中金螳螂在营业规模和项目利润率控制上竞争力较高。东易日

盛在资金 周转和项目利润率控制方面做得比较好。瑞和股份业绩增速较高，现金流控制也较

好；中装建设与 瑞和股份类似。从机构持股情况来看，机构关注个股趋于多元化，主要集中

于广田集团、金螳螂、 亚厦股份、洪涛股份 、江河集团、宝鹰股份、全筑股份、名家汇 8个

股，持股集中度 40%-90%，波 动范围较大，2019年一季度，上述个股持股集中度为 71.96%，

处于历史较低水平，机构持股相对较 为分散。 2019年一季度部分装修公司财务指标比较     -    
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