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二、说明、目录、图表目录

       巧克力是世界上最受欢迎的食品之一，它是用热带植物可可的果实可可豆磨成粉后，再加

入糖和香料等制成的。巧克力带有浓郁的香味，用它可以制作出各种糖、糕点以及冰激凌等

。  

      但是，最初的巧克力并不用来制作糖果、糕点和冰激凌。大约距今700年前，墨西哥的印第

安人将可可豆烘烤后碾碎，再加入胡椒粉、香料、玉米粉和水，制成了一种饮料来饮用，这

就是最初的巧克力。

      哥伦布是第一个发现可可豆和巧克力的欧洲人，但他本人对此却不感兴趣。后来西班牙探

险家科特兹在饮用了巧克力饮料后，精神大振，因此便认为这种饮料可以战胜疲劳和增强抵

抗力，并由此意识到可可豆可以成为摇钱树，于是他很快便建立了自己的可可种植园，生产

可可豆出口到欧洲。

      自巧克力流传到欧洲以后，西班牙的厨师用糖代替了巧克力饮料中的胡椒粉，从而使巧克

力的口味发生了根本性的变化。法国的厨师又将焦糖倒在杏仁上，外面再用巧克力包裹，从

而制作出了杏仁巧克力。后来，荷兰化学家范&bull;霍腾发明了从可可豆里提取可可油的方法

，为巧克力的规模化生产铺平了道路。1847年，世界上第一块固体巧克力问世。此后不久，

瑞士人又在巧克力中加入了奶粉，赋予了巧克力奶油般柔滑的纹理，由此生产出了世界上第

一块奶油巧克力。

      去年，瑞士生产的巧克力达到了17.6万多吨，营业额达到17亿瑞郎。瑞士莲(Lindt &amp;

Spr&uuml;ngli)在世界高档巧克力中知名度最高；瑞士三角巧克力Toblerone很快成为家喻户晓

的品牌；食品巨头雀巢(Nestl&eacute;)生产的一些条形巧克力最畅销，包括奇巧(Kit Kat)系列

。

      根据瑞士巧克力制造商联合会(chocosuisse)统计，瑞士去年生产了176&rsquo;332吨巧克力(

基本上和2010年持平)。

      去年，瑞士进口的巧克力占34%，出口约占60.4%。主要是受到瑞郎坚挺的影响，瑞士巧克

力销售额减少了3.1%，达到17亿瑞郎。瑞士人均的巧克力消费量为11.9公斤，为世界之最。

      随着人们生活水平的不断提高以及新功能、新口味的糖果巧克力产品涌现，糖果巧克力市

场的需求正在进一步扩大。近几年，中国糖果巧克力市场保持了8%至12%的年增长率，高于

全球糖果巧克力年均增长速度近6个百分点，已成为中国食品工业中快速发展的行业。

      2012年1-12月糖果巧克力产量242.1万吨、比上年增长4.7%，销售收入920.3亿元、比上年

增16.7%，利润总额109.4千元、比上年增29%，销售税金6.4亿元、比上年增9.7%，出口交货

值50.3亿元、比上年增5%。2013年1-12月全国糖果总产量达到262.58万吨。2013年我国糖果、



巧克力制造行业总资产达到689.66亿元，同比增长14.38%；行业销售收入为1106.13亿元，

较2012年同期增长20.19%；行业利润总额为117.23亿元，同比增幅为7.17%。2014年1-12月，全

国糖果、巧克力总产量达到285.3万吨。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国巧克力市场深度调查与未来发展战略分析报告

》共十章。首先介绍了巧克力行业市场发展环境、巧克力整体运行态势等，接着分析了巧克

力行业市场运行的现状，然后介绍了巧克力市场竞争格局。随后，报告对巧克力做了重点企

业经营状况分析，最后分析了巧克力行业发展趋势与投资预测。您若想对巧克力产业有个系

统的了解或者想投资巧克力行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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