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二、说明、目录、图表目录

　　自21世纪以来，世界汽车进入稳步提升阶段。美国、欧盟、日本3个传统汽车制造中心的

发展较为平稳，以&ldquo;金砖四国&rdquo;（巴西、俄罗斯、印度、中国）为代表的新兴汽车

市场发展迅猛。受全球金融危机影响，美国、日本汽车制造业自2009年产量大幅下降，而中

国汽车产业在政策引导下，产销量居世界第一。21世纪以来，世界汽车产量基本呈稳步上升

趋势伴随国际经济逐步回暖，2014年上半年世界各国市场均有所升温。美国、日本、德国等

传统汽车市场销量同比增幅均在10%以上；巴西、俄罗斯、南非等新兴汽车制造国也出现不

同程度的增长。本国市场需求逐步回升、进出口政策逐步宽松、新兴市场需求不断增长，三

方面因素交汇在一起推动全球汽车业规模进一步扩大。  　　世界汽车产业竞争激烈、汽车技

术日新月异，技术研发呈现出新的发展格局。一是大企业集团非常重视汽车产品的技术研发

，在人员配置等方面数量庞大，其研发手段、方式等不断创新；二是大企业为共同利益在关

键技术和零部件总成上开展横向联合研发；三是随着专业性汽车研发企业的兴起，大企业集

团还委托专业性第三方汽车研发机构进行新产品的开发。中国日益成为国际重要的汽车市场

，跨国汽车公司利用各国在价值链各环节上要素禀赋的差异，进行价值链拆分，不仅在公司

内部完成产业整合，还在全球范围内实现产业的空间分割。中国的市场、劳动力和产业配套

优势使其成为最适宜发展汽车产业的国家之一。中国作为新兴汽车消费大国地位的逐步确立

，促使世界发达国家汽车企业的目标市场进行调整，对华战略也随之升级。　　目前，全球

汽车生产和消费总体上呈两大特征：一是发达国家的汽车进入了一个质量换代升级的新时代

；二是广大发展中国家和新兴发展中国家的汽车生产和消费处于规模扩张阶段。这两大特征

表明了全球汽车企业在品牌领域的生产和开发存在巨大差异：一是发达国家汽车企业对国内

汽车进行品牌结构调整，对同一品牌汽车，压缩一般型号和档次的产量，研发生产新一代汽

车产品，发展高性能、高档次汽车。二是汽车发达国家将一般型号、低档次汽车的生产设备

和生产基地转移到发展中国家，并不断扩大产量，使发展中国家逐渐成为汽车产业链低端部

分的主要产地。中国、印度、俄罗斯、泰国、墨西哥、伊朗等国正成为汽车产业链低端部分

的主要生产国。 第一部分 汽车设计行业发展概述第一章 汽车设计相关概述 1
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