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二、说明、目录、图表目录
 2014-2016年全球电动物流车需求量：万辆  资料来源：公开资料整理       智研数据研究中心发

布的《2017-2023年中国电动物流车行业市场运营态势与投资潜力研究预测报告》共十五章。

首先介绍了中国电动物流车行业市场发展环境、中国电动物流车整体运行态势等，接着分析

了中国电动物流车行业市场运行的现状，然后介绍了中国电动物流车市场竞争格局。随后，

报告对中国电动物流车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国电动物流车行业发展趋

势与投资预测。您若想对电动物流车产业有个系统的了解或者想投资电动物流车行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调

查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计

数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据

库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第一部分 行业现

状篇       1第一章 中国电动物流车行业发展概述 11.1 电动物流车行业定义及分类 11.1.1 行业定

义     11.1.2 主要产品/服务分类    11.1.3 行业特性及在国民经济中的地位     21.2 电动物流车行业

统计标准    31.2.1 统计部门和统计口径  31.2.2 主要统计方法介绍     31.2.3 行业涵盖数据种类介

绍     61.3 最近3-5年中国电动物流车行业经济指标分析  101.3.1 赢利性  101.3.2 成长速度    

101.3.3 附加值的提升空间     101.3.4 进入壁垒／退出机制  111.3.5 风险性  121.3.6 行业周期    

131.3.7 竞争激烈程度指标     151.3.8 行业及其主要子行业成熟度分析     161.4 电动物流车行业产

业链分析 161.4.1 产业链结构分析  16从长远来看，随着新能源技术不断成熟及产业政策不断推

动，电动物流车产业链有望加 速爆发。目前大部分传统专用车企业已经开始关注电动物流车

市场，并开始推出相关车型。电动物流车的产业链如下： 电动物流车产业链资料来源：智研

数据中心整理 1.4.2 主要环节的增值空间  181.4.3 与上下游行业之间的关联性     201.4.4 行业产

业链上游相关行业分析  211.4.5 行业下游产业链相关行业分析  241.4.6 上下游行业影响及风险

提示     28 第二章 中国电动物流车行业的国际比较分析    312.1 中国电动物流车行业的国际比较

分析 312.1.1 中国电动物流车行业竞争力指标分析     312.1.2 中国电动物流车行业经济指标国际

比较分析  312.1.3 电动物流车行业国际竞争力比较     32（1）生产要素     32（2）需求条件     33

（3）支援与相关产业  34（4）企业战略、结构与竞争状态     34（5）政府的作用  352.2 全球电

动物流车行业市场需求分析    362.2.1 市场规模现状     362.2.2 需求结构分析     402.2.3 重点需求

客户     412.2.4 市场前景展望     412.3 全球电动物流车行业市场供给分析    412.3.1 生产规模现状  

  412.3.2 产能规模分布     422.3.3 市场价格走势     422.3.4 重点厂商分布     42 第二部分 市场需求

篇       45第三章 应用领域及行业供需分析  453.1 需求分析 453.1.1 电动物流车行业需求市场 

453.1.2 电动物流车行业客户结构  463.1.3 电动物流车行业需求的地区差异     463.2 供给分析

473.3 供求平衡分析及未来发展趋势    493.3.1 电动物流车行业的需求预测     493.3.2 电动物流车



行业的供应预测     493.3.3 供求平衡分析     503.3.4 供求平衡预测     513.4 市场价格走势分析 52 

第四章 电动物流车产业链的分析  534.1 行业集中度    534.2 主要环节的增值空间    534.3 行业进

入壁垒和驱动因素    544.4 上下游行业影响及趋势分析 57 第五章 区域市场情况深度研究     

655.1 长三角区域市场情况分析    655.2 珠三角区域市场情况分析    665.3 环渤海区域市场情况分

析    675.4 电动物流车行业主要市场大区发展状况及竞争力研究    695.4.1 华北大区市场分析    

695.4.2 华中大区市场分析     715.4.3 华南大区市场分析     745.4.4 华东大区市场分析     775.4.5 东

北大区市场分析     805.4.6 西南大区市场分析     835.4.7 西北大区市场分析     855.5 主要省市集中

度及竞争力模式分析    88 第六章 2017-2023年需求预测分析 906.1 电动物流车行业领

域2017-2023年需求量预测  906.2 2017-2023年电动物流车行业领域需求产品/服务功能预测     

936.3 2017-2023年电动物流车行业领域需求产品/服务市场格局预测      94 第三部分 竞争策略篇 

     95第七章 电动物流车市场竞争格局分析 957.1 行业总体市场竞争状况分析 957.1.1 电动物流

车行业竞争结构分析  95（1）现有企业间竞争  95（2）潜在进入者分析  95（3）替代品威胁分

析  96（4）供应商议价能力  96（5）客户议价能力     97（6）竞争结构特点总结     987.1.2 电动

物流车行业企业间竞争格局分析     987.1.3 电动物流车行业集中度分析     987.1.4 电动物流车行

业SWOT分析    99（1）电动物流车行业优势分析  99（2）电动物流车行业劣势分析  99（3）电

动物流车行业机会分析  100（4）电动物流车行业威胁分析  1007.2 中国电动物流车行业竞争格

局综述    1017.2.1 电动物流车行业竞争概况  101（1）中国电动物流车行业品牌竞争格局  101

（2）电动物流车业未来竞争格局和特点  101（3）电动物流车市场进入及竞争对手分析    

1017.2.2 中国电动物流车行业竞争力分析     102（1）我国电动物流车行业竞争力剖析     102（2

）我国电动物流车企业市场竞争的优势     102（3）民企、国企、外企比较分析     103（4）电

动物流车企业竞争能力提升途径  1047.2.3 中国电动物流车产品竞争力优势分析     105（1）整

体产品竞争力评价  105（2）产品竞争力评价结果分析  105（3）竞争优势评价及构建建议 

1067.2.4 电动物流车行业主要企业竞争力分析     1077.3 电动物流车行业竞争格局分析    1087.3.1 

国内外电动物流车竞争分析     1087.3.2 我国电动物流车市场竞争分析  1087.3.3 我国电动物流车

市场集中度分析     1097.3.4 国内主要电动物流车企业动向  1097.3.5 国内电动物流车企业拟在建

项目分析     1107.4 电动物流车行业并购重组分析    1127.4.1 跨国公司在华投资兼并与重组分析 

1127.4.2 本土企业投资兼并与重组分析  1127.4.3 行业投资兼并与重组趋势分析  1137.5 电动物流

车市场竞争策略分析    1137.5.1 产品策略     1137.5.2 技术策略     1147.5.3 服务策略     1167.5.4 品

牌策略     117 第八章 主要生产企业的排名与产业结构分析    1198.1 行业企业排名分析 1198.2 产

业结构分析 1198.2.1 市场细分充分程度的分析  1198.2.2 各细分市场领先企业排名  1208.2.3 各细

分市场占总市场的结构比例     1218.2.4 领先企业的结构分析（所有制结构）     1228.3 产业价值

链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析    1228.3.1 产业价值链条的构成  1228.3.2 产业



链条的竞争优势与劣势分析     1238.4 产业结构发展预测 1248.4.1 产业结构调整的方向政府产业

指导政策分析（投资政策、外资政策、限制性政策）     1248.4.2 产业结构调整中消费者需求的

引导因素  1268.4.3 中国电动物流车行业参与国际竞争的战略市场定位     126 第九章 前十大领

先企业分析  1279.1 中国电动物流车企业总体发展状况分析    1279.1.1 电动物流车企业主要类型

 1279.1.2 电动物流车企业资本运作分析  1279.1.3 电动物流车企业创新及品牌建设     1299.1.4 电

动物流车企业国际竞争力分析     1309.1.5 2016年电动物流车行业企业排名分析     1309.2 中国领

先电动物流车企业经营形势分析    1319.2.1 力帆实业（集团）股份有限公司经营分析     131（1

）企业发展概况分析     131（2）企业产品结构分析     132（3）企业技术水平分析     132（4）

企业经营模式分析     133（5）企业产销能力分析     133（6）企业经济指标分析     134（7）企

业主要客户分析     138（8）企业竞争优劣势分析  138（9）企业最新发展动向     1409.2.2 东风

汽车股份有限公司经营分析     141（1）企业发展概况分析     141（2）企业产品结构分析     142

（3）企业技术水平分析     143（4）企业经营模式分析     143（5）企业产销能力分析     143（6

）企业经济指标分析     144（7）企业主要客户分析     148（8）企业竞争优劣势分析  148（9）

企业最新发展动向     1489.2.3 比亚迪股份有限公司经营分析  149（1）企业发展概况分析     149

（2）企业产品结构分析     149（3）企业技术水平分析     152（4）企业经营模式分析     152（5

）企业产销能力分析     152（6）企业经济指标分析     153（7）企业主要客户分析     157（8）

企业竞争优劣势分析  157（9）企业最新发展动向     1589.2.4 北汽福田汽车股份有限公司经营

分析     159（1）企业发展概况分析     159（2）企业产品结构分析     162（3）企业技术水平分

析     162（4）企业经营模式分析     163（5）企业产销能力分析     163（6）企业经济指标分析    

164（7）企业主要客户分析     168（8）企业竞争优劣势分析  168（9）企业最新发展动向    

1699.2.5 上海汽车集团股份有限公司经营分析     171（1）企业发展概况分析     171（2）企业产

品结构分析     172（3）企业技术水平分析     173（4）企业经营模式分析     173（5）企业产销

能力分析     173（6）企业经济指标分析     174（7）企业主要客户分析     178（8）企业竞争优

劣势分析  179（9）企业最新发展动向     1799.2.6 金杯汽车股份有限公司经营分析     180（1）

企业发展概况分析     180（2）企业产品结构分析     182（3）企业技术水平分析     182（4）企

业经营模式分析     182（5）企业产销能力分析     183（6）企业经济指标分析     183（7）企业

主要客户分析     187（8）企业竞争优劣势分析  187（9）企业最新发展动向     1889.2.7 山东唐

骏欧铃汽车制造有限公司经营分析     188（1）企业发展概况分析     188（2）企业产品结构分

析     189（3）企业技术水平分析     189（4）企业经营模式分析     189（5）企业产销能力分析    

189（6）企业经济指标分析     190（7）企业主要客户分析     191（8）企业竞争优劣势分析  191

（9）企业最新发展动向     1929.2.8 江苏奥新新能源汽车有限公司经营分析  192（1）企业发展

概况分析     192（2）企业产品结构分析     193（3）企业技术水平分析     193（4）企业经营模



式分析     194（5）企业产销能力分析     194（6）企业经济指标分析     194（7）企业主要客户

分析     195（8）企业竞争优劣势分析  195（9）企业最新发展动向     1969.2.9 福建新龙马汽车

股份有限公司经营分析  196（1）企业发展概况分析     196（2）企业产品结构分析     196（3）

企业技术水平分析     196（4）企业经营模式分析     197（5）企业产销能力分析     197（6）企

业经济指标分析     197（7）企业主要客户分析     198（8）企业竞争优劣势分析  198（9）企业

最新发展动向     1999.2.10 北京新能源汽车股份有限公司经营分析       199（1）企业发展概况分

析     199（2）企业产品结构分析     199（3）企业技术水平分析     200（4）企业经营模式分析    

200（5）企业产销能力分析     200（6）企业经济指标分析     200（7）企业主要客户分析     201

（8）企业竞争优劣势分析  201（9）企业最新发展动向     202 第四部分 趋势策略篇       203第十

章 2011-2016年中国电动物流车所属（汽车制造）行业整体运行指标分析       20310.1 中国电动

物流车所属（汽车制造）行业总体规模分析   20310.1.1 企业数量结构分析   20310.1.2 人员规模

状况分析   20410.1.3 行业资产规模分析   20410.1.4 行业市场规模分析   20510.2 中国电动物流车

所属（汽车制造）行业产销情况分析   20510.2.1 我国电动物流车所属（汽车制造）行业总产值

  20510.2.2 我国电动物流车所属（汽车制造）行业销售产值       20610.2.3 我国电动物流车所属

（汽车制造）行业产销率   20610.3 中国电动物流车所属（汽车制造）行业财务指标总体分析  

20710.3.1 行业盈利能力分析   20710.3.2 行业偿债能力分析   20710.3.3 行业营运能力分析  

20810.3.4 行业发展能力分析   208 第十一章 2017-2023年电动物流车行业前景及趋势预测 

20911.1 电动物流车行业五年规划现状及未来预测      20911.1.1 &ldquo;十二五&rdquo;期间电动

物流车行业运行情况    20911.1.2 &ldquo;十二五&rdquo;规划对行业发展的影响       21011.1.3 电

动物流车行业&ldquo;十三五&rdquo;发展方向预测    210（1）电动物流车行业&ldquo;十三

五&rdquo;规划制定进展     210（2）电动物流车行业&ldquo;十三五&rdquo;规划重点指导     212

（3）电动物流车行业在&ldquo;十三五&rdquo;规划中重点部署     213（4）&ldquo;十三

五&rdquo;时期电动物流车行业发展方向及热点    21311.2 2017-2023年电动物流车市场发展前景

    21311.2.1 2017-2023年电动物流车市场发展潜力  21311.2.2 2017-2023年电动物流车市场发展前

景展望  21411.2.3 2017-2023年电动物流车细分行业发展前景分析  21511.3 2017-2023年电动物流

车市场发展趋势预测     21611.3.1 2017-2023年电动物流车行业发展趋势  21611.3.2 2017-2023年电
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