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一、报告报价

《2019-2025年中国珠宝首饰行业市场运营态势与竞争策略研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       随着人们消费能力增强和消费心理日渐成熟，珠宝首饰的消费需求正朝着多样化、个性化

的方向发展。另一方面，行业内部竞争日益激烈，单纯的数量增长所带来的利润空间正在逐

渐缩小。因此，通过深度挖掘特定群体的消费偏好，专注于某一细分领域，已成为珠宝商顺

应市场新形势的必然选择。在市场细分的背景下，国内众多珠宝商采取了差异化的竞争策略

，将其划分为几种比较主流的类型：高端奢侈品牌商（代表企业：Tiffany），黄金加工批发

商（代表企业：老凤祥），珠宝连锁零售商（代表企业：周生生）。

      2011-2014年，中国珠宝首饰及有关物品制造业销售收入总额四年间平均增长速度为26.41%

，高于工业四年平均增长速度（增长18.16%）。2014年1-12月，我国珠宝首饰及有关物品制造

业销售收入总额达到3900.303亿元，同比增长16.16%。2016年1-9月，珠宝首饰及有关物品制造

业销售收入总额达到2699.787亿元，同比增长2.82%。2011-2016年我国珠宝首饰制造业发展概

况资料来源：智研数据研究中心整理2011-2016年中国珠宝首饰制造行业企业数量分析     年份  

规模以上企业单位数（个）       2011年1-12月   370       2012年1-12月   399       2013年1-12月   416      

2014年1-12月   435       2015年1-12月   493       2016年1-12月   524   资料来源：智研数据研究中心整

理

       珠宝首饰的销售渠道主要有店铺营销和网络营销。近年来，随着互联网的发展，中国珠宝

企业已快速进入到网络营销时代。电子商务销售额占比已经从2009年的不足0.5%增长至2014

年的4%。目前主要发展的是O2O模式：线下珠宝巨头开拓线上营销渠道，而线上互联网珠宝

品牌则逐渐落地线下。

      目前中国正处于消费升级阶段，部分中心城市和部分阶层已处于消费多元化阶段，消费能

力的提升奠定了中国珠宝首饰行业的长期发展潜力。珠宝首饰行业在我国仍然具有较大的成

长空间，人均可支配收入水平提高和消费结构改善，是支撑行业增长的长期动力。今后一个

时期，中国黄金珠宝首饰消费将保持旺盛的增长势头，中国将成为全球最具竞争力的珠宝首

饰加工和消费中心，成为世界最大的珠宝首饰市场。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国珠宝首饰行业市场运营态势与竞争策略研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。  报告目录

：第. 一章　珠宝首饰行业概述1.1　珠宝首饰的分类及发展1.1.1　珠宝首饰的分类1.1.2　珠宝

首饰的历史演变1.1.3　珠宝首饰行业的特点1.2　宝石的概念与特征1.2.1　珠宝玉石的概

念1.2.2　珠宝玉石的分类1.2.3　珠宝玉石的定名原则 第二章　2017年国际珠宝首饰行业分

析2.1　2017年世界珠宝首饰行业综述2.1.1　十大品牌盘点2.1.2　产业地区特色2.1.3　国际市场

规模2.1.4　需求状况分析2.1.5　行业并购分析2.1.6　男士珠宝市场2.2　美国2.2.1　珠宝市场概

况2.2.2　进口贸易分析2.2.3　黄金首饰需求2.2.4　珠宝消费分析2.2.5　男士市场潜力2.2.6　税

收政策解析2.3　日本2.3.1　行业发展综述2.3.2　市场销售规模2.3.3　市场消费结构2.3.4　二手

饰品出口2.3.5　开拓中国市场2.4　印度2.4.1　行业地位概述2.4.2　进口关税政策2.4.3　电商销

售规模2.4.4　市场需求分析2.4.5　对外贸易分析2.4.6　行业发展前景2.5　泰国2.5.1　行业发展

壮大2.5.2　对外贸易分析2.5.3　行业转型升级2.5.4　东盟市场机遇2.6　俄罗斯2.6.1　资源储备

情况2.6.2　市场发展综述2.6.3　市场规模分析2.6.4　进军中国市场2.7　其它国家或地区2.7.1　

中东2.7.2　东盟2.7.3　巴西2.7.4　土耳其2.7.5　以色列2.7.6　巴基斯坦 第三章　2017年中国珠

宝首饰行业分析3.1　中国珠宝首饰业发展综述3.1.1　产业链分析3.1.2　行业发展特点3.1.3　

行业发展阶段3.1.4　行业发展壁垒3.1.5　行业标准出台3.2　2017年珠宝首饰行业发展态势3.2.1

　市场发展规模3.2.2　区域分布情况3.2.3　市场运行特征3.2.4　企业并购趋势3.2.5　产业园区

建设3.3　2017年珠宝首饰连锁经营分析3.3.1　连锁经营发展特点3.3.2　连锁经营发展态势3.3.3

　中小企业突围策略3.3.4　连锁经营发展对策3.4　2017年珠宝首饰电子商务的发展3.4.1　珠

宝电商发展进程3.4.2　珠宝电商B2B模式3.4.3　珠宝电商B2C模式3.4.4　珠宝电商O2O模

式3.4.5　珠宝电商C2B模式3.4.6　珠宝电商企业竞争3.4.7　珠宝电商存在问题3.4.8　珠宝电商

发展建议3.5　珠宝首饰业发展存在的问题3.5.1　发展制约因素3.5.2　行业发展问题3.5.3　传

统渠道瓶颈3.5.4　信息不对称问题3.6　珠宝首饰业发展建议对策3.6.1　行业发展策略3.6.2　

注重细分市场3.6.3　&ldquo;走出去&rdquo;战略 第四章　2015-2017年中国珠宝首饰及有关物

品制造行业财务状况4.1　中国珠宝首饰及有关物品制造行业经济规模4.1.1　2015-2017年珠宝

首饰及有关物品制造业销售规模2011-2016年中国珠宝首饰制造行业销售收入分析     年份   销

售收入（千元）       2011年1-12月   215900443       2012年1-12月   279768751       2013年1-12月  

335238839       2014年1-12月   390030305       2015年1-12月   455936687       2016年1-12月   511555320   

资料来源：智研数据研究中心整理4.1.2　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业利润规

模2011-2016年中国珠宝首饰制造行业利润规模分析     年份   利润总额（千元）       2011年1-12

月   7653494       2012年1-12月   8898232       2013年1-12月   8793759       2014年1-12月   12483928      

2015年1-12月   12559313       2016年1-12月   13769028   资料来源：智研数据研究中心整理4.1.3



　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业资产规模2011-2016年中国珠宝首饰制造行业资产规

模分析     年份   资产总计（千元）       2011年1-12月   98851074       2012年1-12月   115652850      

2013年1-12月   156236972       2014年1-12月   188677957       2015年1-12月   185455992       2016年1-12

月   214269578   资料来源：智研数据研究中心整理4.2　中国珠宝首饰及有关物品制造行业盈利

能力指标分析4.2.1　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业亏损面4.2.2　2015-2017年珠宝首

饰及有关物品制造业销售毛利率4.2.3　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业成本费用利润

率4.2.4　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业销售利润率4.3　中国珠宝首饰及有关物品制

造行业营运能力指标分析4.3.1　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业应收账款周转率4.3.2

　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业流动资产周转率4.3.3　2015-2017年珠宝首饰及有关

物品制造业总资产周转率4.4　中国珠宝首饰及有关物品制造行业偿债能力指标分析4.4.1

　2015-2017年珠宝首饰及有关物品制造业资产负债率4.4.2　2015-2017年珠宝首饰及有关物品

制造业利息保障倍数4.5　中国珠宝首饰及有关物品制造行业财务状况综合评价4.5.1　珠宝首

饰及有关物品制造业财务状况综合评价4.5.2　影响珠宝首饰及有关物品制造业财务状况的经

济因素分析 第五章　2017年中国珠宝首饰市场分析5.1　中国珠宝首饰市场总体状况5.1.1　市

场发展特点5.1.2　市场行为分析5.1.3　市场绩效分析5.1.4　市场销售渠道5.1.5　国际巨头布

局5.2　2017年珠宝首饰市场动态5.2.1　细分市场特征5.2.2　主要消费品类5.2.3　低档市场态

势5.2.4　消费需求形势5.3　2017年珠宝首饰市场竞争格局5.3.1　市场竞争格局5.3.2　细分市场

竞争力5.3.3　区域市场竞争5.3.4　高端奢侈品牌商5.3.5　珠宝连锁零售商5.3.6　黄金加工批发

商5.4　2017年珠宝首饰市场消费分析5.4.1　消费群体介绍5.4.2　消费类型分析5.4.3　消费心理

特征5.4.4　消费文化分析5.4.5　消费观念转变5.4.6　线上消费特征5.5　2017年珠宝首饰市场进

出口分析5.5.1　珠宝首饰进出口回顾5.5.2　2015年进出口情况5.5.3　2016年进出口情况5.5.4

　2017年进出口情况 第六章　2017年黄金首饰行业分析6.1　黄金首饰的相关介绍6.1.1　纯金

首饰6.1.2　K金首饰6.1.3　包裹金首饰6.2　黄金首饰行业发展概况6.2.1　行业发展地位6.2.2　

行业发展阶段6.2.3　进出口政策6.3　2017年中国黄金首饰市场分析6.3.1　黄金首饰需求6.3.2　

黄金首饰消费6.3.3　价格走势分析6.3.4　市场结构调整6.4　黄金首饰市场产品结构调整分

析6.4.1　物质属性的回归6.4.2　不同类型的裂变6.4.3　不同品种的裂变6.4.4　不同款式型号裂

变6.5　黄金首饰行业存在的问题及发展对策6.5.1　行业发展问题6.5.2　行业转型升级6.5.3

　&ldquo;互联网+&rdquo;模式6.5.4　行业发展战略 第七章　2017年铂金首饰行业分析7.1　铂

金的相关介绍7.1.1　铂金的概念与性质7.1.2　铂金的种类与特点7.1.3　铂金的矿产资源7.2　

铂金首饰简介7.2.1　铂金首饰历史文化7.2.2　铂金首饰制作工艺7.2.3　铂金首饰纯度标准7.3

　2017年世界铂金首饰行业分析7.3.1　需求总体分析7.3.2　2015年需求状况7.3.3　2016年供需

分析7.3.4　2017年供需状况7.4　2017年中国铂金首饰市场分析7.4.1　行业发展综述7.4.2　市场



需求规模7.4.3　价格走势分析7.4.4　设计趋势分析 第八章　2017年钻石首饰行业分析8.1　钻

石的相关概述8.1.1　钻石的简介8.1.2　品质与价值8.1.3　钻石工业起源8.1.4　钻石产业价值

链8.1.5　价格影响因素8.2　中国钻石产业政策环境8.2.1　企业审批政策8.2.2　海关监管政

策8.2.3　钻石税收政策8.2.4　外汇管理政策8.2.5　证书管理政策8.3　中国钻石行业发展综

述8.3.1　行业发展概况8.3.2　行业发展规模8.3.3　商业模式分析8.3.4　行业发展乱象8.3.5　工

业发展建议8.4　2017年中国钻石市场交易状况8.4.1　市场交易特征8.4.2　交易价格评估8.4.3　

市场需求分析8.4.4　市场交易规模8.4.5　市场行情分析8.5　2017年中国钻石饰品消费分析8.5.1

　消费增长动力8.5.2　消费市场特征8.5.3　消费市场需求8.5.4　消费者调查研究8.5.5　消费市

场开拓战略 第九章　2017年珍珠首饰行业分析9.1　珍珠的概念与特性9.1.1　定义与分类9.1.2

　采收简介9.1.3　鉴赏要素9.1.4　历史文化9.2　2017年中国淡水珍珠市场分析9.2.1　行业发展

概况9.2.2　市场培育特点9.2.3　市场规模分析9.2.4　市场消费空间9.2.5　市场价格行情9.3

　2017年中国海水珍珠行业分析9.3.1　行业发展态势9.3.2　产业发展建议9.3.3　行业发展机

遇9.3.4　未来前景展望9.4　2017年中国珍珠首饰行业分析9.4.1　行业发展概况9.4.2　品牌价格

差距9.4.3　市场不足分析9.4.4　行业提升策略9.4.5　产业前景分析 第十章　2017年其它珠宝

首饰行业分析10.1　银饰品10.1.1　产品相关介绍10.1.2　市场发展概况10.1.3　行业发展问

题10.1.4　企业发展战略10.1.5　行业发展前景10.1.6　行业发展趋势10.2　翡翠首饰10.2.1　产

品相关概念10.2.2　产业发展优势10.2.3　市场发展进程10.2.4　市场发展动态10.2.5　市场发展

趋势10.3　玛瑙与玉石饰品10.3.1　玛瑙相关介绍10.3.2　玛瑙发展探究10.3.3　玉石价值探

究10.3.4　制约因素及对策 第十一章　2017年主要地区珠宝首饰行业分析11.1　广东省11.1.1　

产业发展综述11.1.2　产业发展现状11.1.3　产业发展问题11.1.4　产业发展方向11.1.5　产业发

展措施11.2　深圳市11.2.1　产业发展历程11.2.2　产业发展现状11.2.3　交易平台建设11.2.4　

水贝中国珠宝指数11.2.5　产业转型升级11.2.6　区域品牌建设11.3　广州番禺11.3.1　产业发展

现状11.3.2　产业集群因素11.3.3　产业集群问题11.3.4　产业集群建议11.4　上海市11.4.1　市
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