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二、说明、目录、图表目录

      玩具市场需求是弹性的--玩具不同其他商品，市场需求是弹性的、有极大的拓展空间，并

不是就像人们常说的市场蛋糕，一方吃多了另一方就减少。有一个很好的例子，四驱玩具车

在奥迪玩具公司的成功市场营销下，已经创出一个非常好的消费市场。  

      在经济危机严重打击海外玩具市场需求的情况下，电动玩具车生产企业积极拓展国内市场

销售，仍将有很大发展空间。但需要注意的是：目前国内电动玩具车市场已是&ldquo;群雄割

据&rdquo;，如何根据企业实际情况，扬长避短开拓市场、创造市场需求，企业才能收到事半

功倍的效果。
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