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二、说明、目录、图表目录

       《2011-2015年中国商业摄影市场运行态势及未来前景预测报告》共十二章。首先介绍了中

国商业摄影行业的概念，接着分析了中国商业摄影行业发展环境，然后对中国商业摄影行业

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国商业摄影行业面临的机遇及发展前景。您若

想对中国商业摄影行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

第一章 商业摄影行业概述

第一节 商业摄影涵义分析

一、狭义涵义

二、广义涵义

第二节 常见的商业摄影细分及领域特点

一、专职的汽车摄影师

二、人物摄影师

三、数码产品摄影师

四、化妆品摄影师等等

第三节 商业摄影行业发展历程分析

第四节 商业摄影所使用的设备分析

 

第二章 2010-2011年国际商业摄影行业运行状况分析

第一节 2010-2011年国际商业摄影行业发展概况分析

一、国际商业摄影行业发展特点分析

二、国际商业摄影运行环境分析

三、金融危机对国际经济的影响

第二节 2010-2011年美国商业摄影行业发展态势分析

一、照相馆的专业摄影

二、好莱坞的电影明星照和电影剧照



三、人体摄影和模特摄影

四、商业广告摄影

五、美国当代新闻摄影

第三节 2010-2011年其他地区、国家商业摄影行业发展概况分析

一、英国

二、法国

第四节 2011-2015年国际商业摄影趋势探讨

 

第三章 2010-2011年中国商业摄影行业运行环境解析

第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP分析

二、中国服务产业在国民经济中的地位分析

三、消费价格指数分析

四、城乡居民收入分析

五、社会消费品零售总额

六、全社会固定资产投资分析

七、进出口总额及增长率分析

第二节 2010-2011年中国商业摄影行业发展政策环境分析

一、商业摄影行业标准

二、相关产业政策法规

第三节 2010-2011年中国商业摄影行业发展技术环境分析

一、激光照排技术发展分析

二、电子分色技术发展分析

三、电脑设计发展分析

四、印刷技术发展分析

第四节 2010-2011年中国商业摄影行业发展社会环境分析

一、居民消费水平分析

二、广告行业发展

 

第四章 2010-2011年中国商业摄影行业发展概况分析

第一节 2010-2011年中国商业摄影业热点点评

一、首届国际商业摄影艺术大展聚焦



二、探讨商业摄影的美学价值

第二节 2010-2011年中国商业摄影业综述

一、传统摄影形式占据着主导地位

二、数码摄影正逐步增加市场份额 

三、以印刷品为载体的广告摄影正随着技术的提高正逐步升温

四、广告摄影存在着较大的市场潜力

五、通过网络营销图片已成为摄影界的新兴产业

六、以拍摄、出售摄影作品为业的职业摄影师及自由摄影人也已出现

七、跨门类业务成为摄影业新的经济增长点 

八、摄影器材营销规模空前、种类繁多

第三节 2010-2011年中国商业摄影品牌网络宣传存在问题分析

一、主流顾客对互联网的依赖性

二、摄影机构对互联网利用率低下

三、摄影机构宣传的单调性

四、摄影机构对于网络的理解观念落后而不全面

第四节 2010-2011年中国商业摄影行业重点城市动态分析

一、北京

二、上海

三、广州

四、深圳

 

第五章 2010-2011年中国商业摄影行业细分市场发展概况分析&mdash;&mdash;人像摄影

第一节 2010-2011年中国人像摄影行业发展特点分析

第二节 2010-2011年中国人像摄影行业运行简况

一、人像摄影行业呈现出多种经营业态

二、人像摄影行业城乡多层次网络体系正在逐步形成

第三节 2010-2011年中国婚纱摄影业发展现状分析

一、婚庆消费市场不断升温

二、以影楼为核心的婚纱摄影业成为一个快速发展的行业

三、企业数量正在迅速增加连锁化经营正在迅速形成

第四节 2010-2011年中国儿童摄影业动态分析

一、儿童经济热潮撬动银川大市场



二、儿童摄影发展迅猛

三、儿童消费潮提前热龙城

四、中国专业儿童摄影年会热点聚焦

第五节 2010-2011年中国人像摄影其他行业发展分析

一、证件照

二、人像艺术摄影

三、写真魅态摄影

第六节 2011-2015年中国人像摄影业趋势探讨

 

第六章 2010-2011年中国商业摄影行业细分市场发展概况分析&mdash;&mdash;时装摄影

第一节 2010-2011年中国时装行业发展概况分析

一、时装摄影的特点分析

二、时装摄影的器材选择

三、时装摄影的模特选择与指导

第二节 2010-2011年中国时装摄影行业发展态势分析

一、中国国际时装周对时装摄影业的影响

二、时装摄影行业规模

第三节 2010-2011年中国时装摄影发展优势城市分析

一、广州

二、深圳

三、香港

 

第七章 2010-2011年中国商业摄影行业细分市场发展概况分析&mdash;&mdash;广告摄影

第一节 2010-2011年中国广告摄影行业发展概况分析

一、广告业飞速发展对广告摄影拉动作用

二、广告市场竞争愈演愈烈并已趋于无序的竞争

三、广告摄影行业的&ldquo;红海战略&rdquo;与&ldquo;蓝海战略&rdquo;

第二节 2010-2011年中国广告摄影行业市场动态分析

一、广告摄影热点聚焦

二、广告摄影\设计\传播

第三节 2010-2011年中国广告摄影行业市场运行态势分析

一、中国广告摄影市场需求状况分析



二、中国广告摄影市场供应状况分析

三、中国广告摄影市场价格状况分析

第四节 2010-2011年中国广告摄影行业发展战略分析

一、从大环境、大背景的动态趋势去分析市场的变化与需求

二、整体的策划和设计制作，更需要一站式的、专业的、更加快捷而又负责任的服务

三、市场产品价格战的竞争，更需要提供高性价比的优质产品

四、广告摄影拍摄，需要有策划，有产品的定位和诉求方面的重点

五、商业摄影师要培养现代服务业的理念和意识

 

第八章 2010-2011年中国商业摄影器材市场动态分析&mdash;&mdash;数码相机

第一节 2010-2011年中国数码相机业运行总况

一、中国数码相机消费情况

二、2010-2011年中国逐渐普及的相机新功能&mdash;高清视频成风

三、数码相机重点销售区域市场分析

四、2010-2011年数码相机市场竞争分析

1、高清数码相机竞争激烈

2、长焦数码相机竞争态势分析

3、数码相机竞争已跨入品牌时代 

第二节 2008-2010-2011年中国数码相机竞争状况分析

一、数码相机竞争激烈国产品牌前景堪忧

二、DSC市场竞争激烈单价下滑 品牌商皆临窘境

第三节 2010-2011年中国数码相机技术分析 

一、千万像素开始普及 

二、光学防抖成为标配 

三、高感光度下的画质问题 

四、数码单反成为焦点

第四节 2010-2011年中国数码相机主要厂商发展态势分析

一、佳能(中国) 有限公司

二、索尼(中国) 有限公司

三、柯达

四、尼康

五、奥林巴斯



 

第九章 2010-2011年中国商业摄影器材市场发展概况分析&mdash;&mdash;摄影灯

第一节 2010-2011年中国摄影灯行业需求与消费状况分析

一、中国目前摄影灯行业消费的主要特征分析

二、中国摄影灯行业消费者消费偏好调查分析

三、2010-2011年中国摄影灯行业消费状况分析

四、中国摄影灯行业消费者对其价格的敏感度分析

第二节 2010-2011年中国摄影灯行业竞争格局分析 

一、摄影灯竞争阶段

二、摄影灯竞争力体现

第三节 2010-2011年国内外摄影灯行业优势企业竞争力分析

一、环球摄录影器材有限公司

二、富士通摄影器材(香港)实业公司

三、佛山市海光摄影器材有限公司

四、深圳市麦莎科技有限公司

五、珠海市集利发展有限公司

第四节 2011-2015年中国摄影灯行业发展预测分析

 

第十章 2010-2011年中国商业摄影器材市场发展概况分析&mdash;&mdash;数码摄像机

第一节 2010-2011年中国数码摄像机运行总况

一、中国数码摄像机发展回顾

二、数码摄像机增长幅度下降

三、数码摄像机市场变化特点

四、数码摄像机市场主要新技术

第二节 2010-2011年中国数码摄像机市场动态分析

一、数码龙头佳能交付苏宁新品首销权 

二、主流数码摄像机新品遭消费者冷遇

三、本土数码摄像机品牌无力回天

第三节2010-2011年中国数码摄像机市场现状分析

一、国内数码摄像机市场仍处在初级阶段 

二、数码摄像机市场销售情况分析

第四节 2010-2011年中国数码摄像机行业存在的问题分析



一、数码摄像机市场存在的主要问题

二、国内数码摄像机市场的三大瓶颈

三、数码摄像机市场遭遇的规模难题

第五节 2010-2011年中国数码摄像机行业优势企业分析

一、索尼

二、佳能

三、松下

四、JVC

五、三星

第六节 2011-2015年中国数码摄像机行业的发展趋势

一、中国数码摄像机市场前景展望

二、家用数码摄像机向高清晰发展

三、数码摄像机存储介质发展方向

 

第十一章 2010-2011年中国商业摄影其它设备分析

第一节 照相设备

一、照相机 　　

二、大型机背取景相机 　　

第二节 广告摄影的胶片 　　

一、胶片的规格、特性 　　

二、胶片的尺寸规格 　　

三、胶片宽容度与曝光宽容度 　　

四、波拉&mdash;次成像胶片 　　

五、装散页胶片 　　

第三节 广告摄影的照明工具 　　

一、钨丝灯 　　

二、闪光灯 　　

三、特殊效果灯 　　

四、泛光灯 　　

五、聚光灯 　　

六、伞灯 　　

七、柔光罩 　　



八、雾灯 　　

十、蜂巢导光罩 　　

十一、柔光箱

 

第十二章 2011-2015年中国商业摄影行业发展及投资分析

第一节 2011-2015年中国商业摄影行业发展前景预测分析

一、商业摄影趋势预测分析

二、商业摄影数码化的最新走向探讨

第二节 2011-2015年中国商业摄影细分领域前景预测与趋势探讨

一、人像摄影行业发展趋势预测分析

二、时装摄影行业发展前景预测分析

三、广告摄影行业发展趋势预测分析

第三节 2011-2015年中国摄影器材行业发展前景预测分析

第四节 2010-2011年中国商业摄影行业投资概况

一、商业摄影投资特性

二、商业摄影投资环境分析

第五节 2011-2015年中国商业摄影行业投资机会分析

一、商业摄影行业投资潜力分析

二、商业摄影行业投资吸引力分析

第六节 2011-2015年中国商业摄影行业投资风险分析

一、市场风险分析

二、竞争风险分析

三、其他风险分析

第七节专家投资建议
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