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二、说明、目录、图表目录

       2015年全年水泥产量YOY-5.2%，进入 2016 年水泥需求如期回升，1-4 月水泥累计产量

YOY+3.7%，其中 4 月水泥产量YOY+3.6%。一季度水泥需求提升受到基建稳增长和地产去库

存两方面的作用，同时受益于年后开工水泥需求较高，一季度水泥产量增速一般高于全年

，2006-15年间 1-4 月水泥产量累计增速平均较全年增速高 0.60%。在 2006-15年 10 年间，1-4 

月水泥产量占全年比例一般在 26.8%~27.5%之间，均值稳定在 27.1%左右。如果2016年 1-4 月

水泥产量占今年全年 27%，对应全年水泥产量增长 2.5%左右。  

 

 

       房地产、基建和农村投资增速变动对我国水泥产量的影响分别为 45%、30%和 25%，即房

地产、基建和农村固定资产投资增速每上升 1%，水泥产量平均增长 0.45%/0.30%/0.25%。假设

房地产投资同比增速年内维持在 4.5%（15 年 1.0%，16 年至今 7.2%），基建投资同比增速年

内达到 19.5%（15 年 17.0%，16 年至今 19.7%），农村投资同比增速年内仍为-3.5%（15 

年-3.2%） ，则16 年水泥需求年内可增长2.3%左右。

 2016年水泥需求测算

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国水泥市场研究与未来发展趋势报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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7.3 安徽海螺水泥股份有限公司

7.3.1 企业发展概况

（1）企业概况

（2）企业发展历程

7.3.2 企业组织架构分析

（1）企业组织架构

（2）企业管理层概况

7.3.3 企业水泥产销分析

（1）2006-2013年水泥产量分析



（2）2006-2013年水泥销量分析

7.3.4 主要经济指标分析

7.3.5 企业盈利能力分析

7.3.6 企业运营能力分析

7.3.7 企业偿债能力分析

7.3.8 企业发展能力分析

7.3.9 企业并购扩张战略

7.3.10 企业销售渠道与网络

7.3.11 企业发展优劣势分析

7.3.12 企业最新发展动向

7.4 唐山冀东水泥股份有限公司

7.4.1 企业发展概况

（1）企业概况

（2）企业发展历程

7.4.2 企业组织架构分析

（1）企业组织架构

（2）企业管理层概况

7.4.3 企业产能布局分析

（1）产能整体分布情况

（2）京津冀地区产能布局

（3）陕西地区产能布局

（4）辽宁地区产能布局

（5）内蒙地区产能布局

（6）吉林地区产能布局

（7）山西地区产能布局

（8）胶东地区产能布局

（9）重庆地区产能布局

（10）湖南地区产能布局

7.4.4 企业水泥销量分析

（1）企业水泥销量及增速分析

（2）企业在各省市场份额分析

7.4.5 主要经济指标分析



7.4.6 企业盈利能力分析

7.4.7 企业运营能力分析

7.4.8 企业偿债能力分析

7.4.9 企业发展能力分析

7.4.10 企业并购扩张战略

7.4.11 企业销售渠道与网络

7.4.12 企业发展优劣势分析

7.4.13 企业最新发展动向

 

第8章：水泥行业国际领先企业分析

8.1 瑞士豪西姆（Holcim）

8.1.1 企业发展概况与经营历程

8.1.2 企业主营业务收入及利润

8.1.3 企业主要产品销量分析

8.2 法国拉法基集团（Lafarge）

8.2.1 企业发展概况与经营历程

8.2.2 企业主营业务收入及利润

8.2.3 企业主要产品销量分析

8.3 海德堡水泥集团（Heidelberg Cement）

8.3.1 企业发展概况与经营历程

8.3.2 企业主营业务收入及利润

8.3.3 企业主要产品销量分析

8.4 墨西哥水泥（CEMEX）

8.4.1 企业发展概况与经营历程

8.4.2 企业主营业务收入及利润

8.4.3 企业主要产品销量分析

8.5 爱尔兰CRH集团（CRH Plc）

8.5.1 企业发展概况与经营历程

8.5.2 企业主营业务收入及利润

8.5.3 企业主要产品销量分析

 

第9章：水泥区域性品牌竞争企业分析



9.1 北京金隅股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.2 中国山水水泥集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.3 华新水泥股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.4 内蒙古西水创业股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.5 吉林亚泰（集团）股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.6 东吴水泥国际有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.7 亚洲水泥（中国）控股公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.8 中国天瑞集团水泥有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



9.9 华润水泥控股有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.10 中国西部水泥有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第10章 电商行业发展分析

10.1 电子商务发展分析

10.1.1 电子商务定义及发展模式分析

10.1.2 中国电子商务行业政策现状

10.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

10.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

10.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

10.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

10.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

10.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

10.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

10.3 电商市场现状及建设情况

10.3.1 电商总体开展情况

10.3.2 电商案例分析

10.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

10.4电商行业未来前景及趋势预测

10.4.1 电商市场规模预测分析

10.4.2 电商发展前景分析
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