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二、说明、目录、图表目录

       计算机（computer）俗称电脑，是现代一种用于高速计算的电子计算机器，可以进行数值

计算，又可以进行逻辑计算，还具有存储记忆功能。是能够按照程序运行，自动、高速处理

海量数据的现代化智能电子设备。由硬件系统和软件系统所组成，没有安装任何软件的计算

机称为裸机。可分为超级计算机、工业控制计算机、网络计算机、个人计算机、嵌入式计算

机五类，较先进的计算机有生物计算机、光子计算机、量子计算机等。

      具体的，202家标的中，2019年计提商誉减值损失的公司数量达到64家，较2017年增加21家

，占总样本的31.68%。2019年计算机行业202个标的商誉减值的总额为135.04亿元，较去年同

期增加了471.84%。若剔除商誉减值影响，2019年计算机行业归母净利润增速为-25.08%。此外

，202个标的中，5家ST公司的亏损金额较大，属于特殊值，不具备行业代表性。因此，若将5

家ST公司剔除出总样本，同时剔除商誉减值影响，剩余197个标的2019年的归母净利润增速变

为-10.39%，虽然降低幅度减少，但仍然为负值，反映计算机行业2019年整体盈利情况仍有下

滑。计算机行业2019年剔除商誉减值损失影响后的归母净利润变化     

-   

2019年   

2017年   

2016年       

计提商誉公司数量   

64   

43   

34       

商誉减值总额（亿元）   

135.04   

28.62   

16.20       

商誉减值占归母净利润总额比例   

81.69%   

7.69%   

4.81%       

剔除商誉减值影响后的归母净利润（亿元）   

300.35   



400.92   

353.28       

剔除商誉减值后归母净利润增速（整体法）   

-25.08%   

13.48%   

/   计算机行业2019年样本剔除5个ST公司且考虑商誉减值损失影响后的归母净利润变化       智

研数据研究中心发布的《2021-2027年中国计算机市场发展态势与未来发展趋势报告》共十六

章。首先介绍了中国计算机行业市场发展环境、计算机整体运行态势等，接着分析了中国计

算机行业市场运行的现状，然后介绍了计算机市场竞争格局。随后，报告对计算机做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国计算机行业发展趋势与投资预测。您若想对计算机产业

有个系统的了解或者想投资中国计算机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。      本研究报

告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。
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第二章 全球电脑行业发展分析

第.一节 2015-2019年全球电脑市场发展现状分析

一、2019年全球电脑市场概述



二、2019年全球PC市场调研

三、2019年全球个人电脑市场调研

四、2019年全球四大厂商电脑出货分析及格局
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       从2019年计算机行业归母净利润增速的区间分布看，2019年计算机行业增速超过100%（含

扭亏为盈）的占比为13.37%,较去年同期占比相同；跌幅超过100%（含亏损）的标的占比

为9.90%，较去年增加了7.2个百分点，整体区间分布向左位移。与营业收入增速区间分布相比
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三、2019年中国台式电脑市场主流厂商分析

第四节 2019年暑期台式机市场消费行为分析

一、2019年度台式机市场消费者调查



二、2019年中国台式电脑市场学生消费行为调查
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第九章 计算机主要配件市场调研
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二、内存

三、硬盘

四、主板

五、显卡

六、光驱
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八、电源

九、散热器
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第四节 2019年计算机主板市场调研

一、2019年计算机主板市场发展概述

二、2019年主板市场竞争格局研究
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四、2019年中国内存市场趋势预测
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一、CPU市场竞争概况
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三、英特尔处理器产品近期价格趋向

四、国产CPU（龙芯）的前景

五、2019年中国CPU市场趋势预测
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一、全球液晶显示器销售与供应分析

二、2019年中国显示器市场调研

三、2019年中国液晶显示器市场调研

四、2019年中国显示器产量分析

五、显示器市场未来的发展趋势预测

六、2019年中国液晶显示器市场趋势预测

第八节 2019年其他组件市场调研

一、2019年音箱市场调研
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五、显卡市场现状分析

（一）整合产品有待提升 显卡将保持高速发展

（二）2019年中国显卡市场趋势预测
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二、长城电脑销售渠道的变更



三、联想营销渠道的变革
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第十一章 计算机行业营销分析
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四、公司战略

第三节 联想集团

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩

四、公司战略

第四节 宏基

一、企业简介

二、市场动态

三、经营业绩



四、公司战略
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第二节 计算机行业投资策略

一、应用创新将引领电脑行业发展

二、电脑下乡投资策略

三、PC企业融合营销模式

四、品牌电脑的定位分析与适用范围

五、PC企业促销策略研究

 

第十六章 2021-2027年电脑行业投资前景研究探讨

第.一节 2019年计算机投资前景研究分析

一、全球硬件行业状况

二、国内硬件行业现状

三、2019年计算机行业市场投资动态

四、行业未来总体判断及关注热点

五、行业投资前景研究分析

第二节 2021-2027年计算机行业投资分析

一、2021-2027年计算机行业增长稳定

二、2021-2027年计算机行业投资机会分析

三、2021-2027年计算机产业投资前景研究
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