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一、报告报价

《2019-2025年中国口香糖市场研究与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       口香糖是一种供人们放入口中嚼咬的糖。口香糖源于美国。1836年，墨西哥的一位将军在

贾森托战役中被俘。被释放后，他带着一种晒干了的人心果树胶到了美国纽约，想和冒险家

一起研究以此代替橡胶。他带着树胶去见美国泽西市的一位冒险家&mdash;&mdash;亚当斯。

但以它代替橡胶的试验失败了。将军因欠债逃之夭夭。在和将军谈话时，亚当斯发现他不时

地从口袋里掏一小块树胶放进嘴里嚼咬，亚当斯的儿子对这东西也挺喜欢。一天，亚当斯在

一家药店看到店主卖给小女孩一块石腊(当时，石腊是人们用来嚼咬的)。这事使他想起那位

将军的树胶和他儿子的兴趣。于是和药店老板商定，由他把将军带来的树胶加工成圆球状的

新的嚼咬物。接着，亚当斯买进一批树胶，租了房，开始大批量生产。这就是最早的口香糖

。第二次世界大战后，人们开始试验口香糖合成剂和合成树脂，并取得成功。从此，口香糖

走向世界。       口香糖是以天然树胶或甘油树脂为胶体的基础，加入糖浆、薄荷、甜味剂等调

和压制而成的一种供人们放入口中嚼咬的糖。是很受世界人民喜爱的一种糖类。既可吃又可

玩，深受儿童和青年人喜爱。同时也成为大部分年轻人的扮酷、时尚的新宠。在提升口腔健

康的同时，通过咀嚼口香糖带来的面部肌肉运动，在认知学领域也具有多重功效。中国口香

糖十大品牌企业     序列   品牌   公司名称       1   益达   箭牌糖果(中国)有限公司       2   绿

箭DOUBLEMINT   箭牌糖果（中国）有限公司       3   Stride炫迈   亿滋食品企业管理(上海)有限

公司       4   Mentos曼妥思   不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司       5   Orion好丽友   好丽友食

品有限公司       6   Trident清至   亿滋食品企业管理（上海）有限公司       7   益牙   福建雅客食品

有限公司       8   箭牌Five5   箭牌糖果（中国）有限公司       9   酷莎Coolsa   福建久久王食品工业

有限公司       10   司必林Spring   浙江司必林糖果有限公司   注：以上排名不分先后       智研数据

研究中心发布的《2019-2025年中国口香糖市场研究与投资战略咨询报告》共十一章。首先介

绍了口香糖行业市场发展环境、口香糖整体运行态势等，接着分析了口香糖行业市场运行的

现状，然后介绍了口香糖市场竞争格局。随后，报告对口香糖做了重点企业经营状况分析，

最后分析了口香糖行业发展趋势与投资预测。您若想对口香糖产业有个系统的了解或者想投

资口香糖行业，本报告是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计

局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目

录：第.一章 中国口香糖行业宏观环境分析 第.一节 口香糖行业定义分析 一、行业定义 二、行

业分类 口香糖的分类     类别   特点       板式口香糖   是口香糖中的主要产品，它的销量最多。   

   泡泡糖   可以通过口腔呼气把糖体吹成皮膜泡，它常用树胶脂等以加强其皮膜强度。       糖



衣口香糖   通过旋转釜在口香糖表面上挂上糖衣。   第二节 口香糖行业宏观环境分析 一、政

策环境 二、经济环境 三、技术环境 四、社会环境 第二章 全球口香糖行业现状及发展预测分

析 第.一节 全球口香糖行业概述 第二节 全球口香糖行业市场格局分析 第三节 全球口香糖产业

主要国家运行形势分析一、美国二、欧洲 三、日本第四节 2019-2025年全球口香糖产业市场走

势预测分析 第三章 2013-2017年中国口香糖行业经济指标分析 第.一节 2013-2017年口香糖行业

发展概述 第二节 2013-2017年口香糖行业经济运行状况 一、口香糖行业企业数量分析 二、口

香糖行业资产规模分析 三、口香糖行业销售收入分析 四、口香糖行业利润总额分析 第三节

2013-2017年口香糖行业成本费用分析 一、口香糖行业销售成本分析 二、口香糖行业销售费用

分析 三、口香糖行业管理费用分析 四、口香糖行业财务费用分析 第四节 2013-2017年口香糖

行业运营效益分析 一、口香糖行业盈利能力分析 二、口香糖行业运营能力分析 三、口香糖行

业偿债能力分析 四、口香糖行业成长能力分析 第四章 中国口香糖行业市场竞争分析 第.一节 

口香糖行业上下游市场分析 一、口香糖行业产业链简介 二、上游市场供给分析 三、下游市场

需求分析 第二节 口香糖行业市场供需分析 一、市场需求总量 二、各市场容量及变化 三、口

香糖行业总体价格分析 第三节 口香糖行业竞争力分析 一、上游议价能力分析 二、下游议价

能力分析 三、替代品威胁分析 四、新进入者威胁分析 五、行业竞争现状分析 第四节 口香糖

行业市场集中度分析 一、行业市场集中度分析 二、行业主要竞争者分析 第五章 中国口香糖

行业传统商业模式分析 第.一节 口香糖行业经营模式 第二节 口香糖行业盈利模式  第六章 中

国口香糖行业商业模式构建与实施策略 第.一节 口香糖行业商业模式要素与特征 一、商业模

式的构成要素 二、商业模式的模式要素 1、价值模式 2、战略模式 3、市场模式 4、营销模式 5

、管理模式 6、资源整合模式 7、资本运作模式 8、成本模式 9、营收模式 三、成功商业模式

的特征 第二节 口香糖行业企业商业模式构建步骤 一、挖掘客户价值需求 1、转变商业思维 2

、客户隐性需求 3、客户价值主张 二、产业价值链再定位 1、客户价值公式 2、产业价值定位

3、商业形态定位 三、寻找利益相关者 四、构建盈利模式 第三节 口香糖行业商业模式的实施

策略 一、企业价值链管理的目标 1、高效率 2、高品质 3、持续创新 4、快速客户响应 二、企

业价值链管理系统建设 1、组织结构系统 2、企业控制系统 三、企业文化建设 第七章 中国口

香糖行业商业模式创新转型分析 第.一节 互联网思维对行业的影响 一、互联网思维三大特征 

二、基于互联网思维的行业发展 第二节 互联网时代七大商业模式 一、平台模式 1、构成平台

模式的6个条件 2、平台模式的战略定位 3、平台模式成功的四大要素 4、平台模式案例 二、

免费模式 1、免费商业模式解析 2、免费战略的实施条件 3、免费战略的类型 （1）产品模式

创新型 （2）伙伴模式创新型 （3）族群模式创新型 （4）渠道模式创新型 （5）沟通模式创

新型 （6）客户模式创新型 （7）成本模式创新型 （8）壁垒模式创新型 三、软硬一体化模式

1、软硬一体化商业模式案例 2、软硬一体化模式受到市场追捧 3、软硬一体化模式是一项系



统工程 4、成功打造软硬一体化商业模式的关键举措 四、O2O模式 1、O2O模式爆发巨大力量

2、O2O模式分类 3、O2O模式的盈利点分析 4、O2O模式的思考 五、品牌模式 1、品牌模式

的内涵及本质 2、成功的移动互联网品牌 3、如何推进品牌经营 六、双模模式 1、双模模式概

述 2、移动互联网：用户规模是关键 3、双模模式案例 七、速度模式 1、什么是速度模式 2、

速度模式的主要表现 3、速度模式应注意的几个问题 第三节 互联网背景下口香糖行业商业模

式选择 一、口香糖行业与互联网思维的结合 二、互联网背景下口香糖行业商业模式选择 第八

章 2017年口香糖行业企业经营情况与商业模式分析 第.一节 箭牌糖果(中国)有限公司一、企业

概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第二节 乐天(中国)投资有限公司

一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第三节 好丽友食品有限

公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第四节 亿滋食品企

业管理(上海)有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、2014-2017年经营状况四

、2019-2025年发展战略第五节 不凡帝范梅勒糖果(中国)有限公司一、企业概况二、竞争优势

分析三、企业经营状况四、企业发展战略第六节 福建雅客食品有限公司一、企业概况二、竞

争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第七节 福建久久王食品工业有限公司一、企

业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第八节 浙江司必林糖果有限公

司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第九节 乐亭县奥翔木

糖醇有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略第十节 福

建食品有限公司一、企业概况二、竞争优势分析三、企业经营状况四、企业发展战略 第九章

2019-2025年中国口香糖行业发展前景预测分析 第.一节 2019-2025年口香糖行业发展前景及趋

势预测分析 第二节 2019-2025年口香糖行业发展前景预测 一、2019-2025年口香糖行业市场规

模预测 二、2019-2025年口香糖行业盈利前景预测 第十章 口香糖行业投资分析与预测第.一节 

行业投资特性分析一、行业进入壁垒分析二、盈利模式分析三、盈利因素分析第二节 行业投

资风险分析一、投资政策风险分析二、投资技术风险分析三、投资供求风险分析四、宏观经

济波动风险第三节 行业投资机会与建议一、行业投资机会分析二、行业主要投资建议第四节 

行业发展趋势与预测分析一、发展趋势分析二、发展前景预测 第十一章 2019-2025年中国口香

糖行业投融资战略规划分析  (ZY GXH)第.一节 口香糖行业关键成功要素分析 第二节 口香糖行

业投资壁垒分析 一、口香糖行业进入壁垒 二、口香糖行业退出壁垒 第三节 口香糖行业投资

风险与规避 一、宏观经济风险与规避 二、行业政策风险与规避 三、原料市场风险与规避 四

、市场竞争风险与规避 五、技术风险分析与规避 六、下游需求风险与规避 第四节 口香糖行

业融资渠道与策略 一、口香糖行业融资渠道分析 二、口香糖行业融资策略分析(ZY GXH) 图

表目录：图表：2013-2017年口香糖行业企业数量分析 图表：2013-2017年口香糖行业资产规模

分析 图表：2013-2017年口香糖行业销售收入分析 图表：2013-2017年口香糖行业利润总额分析



图表：口香糖行业&quot;波特五力&quot;分析图表：生命周期各发展阶段的影响图表

：2019-2025年口香糖市场规模预测图表：2019-2025年口香糖行业销售收入预测图表

：2019-2025年口香糖行业总资产预测图表：2019-2025年中国口香糖供给预测图表：2019-2025

年中国口香糖需求量预测图表：2019-2025年中国口香糖供需平衡预测图表：2019-2025年影响

口香糖行业运行的有利因素图表：2019-2025年影响口香糖行业运行的稳定因素图表

：2019-2025年影响口香糖行业运行的不利因素图表：2019-2025年我国口香糖行业发展面临的

挑战图表：2019-2025年我国口香糖行业发展面临机遇图表：2019-2025年口香糖行业经营风险

及控制策略图表：2019-2025年口香糖行业同业竞争风险及控制策略
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