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二、说明、目录、图表目录

      主题公园（theme park），是根据某个特定的主题，采用现代科学技术和多层次活动设置

方式，集诸多娱乐活动、休闲要素和服务接待设施于一体的现代旅游目的地。  

      主题公园是为了满足旅游者多样化休闲娱乐需求和选择而建造的一种具有创意性活动方式

的现代旅游场所。它是根据特定的主题创意，主要以文化复制、文化移植、文化陈列以及高

新技术等手段、以虚拟环境塑造与园林环境为载体来迎合消费者的好奇心、以主题情节贯穿

整个游乐项目的休闲娱乐活动空间。

      作为专业从事主题公园设计、规划与策划的单位，经验告诉我们只有根基于六大要素：准

确的主题公园设计的选择、恰当的主题公园园址的选择、独特的主题公园创意与主题公园文

化内涵、灵活的营销策略、深度的主题公园产品开发，主题公园设计才能独具一格。

      主题公园设计是依靠创意来推动的旅游产品的思想，因此，主题公园的主题选择就显得尤

为重要。世界上成功的主题公园，都是个性鲜明、各有千秋，就像在画中行走，给人留下难

忘的印象。反观中国的主题公园，大多是主题重复、缺乏个性，以照搬照抄、模拟仿效居多

，内容相差无几，缺乏科学性、真实性、艺术性和趣味性，缺乏认真的市场分析和真正的创

意，为造景观建造景观，结果当然是惨淡经营或仓促收场，并且造成财力、人力、物力的浪

费。

      主题公园设计的主题选择是一个主观判断与理性市场分析相结合的决策过程。主题公园设

计是发展商修养、学识和创新能力的反映，它要求发展商具有敏锐的市场感觉以捕捉潜在的

市场机会，并运用娴熟的商业运作经验，组织专业人员对主题进行提炼、包装和设计。同时

主题公园的主题选择还依赖有关专业人员所作的市场调查结果。市场调查可以帮助主题公园

的主题主动迎合或引导消费者的需求，从而跳脱简单抄袭、模仿的阴影。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国主题公园产业深度调研与投资决策咨询报告》

共十三章。首先介绍了主题公园行业市场发展环境、主题公园整体运行态势等，接着分析了

主题公园行业市场运行的现状，然后介绍了主题公园市场竞争格局。随后，报告对主题公园

做了重点企业经营状况分析，最后分析了主题公园行业发展趋势与投资预测。您若想对主题

公园产业有个系统的了解或者想投资主题公园行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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