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一、报告报价

《2018-2024年中国电动剃须刀市场深度调查与未来发展趋势报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      电动剃须刀虽然使用人群有限，但是，作为男士们的生活常备电器，其市场走向却也折射

出我国小家电市场的发展情况。电动剃须刀市场需求量不断扩大，中高端产品在整个市场中

的占比逐步增大。超市、电器连锁、百货商场依旧是电动剃须刀的主要销售渠道，占据总体

市场90%以上的销售比例。但在偏远地区，如果需要，也可以买到市面上所有的国内外一二

线品牌的产品。虽然电动剃须刀没有纳入家电下乡补贴范围，但通过家电下乡政策的实施，

三四级市场以及农村郊县市场的消费能力得到充分证明，各大电动剃须刀品牌对于三四级市

场的关注度明显提高，在各级城市的铺货率逐级增长。  

      虽然在电动剃须刀市场上，传统外资品牌依旧表现出强劲的竞争实力，但本土三大品牌(飞

科、超人、奔腾)依然强势崛起。电动剃须刀市场虽小，但它也是中国经济的一个风向标，整

个市场对于个人消费类电器的要求不断提高，行业竞争新格局正在形成。在整体经济形势向

好的背景下，电动剃须刀市场也逐渐显示出复苏迹象，表现得更为活跃。中国电动剃须刀市

场正处于上升通道，市场规模扩大、消费群体增加。伴随着农村城市化、城市扩大化的进程

，消费者对于个人消费类电器的需求也逐渐开始改变，越来越多的消费者以电动剃须代替传

统的手动剃须。同时，随着消费水平的提高，消费者对于剃须刀的品牌、功能也提出了更多

的要求。 
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