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一、报告报价

《2018-2024年中国轻奢品行业市场调研与未来发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      近年来，随着电商的快速发展,人们消费观念、审美的提升，以及传统奢侈品在中国的表现

放缓甚至停滞，轻奢品牌迎来了真正春天，统计数据显示：2011年我国轻奢品行业消费规模

为72亿美元，到2016年达到101亿美元，复合增速达11%。而同时期我国奢侈品行业消费规模

复合增速仅为5%！        轻奢品是理性消费的衍生物，比起传统奢侈品的昂贵价格，轻奢品既

保持了普通消费者对产品品质的优良体验，同时产品价格相对平易近人很多;轻奢品牌在产品

研发方面更容易推陈出新，可以迅速填补大牌奢侈品&quot;退潮&quot;之后留下的市场空白。

     相比奢侈品高昂的价格，轻奢更多契合了中国奢侈品消费年轻化的趋向，相对于国外的消

费群体，在国内，轻奢品牌面对的是一个更为年轻和个性化的群体，以年龄在25-40岁的消费

群体最为活跃。      综上所述，随着人们消费层次的升级，&quot;轻奢新主义&quot;既符合理

性消费的观念，又契合了个性化年、轻化需求，轻奢品行业渐成主流消费趋势。 报告目录：

第1章：奢侈品行业发展综述1.1 奢侈品行业定义及分类1.1.1 奢侈品及奢侈品行业的界定1.1.2 

奢侈品行业分类情况1.1.3 奢侈品主要研究类别1.2 奢侈品行业政策环境分析1.2.1 奢侈品行业贸

易政策（1）《关于进境旅客所携行李物品验放标准有关事宜》（2）《中华人民共和国进境

物品完税价格表》1.2.2 奢侈品行业税收政策1.3 奢侈品行业经济环境分析1.3.1 国际宏观经济环

境分析（1）国际宏观经济现状（2）国际宏观经济预测1.3.2 国内宏观经济环境分析（1）宏观

经济运行情况（2）宏观经济走势预测1.4 奢侈品行业消费环境分析1.4.1 中国居民收入与消费

情况（1）居民收入水平分析（2）居民消费水平分析（3）居民消费结构分析1.4.2 中国富裕阶

层界定及规模（1）中国富裕阶层界定（2）中国富裕阶层规模1）中国富裕阶层规模的调研2

）中国富裕阶层投资规模1.4.3 中国富裕阶层特征分析（1）中国富裕阶层年龄特征（2）中国

富裕阶层学历特征（3）中国富裕阶层行业特征（4）中国富裕阶层消费特征1.5 中国奢侈品行

业发展环境影响分析 第2章：奢侈品市场发展状况分析2.1 全球奢侈品市场发展分析2.1.1 全球

奢侈品市场规模分析2.1.2 全球奢侈品消费品种分析2.1.3 全球奢侈品市场区域分布（1）奢侈品

消费市场分布（2）奢侈品销售区域分布（3）奢侈品增长速度对比2.1.4 重点地区奢侈品市场

分析（1）欧洲奢侈品市场分析（2）美国奢侈品市场分析（3）亚太区奢侈品市场分析2.1.5 全

球奢侈品市场发展前景2.2 重点奢侈品品牌发展分析2.2.1 奢侈品品牌竞争概况2.2.2 卡地亚

（Cartier）市场分析（1）卡地亚发展历程概述（2）卡地亚品牌市场地位（3）卡地亚销售规

模分析1）历峰集团销售规模2）Cartier品牌销售规模（4）卡地亚销售区域分布（5）卡地亚在

华分店布局（6）卡地亚产品系列分布1）产品系列分布情况2）珠宝系列产品分布3）腕表系

列产品分布（7）卡地亚市场发展战略2.2.3 古琦（Gucci）市场分析（1）古琦发展历程概述

（2）古琦品牌市场地位（3）古琦销售规模分析1）Kering集团销售规模2）Gucci品牌销售规



模（4）古琦销售区域分布（5）古琦产品销售类别（6）古琦在华分店布局（7）古琦市场发

展战略2.3 中国奢侈品市场发展分析2.3.1 中国奢侈品市场规模分析（1）中国奢侈品消费规模

（2）中国奢侈品销售规模2.3.2 中国奢侈品消费品种分析2.3.3 中国奢侈品品牌发展分析（1）

中国奢侈品品牌现状分析（2）中国奢侈品品牌缺失原因2.3.4 国外奢侈品品牌在我国的运

作2.3.5 奢侈品品牌在中国成功的启示 第3章：奢侈品行业产品市场分析3.1 珠宝首饰行业市场

分析3.1.1 珠宝首饰行业市场规模3.1.2 珠宝首饰行业市场竞争现状3.1.3 珠宝首饰行业奢侈品牌

分析3.1.4 珠宝首饰行业奢侈品牌发展趋势3.2 服装行业市场分析3.2.1 服装行业市场规模3.2.2 服

装行业市场竞争3.2.3 服装行业奢侈品牌分析3.2.4 服装行业奢侈品牌发展趋势3.3 钟表行业市场

分析3.3.1 钟表行业市场规模3.3.2 钟表行业市场竞争（1）竞争层次（2）区域竞争3.3.3 钟表行

业奢侈品牌分析（1）奢侈钟表品牌现状（2）奢侈钟表在华表现（3）奢侈钟表营销策略3.3.4 

钟表行业奢侈品牌发展趋势3.4 白酒行业市场分析3.4.1 白酒行业市场规模（1）全国市场规模

（2）不同地区规模3.4.2 白酒行业市场竞争（1）竞争地位分析（2）竞争格局分析（3）竞争

结构分析3.4.3 白酒行业奢侈品牌分析3.4.4 白酒行业奢侈品牌发展趋势（1）控量保价（2）高

端白酒增长空间依然较大（3）品牌曲折发展3.5 葡萄酒行业市场分析3.5.1 葡萄酒行业市场规

模3.5.2 葡萄酒行业市场竞争（1）全球竞争情况（2）国内竞争情况3.5.3 葡萄酒行业奢侈品牌

分析3.5.4 葡萄酒行业奢侈品牌发展趋势3.6 烟草制品行业市场分析3.6.1 烟草制品行业市场规模

（1）总体市场规模（2）高档卷烟规模3.6.2 烟草制品行业市场竞争（1）区域竞争（2）品牌

竞争3.6.3 烟草制品行业奢侈品牌分析3.6.4 烟草制品行业奢侈品牌发展趋势3.7 箱包行业市场分

析3.7.1 箱包行业市场规模3.7.2 箱包行业市场竞争3.7.3 箱包行业奢侈品牌分析3.7.4 箱包行业奢

侈品牌发展趋势 第4章：奢侈品零售模式与商业布局4.1 奢侈品行业商业布局分析4.1.1 奢侈品

品牌在华区域市场建设分析（1）奢侈品品牌进驻的主要城市（2）主要城市的区域商业规划1

）北京商业规划分析2）上海商业规划分析3）广州商业规划分析4）深圳商业规划分析4.1.2 国

际奢侈品品牌在华经营策略分析（1）瑞士表业集团在华&ldquo;通吃&rdquo;策略（2）哈根达

斯的&ldquo;奢侈到底&rdquo;策略（3）星巴克的&ldquo;植入式营销&rdquo;策略（4）卡地亚

的&ldquo;快跑&rdquo;策略（5）奥克利眼镜公司的网络营销策略（6）国际奢侈品牌在华经营

策略分析4.1.3 奢侈品品牌城市布局趋势分析（1）奢侈品品牌城市布局发展趋势分析（2）奢

侈品品牌拓展二、三线城市可行性分析1）中国二、三线城市奢侈品市场潜力2）二、三线城

市奢侈品消费特征3）奢侈品品牌拓展二、三线城市主要策略4.2 奢侈品行业零售模式分

析4.2.1 综合百货商场模式4.2.2 专卖直营模式4.2.3 专营综合店模式4.2.4 网络营销模式4.2.5 展会

模式4.2.6 奢侈品奥特莱斯模式 第5章：中国奢侈品消费市场分析5.1 奢侈品行业消费群体分

析5.1.1 全球奢侈品消费市场演变（1）国际品牌主导奢侈品市场（2）亚太业绩下跌，中国

人76%的奢侈品在海外购买（3）高管频繁变动，销售遇冷，设计师挽救品牌难现，行业管理



难度加大（4）奢侈品电商转型频获融资，难得到授权沦为&ldquo;杂货铺&rdquo;5.1.2 奢侈品

主要消费群体分析5.1.3 中国奢侈品消费市场趋势5.2 奢侈品消费群体调研分析5.2.1 调研群体基

本资料5.2.2 白领购买奢侈品行为特征（1）白领购买奢侈品动机（2）白领购买奢侈品消费习

惯（3）白领购买奢侈品意愿5.2.3 白领购买奢侈品消费特点（1）白领购买奢侈品的品类（2）

白领购买奢侈品的品牌1）高端服饰品牌2）高端化妆品品牌3）高端箱包品牌4）高端手表品

牌（3）白领购买奢侈品的金额5.2.4 白领购买奢侈品信息渠道（1）白领购买奢侈品信息来源

（2）白领购买奢侈品主要渠道 第6章：中国奢侈品行业潜在企业分析6.1 珠宝首饰行业奢侈品

行业领先企业个案分析6.1.1 上海老凤祥有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）

企业经营情况分析（3）企业组织架构分析（4）企业产品结构及新产品动向（5）企业销售渠

道与网络（6）企业经营状况优劣势分析6.1.2 周大福珠宝金行有限公司经营情况分析（1）企

业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道

与网络（5）企业经营状况优劣势分析6.1.3 周生生集团国际有限公司经营情况分析（1）企业

发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与

网络（5）企业经营状况优劣势分析6.1.4 广东潮宏基实业股份有限公司经营情况分析（1）企

业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道

与网络（5）企业经营状况优劣势分析（6）企业最新发展动向分析6.1.5 六福集团（国际）有

限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经营情况分析（3）企业产品结构及新

产品动向（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析（6）企业最新发展动向分

析6.1.6 北京谢瑞麟珠宝有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分

析（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分

析6.1.7 从化东麟钻石有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分

析6.1.8 浙江明牌珠宝股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况

分析（3）企业组织架构分析（4）企业产品结构及新产品动向（5）企业销售渠道与网络（6

）企业经营状况优劣势分析6.1.9 深圳东方金钰股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况

分析（2）企业经营情况分析（3）企业组织架构分析（4）企业产品结构及新产品动向（5）

企业销售渠道与网络（6）企业经营状况优劣势分析（7）企业最新发展动向分析6.1.10 东莞市

金龙珠宝首饰有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企

业产品结构及新产品动向（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析6.2 服装行

业奢侈品牌潜在企业个案分析6.2.1 福建柒牌集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简况

（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营情况分析（5）企业优势

与劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.2 浙江步森服饰股份有限公司经营情况分析（1）企业



发展简况分析（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.3 利郎（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营情况

分析（5）企业优势与劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.4 雅戈尔集团股份有限公司经营情

况分析（1）企业发展简况分析（2）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企

业经营情况分析（5）企业经营优劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.5 九牧王股份有限公司

经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4

）企业经营情况分析（5）企业经营优劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.6 宁波杉杉股份有

限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网

络（4）企业经营情况分析（5）企业经营优劣势分析（6）企业最新发展动向6.2.7 福建七匹狼

实业股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业主营业务与产品（3）企业

销售渠道与网络（4）企业经营情况分析（5）企业优势与劣势分析（6）企业最新发展动向6.3

钟表行业奢侈品牌潜在企业个案分析6.3.1 飞亚达（集团）股份有限公司经营情况分析（1）企

业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营情况分析

（5）企业经营优劣势分析（6）企业最新发展动向6.3.2 珠海罗西尼表业有限公司经营情况分

析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构分析（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营
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