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二、说明、目录、图表目录

       汽车用品是指汽车在使用过程中延伸的产品系列，主要包括汽车电子、电器产品（如车载

导航仪、车载影音、车载冰箱），汽车安全系统（防盗器、倒车雷达），汽车美容养护用品

（润滑油、车蜡），及汽车饰品（座椅座垫、汽车香水、装饰类工艺品）等。  

      作为汽车后市场的三大板块之一，汽车用品市场也是目前发展最快、前景最好的行业之一

。近年伴随着我国汽车工业的井喷式发展，汽车用品行业发展速度一日千里，2014年中国汽

车用品市场销售额已达到6800亿元。

      从汽车用品区域市场版图来看，目前我国汽车用品市场已形成六大区域市场及中心城市，

区域市场格局已基本成型。六大区域市场分别是以广州为中心的珠三角区域市场；以上海为

中心的长三角区域市场；以北京为中心的环渤海区域市场；以哈尔滨为中心的东北区域市场

；以成都为中心的中西部区域市场；以乌鲁木齐为中心的西北区域市场。

      近年来中国政府逐渐重视汽车用品行业，积极推进汽车用品的产业化，鼓励汽车用品行业

特别是技术含量高的汽车电子产业的技术创新，政府也在逐步完善汽车用品行业的相关法规

及标准，为汽车用品企业的发展提供有序的竞争环境。同时汽车用品企业也应不断自主创新

，引进和培养专业人才，抓住汽车用品行业的发展机遇。

      根据汽车发达国家的经验，汽车后市场的利润可占整个汽车产业利润总和的60%-70%，而

汽车用品作为汽车后市场的三大板块之一，盈利空间也相当广阔。中国汽车用品行业的发展

潜力很大，未来几年，汽车用品市场将进入高增长的阶段。

      《2016-2022年中国汽车用品行业全景调研及投资策略报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

      报告揭示了汽车用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车用品做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国汽车用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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8.3.4　财务状况分析

8.3.5　未来前景展望

8.4　北京四维图新科技股份有限公司

8.4.1　企业发展概况

8.4.2　经营效益分析

8.4.3　业务经营分析

8.4.4　财务状况分析

8.4.5　未来前景展望

8.5　深圳航盛电子股份有限公司

8.5.1　企业发展概况

8.5.2　企业发展阶段

8.5.3　经营战略解析

8.5.4　企业合作动向

8.5.5　产业链战略动态

8.6　其它企业介绍

8.6.1　华阳集团有限公司

8.6.2　深圳华强信息产业有限公司

8.6.3　肇庆市神盾科技发展有限公司

8.6.4　辽宁和昌华宝汽车电子有限公司

 

第九章 汽车用品行业前景及趋势分析(ZY XH)

9.1　中国汽车用品行业前景展望

9.1.1　中国汽车用品行业发展前景乐观

9.1.2　未来中国汽车用品市场区域布局探析

9.1.3　汽车用品行业生产及销售发展方向

9.1.4　未来汽车用品企业的发展趋势



9.1.5　 2016-2022年中国汽车用品行业规模预测

9.2　汽车用品主要产品市场发展预测

9.2.1　中国汽车电子行业增长空间广阔

9.2.2　我国汽车美容养护市场趋势分析

9.2.3　我国汽车内饰产品发展趋势分析

9.2.4　中国车载导航系统市场前景广阔

9.2.5　中国车载电视行业发展潜力巨大(ZY XH)

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qiche/P28941TE9U.html
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