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二、说明、目录、图表目录

       我国主题公园开发起步于20世纪80年代后期，是市场催生的产物。进入20世纪90年代以后

，国内旅游热的兴起，使庞大的国内旅游市场被启动。从新中国成立之后到现在，我国的主

题公园年际发展变化呈现出阶段性特征。现阶段，主题公园的建设回归冷静，新建主题公园

数量上有所下降，已有的景区开始着手进行景区提升建设。  

      我国各种主题公园类型丰富，包括各种森林公园、动植物园、地质公园、温泉公园、文化

公园、海洋公园、历史文化公园等。我国主题公园基本呈三级阶梯结构：东部沿海分布较多

规模较大，中部分布次多且规模不大，西部分布较少且规模较小。随着中国经济的崛起和城

市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象

。中国已进入到一个大型主题公园发展的新时期。未来中国的民族品牌将更接近国际水准，

国际品牌更加希望能进入中国市场。 

      2016年，在游客数量增加的同时，消费者也日趋成熟，选择性更强，国内主题乐园地域性

也更为明显。香港海洋公园和广州及珠海长隆主题公园，最大客群来自广东地区，而上海迪

士尼有超过一半的客人来自华东地区。作为大型旅游项目，主题公园需要的投资金额极为庞

大，游乐园、文化园、科普教育、体验园、影视基地、动漫园与植物园七大主题公园类型中

，游乐园投资金额最大，占比达到48%。

      数据显示：2012 年~2013 年我国有 14 家主题公园和水上乐园开幕，2014 年有 25 家主题公

园和水上乐 园开门营业，2015 年更多主题公园兴起。预计 2020 年中国将增加 64 个主题公园

，潜在入园 人次将达 1.663 亿，总投资额达 238 亿美元。2012 年我国主题公园游客接待量为

1.5 亿人次，2013 年增长到 1.8 亿人次，预计随着居民收入的增长，到达 2020 年，具备参观主

题公园经济条件的中 国人将到达 10 亿人。2015 年亚太区主要主题公园的游客人次增长率为

6.9%，而 中国大陆地区增长尤其强劲，长隆海洋公园游客人次同比增长 36%，宋城集团游客

数量同比增长 53%，均远高于亚太地区的平均增速水平。

 中国新设主题公园数量

 中国主题公园接待人次

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国主题公园行业全景调研及未来发展趋势报告》

共十四章。首先介绍了主题公园相关概念及发展环境，接着分析了中国主题公园规模及消费

需求，然后对中国主题公园市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国主题公园面临的

机遇及发展前景。您若想对中国主题公园有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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