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二、说明、目录、图表目录

       当今世界对食品和饮料的总体要求，可以归纳为&ldquo;四化&rdquo;、&ldquo;三

低&rdquo;、&ldquo;二高&rdquo;、&ldquo;一无&rdquo;。&ldquo;四化&rdquo;即多样化、简便

化、保健化、实用化。&ldquo;三低&rdquo;即低脂肪、低胆固醇、低糖。&ldquo;二高&rdquo;

即高蛋白、高膳食纤维。&ldquo;一无&rdquo;即无防腐剂、色素、香精等。因而应充分利用和

发展国内外可利用的丰富资源优势，遵循天然、营养、回归自然的发展方向，适应消费者对

饮料多口味的需要，积极发展果蔬汁、植物蛋白饮料，饮用天然矿泉水、乳、茶等天然饮料

，并继续改进饮料包装，大力推广饮料主剂&ldquo;集中生产、分散包装&rdquo;的产业政

策[8]。以名优产品为龙头，形成主剂生产厂与灌装厂专业化协作。重点扶持名优产品，发展

适销对路产品，打造我国饮料民族名族品牌，积极开拓国际市场，使我国饮料行业与国际饮

料发展新潮接轨，逐步接近和达到国际饮料工业先进水平。  

在品种繁多、竞争激烈的果汁饮料市场中，企业想要在未来市场中立足于不败之地，就应当

居安思危，多开发新品种。做到人无我有，人有我新。近几年来，复合型果汁饮料及果蔬汁

饮料在发达国家发展较快，在国外市场流行品种较为繁多，市场上常见的有菠萝汁或橙汁等

热带果汁与不同蔬菜汁的复合果汁饮料。

      我国的果蔬汁产品也有上市，但其销售状况并不乐观，主要原因是包装档次低、商标设计

粗糙、产品口感不佳、产品色泽的天然感较差等。据行业专家分析，未来果蔬复合汁饮料必

将成为一道异军突起的新潮流。果蔬复合汁作为高档次果汁饮料，要想成为消费热点，必须

克服生产加工过度、追求低成本、工艺简单化等弱点，严把产品质量关，提高产品包装档次

和产品质量，做到高档次高收益。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国蔬菜饮料市场深度调查与市场全景评估报告》

共十三章。首先介绍了蔬菜饮料行业市场发展环境、蔬菜饮料整体运行态势等，接着分析了

蔬菜饮料行业市场运行的现状，然后介绍了蔬菜饮料市场竞争格局。随后，报告对蔬菜饮料

做了重点企业经营状况分析，最后分析了蔬菜饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对蔬菜

饮料产业有个系统的了解或者想投资蔬菜饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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