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二、说明、目录、图表目录

       近年来，我国（大陆地区，以下省略）触摸屏行业发展不断加速。2014年，我国触摸屏产

量约10亿片，同比增长25%，占全球总产量比例超过50%，初步估算产值可达35-40亿美元

。2015年我国触摸屏产量约为12亿片。按照当前的发展速度，预计至2017年，我国触摸屏产业

规模可在2014年基础上再翻一番，产业发展趋于规范，骨干企业从技术、资金实力上具备较

强的国际竞争力，全行业年工业产值达到70亿美元左右。       截止到2016年12月底，触摸屏概

念股共25只，2016年1-12月触摸屏概念股累计成交量为16.52亿元。2016年触摸屏概念股月成交

量走势资料来源：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国触摸屏行业市场分析与发展机遇预测报告》共

十二章。首先介绍了中国触摸屏行业市场发展环境、触摸屏整体运行态势等，接着分析了中

国触摸屏行业市场运行的现状，然后介绍了触摸屏市场竞争格局。随后，报告对触摸屏做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国触摸屏行业发展趋势与投资预测。您若想对触摸屏

产业有个系统的了解或者想投资中国触摸屏行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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3、企业产品结构及新产品动向

4、企业销售渠道与网络

5、企业经营状况优劣势分析

十五、成都吉锐触摸技术股份有限公司经营情况分析

1、企业发展简况分析

2、企业经营情况分析

3、企业组织架构分析

4、企业产品结构及新产品动向

5、企业销售渠道与网络

6、企业经营状况优劣势分析

 

第九章 触摸屏行业企业投资成本及效益分析

第 一节 触摸屏项目投资成本构成

一、成本构成

二、土地成本

三、人力成本

四、原料成本

五、动力成本

第二节 触摸屏项目综合效益分析

一、经济效益

二、社会效益

三、环境效益

第三节 触摸屏项目投资经济性分析

 

第十章 触摸屏行业企业投资风险及策略

第 一节 触摸屏行业投资进入壁垒

一、政策壁垒

二、资金壁垒

三、技术壁垒

四、地域壁垒



第二节 触摸屏行业投资外部风险预警

一、宏观经济风险

二、产业政策风险

三、环保相关风险

四、技术方面风险

第三节 触摸屏企业投资内部风险预警

一、企业融资风险

二、市场价格风险

三、市场竞争风险

四、产品盈利风险

五、人才方面风险

 

第十一章 2018-2024年触摸屏行业企业投资策略建议

第 一节 触摸屏行业企业投资建议

一、区域选择建议

二、项目选择建议

三、企业合作建议

第二节 企业项目融资和政策融资模式

一、项目包装融资

二、高新技术融资

三、BOT项目融资

四、IFC国际融资

五、专项资金融资

六、产业政策融资

第三节 触摸屏行业企业招商引资策略建议

一、广泛搜集各方资料

二、制订各类招商方案

三、比较选择招商方案

四、招商方案具体实施

五、方案的跟踪和反馈

第四节 触摸屏项目运营策略分析

一、争取政策支持



二、深化战略合作

三、优化工艺设计

四、调整资本结构

五、资源综合利用

 

第十二章 触摸屏企业IPO运作策略及建议（ZY GXH)

第 一节 国内企业境内IPO上市目的及条件

一、国内企业境内上市主要目的

二、国内企业上市需满足的条件

1、企业境内主板 IPO 主要条件

2、企业境内中小板IPO主要条件

3、企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 国内企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

1、企业上市前综合评估

2、企业的内部规范重组

3、选择并配合中介机构

4、应如何选择中介机构（ZY GXH)
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