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二、说明、目录、图表目录

       随着互联网时代的来临，电子商务逐渐走进人们的视线。其中，电子商务代运营公司也在

这一背景下应运而生。电子商务代运营是指为企业提供全托式电子商务的一种服务业务，提

供代运营业务的运营商叫做代运营商。服务内容包括电子商务渠道规划、建站、产品上架、

营销、仓储物流、客服、财务结算等，涵盖电子商务产业链所涉及的规划、建设、运营各个

阶段。  

      目前，中国电子商务发展迅速，传统企业迅速进入电子商务市场，发展势头良好。但是，

传统企业缺乏电子商务运营经验，初期更倾向于将业务外包出去，在此形势下，代运营商们

抓住了这个产业细分机会，逐渐发展壮大起来。

      从代运营的环境看，现阶段大部分代运营商主要依靠淘宝来开展代运营业务，但未来，将

有更多的B2C企业演变成平台，如京东、当当、卓越、凡客等。这些企业已经允许第三方企

业入驻，在其平台上开启店中店，进而收取适当的店面和物流费用。此外，一些B2B平台也将

发挥更大作用，比如阿里巴巴、慧聪等。多种多样的电子商务模式，将会使电子商务的发展

达到最高点，代运营也是电子商务未来发展的趋势。

      数据显示，目前国内电子商务第三方服务企业主要分布在长三角、珠三角一带以及北京、

上海等经济较为发达的省市。

      分析认为，中国电子商务代运营市场依然处在发展初期，与国外市场相比，仍然存在着很

多的问题。比如，代运营商服务能力有待提高；前端渠道单一，多渠道运营经验少；传统企

业&ldquo;单飞&rdquo;给代运营商带来较大威胁等。但是随着行业的发展，未来市场还存在很

大的发展潜力。未来2-3年，将会有更多的代运营商出现，电子商务的产业链将不断完善。

      综合以上的分析，预计至2015年，中国网络消费者的数量将激增至3.29亿人，占城市人口

的44%，中国将成为世界最大的电子商务市场。未来，中国电子商务代运营市场仍将维持持

续稳定的增长态势，同比增速稳中有升，2016年代运营市场容量将达2000亿元，平均每年的

增长率达20%-30%。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电子商务代运营市场前景研究与投资方向研究

报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行

业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究

分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局

，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参

考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行



业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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6.3.1 洲在线电子商务（北京）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

6.3.2 伊藤忠物流（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业经营模式分析

（5）企业经营状况优劣势分析

6.3.3 上海酷武供应链管理服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

6.3.4 深圳华强物流发展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

6.3.5 世物流科技（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.3.6 安得物流股份有限公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.4 电子商务软件技术领域领先企业分析

6.4.1 北京圣特尔科技发展有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

6.4.2 北京瑞金麟网络技术服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.4.3 上海商派网络科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.4.4 盈达电子商务软件系统（上海）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业销售渠道及网络



（5）企业经营状况优劣势分析

6.4.5 欧唯特信息系统(上海)有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

6.4.6 安徽同徽信息技术有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业成功案例分析

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

6.4.7 江苏科泰电子商务技术服务有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业经营状况优劣势分析

6.4.8 广州博商软件技术有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品与服务分析

（4）企业经营状况优劣势分析

 

第七章：中国电子商务代运营行业发展前景与投资建议

7.1 电子商务代运营行业投资特性

7.1.1 行业进入壁垒

7.1.2 行业盈利模式

7.1.3 行业盈利因素

7.2 电子商务代运营行业前景展望

7.2.1 电子商务代运营市场规模预测



7.2.2 电子商务代运营行业发展趋势

7.2.3 电子商务代运营行业发展前景

7.3 电子商务代运营投资风险与投资建议

7.3.1 电子商务代运营投资机会剖析

（1）行业投资环境评述

（2）行业投资机会分析

7.3.2 电子商务代运营投资风险分析

7.3.3 电子商务代运营投资建议

 

图表目录：

图表1：电子商务产业链中各种服务商类别

图表2：电子商务代运营系统架构图

图表3：电子商务代运营对产业、经济社会的影响

图表4：电子商务和信息化司的主要职能

图表5：2010年以来电子商务行业出台法规数量（单位：个）

图表6：电子商务行业相关政策汇总与解读

图表7：2011-2015年美国名义GDP季环比增长与PMI指数（单位：%）

图表8：2011-2015年日本GDP增速图（单位：%）

图表9：2011-2015年欧元区GDP及PMI指数（单位：%）

图表10：2011-2015年中国GDP及增长趋势图（单位：万亿元，%）

图表11：2011-2015年我国农村居民人均纯收入及其变化趋势（单位：元，%）

图表12：2011-2015年我国城镇居民人均可支配收入及其变化趋势（单位：元，%）

图表13：2011-2015年中国社会消费品零售总额情况（单位：万亿元，%）

图表14：2011-2015年消费者预期指数、满意指数和信心指数表

图表15：1993-2015年电子商务行业专利数量趋势图（单位：件）

图表16：申请人构成分析（单位：件）

图表17：申请人趋势分析（单位：件）

图表18：技术构成分析（单位：件，%）

图表19：全球电子商务市场规模及结构（单位：万亿美元，%）

图表20：美国电子商务市场规模（单位：亿美元）

图表21：近年日本电子商务市场规模（单位：万亿日元）

图表22：2011-2015年韩国电子商务市场规模（单位：万亿韩元）



图表23：2011-2015年中国电子商务交易规模及预测（单位：万亿元）

图表24：2011-2015年中国电子商务直接从业人员规模及预测（单位：万人）

图表25：2011-2015年中国电子商务带动从业人员规模及预测（单位：万人）

图表26：中国B2B服务市场份额占比图（单位：%）

图表27：中国B2C服务市场份额占比图（单位：%）

图表28：中国B2C服务市场份额占比（单位：%）

图表29：中国团购网站市场份额占比图（单位：%）

图表30：中国电子商务行业发展趋势

&hellip;&hellip;略

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/dianzi/P289412GDU.html

http://www.abaogao.com/b/dianzi/P289412GDU.html

