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二、说明、目录、图表目录

      软装是关于整体环境、空间美学、陈设艺术、生活功能、材质风格、意境体验、个性偏好

，甚至风水文化等多种复杂元素的创造性融合，是软装的每一个区域、每一种产品都是整体

环境的有机组成部分。也是在商业空间环境与居住空间环境中所有可移动的元素统称软装，

也可称为软装修、软装饰。软装的元素包括家具、装饰画、陶瓷、花艺绿植、布艺、灯饰、

其它装饰摆件等；软装范畴包括家庭住宅、商业空间，如酒店、会所、餐厅、酒吧、办公空

间等等，只要有人类活动的室内空间都需要软装陈设。  

 中国软装十大品牌企业     序列   品牌   公司名称       1   嘉禾装饰   武汉嘉禾装饰集团有限公司    

  2   世尊软装W+S   DECO   上海世尊家具有限公司       3   十芳殿10FD   上海十芳殿装饰设计有

限公司       4   红蚂蚁装饰   江苏红蚂蚁装饰设计工程有限公司       5   鑫缘精典CGD   成都鑫缘精

典装饰有限责任公司       6   欧申纳斯Oceanus   广州欧申纳斯软装饰设计有限公司       7   奇

逸CEQY   深圳中欧奇逸空间概念设计有限公司       8   菲莫斯FAMOUS   菲莫斯(北京)国际贸易

有限公司       9   和信智美   广州和信智美装饰设计有限公司       10   艾迪尔IDIR   湖南艾迪尔家

居装饰有限公司   注：以上排名不分先后

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国软装行业深度研究与市场年度调研报告》共七

章。首先介绍了软装行业市场发展环境、软装整体运行态势等，接着分析了软装行业市场运

行的现状，然后介绍了软装市场竞争格局。随后，报告对软装做了重点企业经营状况分析，

最后分析了软装行业发展趋势与投资预测。您若想对软装产业有个系统的了解或者想投资软

装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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1.1.2 全球软装行业市场特征
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（1）区域格局

（2）企业格局
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（5）日本软装发展前景预测

1.3 发达国家领先软装企业分析
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（1）企业基本信息简介

（2）企业设计风格分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业主要客户分析

（5）企业经典案例分析

（6）企业发展战略分析

1.3.2 Houzz

（1）企业基本信息简介



（2）企业设计风格分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业主要客户分析

（5）企业经典案例分析

（6）企业发展战略分析

1.3.3 GRAMCO

（1）企业基本信息简介

（2）企业设计风格分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业主要客户分析

（5）企业经典案例分析
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第2章：中国软装行业发展现状分析

2.1 中国软装行业发展必然性分析

2.1.1 生活水平提高促进人们居住环境改善

2.1.2 装修理念的改变和文化品位的提高

2.1.3 精装修房大力普及促使软装升温

2.2 中国软装行业市场现状分析

2.2.1 中国家居市场发展现状

2015 年传统家居市场总规模已达4.2 万亿元，其中装饰市场1 万亿元、家具市场1 万亿元、电

工五金市场7000 亿元、定制市场5000 亿元、瓷砖地板市场5000 亿元、灯饰照明2500亿元、卫

浴市场2500 亿元。自2014 年下半年起，互联网装修以及O2O 等商业模式快速兴起，若考虑电

子商务等线上线下服务平台，流量端统计口径家装行业市场规模或已超4.5 万亿元。

 2015 年传统家居市场规模已达4.2 万亿元资料来源：公开资料、智研数据研究中心整理
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2.3.2 中国软装行业经营效益分析
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5.1.6 北京软装行业市场竞争

5.1.7 北京软装行业发展潜力
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5.2.3 上海软装行业企业规模
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第6章：中国软装行业领先企业分析

6.1 中国软装行业传统企业经营分析

6.1.1 深圳市华贝软装饰设计有限公司

（1）企业情况介绍

（2）企业经营模式



（3）企业软装范围

（4）企业经营情况

（5）企业人员资质

（6）企业采购渠道

（7）企业营销渠道

（8）企业优劣势分析

6.1.2 广州欧申纳斯软装饰设计有限公司

（1）企业情况介绍

（2）企业经营模式

（3）企业软装范围

（4）企业经营情况

（5）企业人员资质
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6.1.3 深圳中欧奇逸空间概念设计有限公司

（1）企业情况介绍

（2）企业经营模式

（3）企业软装范围

（4）企业经营情况

（5）企业人员资质

（6）企业采购渠道

（7）企业营销渠道

（8）企业优劣势分析

6.1.4 武汉嘉禾装饰集团有限公司

（1）企业情况介绍

（2）企业经营模式

（3）企业软装范围

（4）企业经营情况

（5）企业人员资质

（6）企业采购渠道

（7）企业营销渠道



（8）企业优劣势分析

6.1.5 上海世尊家具有限公司

（1）企业情况介绍

（2）企业经营模式

（3）企业软装范围

（4）企业经营情况
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1）企业基础信息

2）企业发展阶段

3）企业经营资质

4）企业CEO分析

5）企业股权结构

6）企业估值分析

7）企业供应链特色

（2）企业经营模式

1）企业经营状况

2）业务系统结构

3）关键资源能力

（3）企业盈利模式

1）企业收入来源

2）企业成本构成

3）盈利模式总结

（4）企业运营模式

1）企业流量入口

2）企业推广方式

3）线上运营情况



4）线下运营情况

5）服务体系建设

6）O2O运营评价

6.2.2 尚品宅配经营分析

（1）企业情况介绍

1）企业基本信息

2）企业发展阶段

3）企业经营资质

4）企业CEO分析

5）企业股权结构

6）企业估值分析

7）企业供应链特色

（2）企业经营模式

1）企业经营状况

2）业务系统结构

3）关键资源能力

（3）企业盈利模式

1）企业收入来源

2）企业成本构成

3）企业相关费用

4）盈利模式总结

（4）企业运营模式

1）企业流量入口

2）企业推广方式

3）线上运营情况

4）线下运营情况

5）服务体系建设

6）O2O运营评价

6.2.3 索菲亚经营分析

（1）企业情况介绍

1）企业基础信息

2）企业发展阶段



3）企业经营资质

4）企业CEO分析

5）企业股权结构

6）企业估值分析

7）企业供应链特色

（2）企业经营模式

1）企业经营状况

2）业务系统结构

3）关键资源能力

（3）企业盈利模式

1）企业收入来源

2）企业成本构成

3）企业费用分析

4）盈利模式总结

（4）企业运营模式

1）企业流量入口

2）企业推广方式

3）线上运营情况

4）线下运营情况

5）服务体系建设

6）O2O运营评价

6.2.4 欧工国际经营分析

（1）企业情况介绍

1）企业基础信息

2）企业经营资质

3）企业CEO分析

4）企业股权结构

5）企业估值分析

6）企业供应链特色

（2）企业经营模式

1）企业经营状况

2）企业系统结构



3）关键资源能力

（3）企业盈利模式

1）企业收入来源

2）企业成本构成

3）盈利模式总结

（4）企业运营模式

1）企业流量入口

2）企业推广方式

3）线上运营情况

4）线下运营情况

5）服务体系建设

6）O2O运营评价

6.2.5 美空间经营分析

（1）企业情况介绍

1）企业基础信息

2）企业经营资质

3）企业CEO分析

4）企业股权结构

5）企业估值分析

6）企业供应链特色

（2）企业经营模式

1）企业经营状况

2）企业系统结构

3）关键资源能力

（3）企业盈利模式

1）企业收入来源

2）企业成本构成

3）盈利模式总结

（4）企业运营模式

1）企业流量入口

2）企业推广方式

3）线上运营情况



4）线下运营情况

5）服务体系建设

6）O2O运营评价

 

第7章：中国软装行业发展前景预测（ZY LII）

7.1 中国软装行业发展趋势及前景

7.1.1 中国软装行业发展趋势分析

7.1.2 中国软装行业发展前景预测

7.2 中国软装行业发展投融资分析

7.2.1 中国软装行业投融资案例

7.2.2 中国软装行业投融资方式

7.2.3 中国软装行业投融资主体

7.2.4 中国软装行业投融资规模

7.3 中国软装行业发展投资机会分析（ZY LII）
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