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二、说明、目录、图表目录

      婚庆O2O是刚需、市场大、但非常难啃：消费频次低、需不断拉新客户；市场分散、整合

难度大；用户在线交易习惯未养成。婚庆O2O依然处在早期阶段，亚健康发展明显；未来婚

庆O2O将在移动、协同、标准化方面取得突破。  

      婚庆O2O的健康发展，需要产业链各环节相互配合，也需要线上和线下相互协调。婚庆产

业链很长，而且对专业度的要求很高，这导致任何一方都无法通吃，各方相互合作是更可取

的方式。在流量获取方面，BAT等巨头有明显优势，但它们缺少线下服务能力，需要和到喜

啦、喜事网这样的垂直平台合作；而垂直平台的落地，又需要线下服务商的配合，产业链各

方利益相关，合作大于竞争，协同是唯一实现共赢的机会。

      另外，婚庆行业目前标准化严重不足，还有有巨大的提升空间。婚庆行业和10年前的餐饮

行业类似，首先需要在基础信息化方面实现相对标准化，比如到喜啦、喜事网都在酒店信息

和图片上做标准化，减少由于信息不全或失真带来的用户体验不佳；另外，两家企业也在吸

引用户评论方面下功夫。未来，婚庆O2O平台方需要和线下服务商加强合作，对服务本身推

进标准化。只有使婚庆O2O服务相对标准化，才能取信于消费者，行业才能获得更大发展。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国婚庆O2O产业深度调研与投资规模分析报告》

共八章。首先介绍了婚庆O2O行业市场发展环境、婚庆O2O整体运行态势等，接着分析了婚

庆O2O行业市场运行的现状，然后介绍了婚庆O2O市场竞争格局。随后，报告对婚庆O2O做

了重点企业经营状况分析，最后分析了婚庆O2O行业发展趋势与投资预测。您若想对婚

庆O2O产业有个系统的了解或者想投资婚庆O2O行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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