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二、说明、目录、图表目录

      2016 年为 VR 产业元年，市场规模预计同比增长 7.7 倍。自年初起，Oculus Rift、HTCVive

、Sony PS VR 和 Google Daydream VR 相继面世，VR 产业融资再创新高。然而与硬件层的火爆

相比，VR 在内容端陷入了尴尬的处境，匮乏的优质 VR 资源已经对 VR 产业的发展构成了阻

碍因素，未来 VR 产业发展的源动力将逐渐由硬件过渡到内容。根据市场调查数据，2015 年

VR 产业的市场规模为 7.7 亿美元，这一数字在 2016 年有望达到 50 亿美元，同比增长 7.7 倍。

 2012 年至 2015 年 VR、AR 行业投资动态

 

      2016年中国互联网三巨头腾 讯、阿里及百度都在虚拟现实领域有所动作：百度旗下的爱奇

艺计划打造全球最大 的中文虚拟现实服务，发力建设VR内容分发平台，百度视频增设VR频

道，打造国 内VR内容聚合平台，为不同类型的用户提供视频、游戏、资讯等内容资源；腾讯

试 水通过虚拟现实技术直播韩国人气组合Big Bang演唱会，并购买了逾300部日本动漫 专营权

进行VR内容建设。电商巨头阿里在今年二月投资了AR硬件制造商Magic Leap，并将致力于通

过虚拟现实技术与电商业务的结合带来全新的线上购物体验。

 2018-2024虚拟现实市场软硬件收入预测

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国虚拟现实行业市场分析与投资趋势预测报告》

共十七章。首先介绍了虚拟现实行业市场发展环境、虚拟现实整体运行态势等，接着分析了

虚拟现实行业市场运行的现状，然后介绍了虚拟现实市场竞争格局。随后，报告对虚拟现实

做了重点企业经营状况分析，最后分析了虚拟现实行业发展趋势与投资预测。您若想对虚拟

现实产业有个系统的了解或者想投资虚拟现实行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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